SZKOLENIA OTWARTE _
JAK MA DZIAtAC MARKETER, ZEBY
EFEKTYWNIE WPLYWAC NA BIZNES

Pomyst na warsztat to efekt inspiracji pytaniami,
Jakie czesto padajg podczas spotkan z ludzmi
dziatajgcymi w marketingu, po stronie Klienta i Agencji J)
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O SZKOLENIU

Podczas szkolenia postaramy sie odpowiedzie¢ na nastepujgce pytania:

e Co marketer powinien robic¢, zeby by¢ efektywnym w biznesie?

e Od czego zaczac i jak pouktadac gtowne elementy biznesowe, zeby dziataty?

» Jak sprawdzic¢ czy to, co robie, w obszarze marketingowym, przynosi rezultat
i jak udowodnic to innym?

PROGRAM

Case 1: Przychodzi marketer do firmy i...

Od czego zaczac? Analiza stanu obecnego- jak wytowic te wazne rzeczy i nie
zwariowac od nadmiaru informacji.

Case 2: Dokad idziemy?

Jak wyznaczyc¢ cele i sprawic, zeby nie pozostaty jedynie na papierze?

Case 2: Pokaz mi swoj portfel

Jak ustawic strategie portfela firmy i jakie kryteria przyjac.

Case 4: Execution eats strategy for breakfast

Jak efektywnie wdrozyc strategie?

Case 5: Kto miat racje: marketing czy finanse?

Jak ocenic, czy jestesmy efektywni w naszych dziataniach.



DO KOGO SKIEROWANA JEST SZKOLENIE:

Szkolenie skierowane jest do marketingowcow (ale nie tylko), ludzi z zespotow
komercyjnych, zarowno pracujgcych po stronie klienta jak agencji.

Do osob, ktére juz majg kilkuletnie doswiadczenie w biznesie i zrealizowali pare
projektow, ktore zakonczyty sie powodzeniem lub porazka.

Do osob, ktére majg konkretne pytania w jaki sposob podejs¢ do procesu
biznesowego catosciowo, a nie wybiodrczo.

WYKLADOWCA:

Iwona Doktorowicz — Dudek

Od lipca 2014 jako Wiceprezes ds. Marketingu w Kompanii Piwowarskiej
zarzadza markami Tyskie, Zubr, Lech, Redd’s, Ksigzece, Debowe, Wojak,
Pilsner Urquell, Grolsch. Wczesniej przez 10 lat dziatata w Grupie Danone: od
stanowiska Marketing Managera w Lu Polska (ciastka) do Dyrektora Marketingu
Danone Finlandia, potem Danone Polska (Produkty Mleczne). Rozwineta z
sukcesem silne marki polskie i miedzynarodowe: Delicje, Pieguski, Petitki,
Activia, Actimel, Danonki, Danio, Jogurt Danone, Fantasia, Gratka. Zanim
dotaczyta do Grupy Danone petnita rozne role na stanowiskach managerskich
w dziatach marketingu takich firm jak Reckitt Benckiser (zarzgdzanie markami
Airwick, Calgonit, Veet, Cillit, Perta) oraz w Tchibo (marki Tchibo i Davidoff). Od
roku 2013 juror w konkursach Effie, od 2016 trener w Szkole Strategii Marki przy
SAR. Pasja w biznesie: tworzenie silnych zmotywowanych zespotow

i adresowanie negatywnych trendéw rynkowych poprzez budowanie silnych
marek.
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