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Do Reklamodawcéw i Firm Branzy Komunikacji Marketingowej

W czasach kryzysu odpowiedzialne zachowania wszystkich firm z branzy komunikacji marketingowej sg
szczegolnie istotne. Stajg sie potwierdzeniem, ze powaznie traktujemy role, jaka petnimy wobec naszych
klientéw, partneréw i dostawcéw. Tak postepujac, podtrzymujemy wktad i wartosci, ktére wnosimy do
rynku i gospodarki, a takze wzmacniamy witasciwe postawy wobec pracujgcych z nami i dla nas ludzi.

Widocznym potwierdzeniem odpowiedzialnosci w biznesie jest wypetnianie swoich zobowigzan
i deklaracji. Od naszych realnych dziatan dzisiaj bedzie zalezato nie tylko to, jak bedziemy postrzegani, ale
takze jak bedzie wygladat caty rynek, gdy przyjdzie czas odbudowy, zaréwno naszych pozycji, jak i naszych
klientow. Bedzie to w petni mozliwe, jesli zadbamy nie tylko o swoje firmy, ale o cate otoczenie, w ktérym
funkcjonujg - ze szczegbélnym uwzglednieniem wszystkich, nawet najmniejszych dostawcéw. Oni takze
buduja zdolnos¢ branzy do sprawnej odpowiedzi na terazniejsze i przyszte potrzeby klientéw.

Podpisany przez wiele organizacji branzowych apel branizy marketingowej i MICE zawiera wiele
deklaracji odpowiedzialnego zachowania w czasach kryzysu - waznych dla przetrwania zaréwno firm, jak
i rynku. Teraz jest czas, aby$my wszyscy: dostawcy, agencje i reklamodawcy sie do nich zastosowali.

Uwazamy, ze przetrzymywanie pfatnosci po terminie i niewywigzywanie sie zumow jest zachowaniem
razaco nieetycznym. Stoi to tez w sprzecznosci z duchem naszych wspdlnych deklaracji i solidarnosci
branzy budowanej przez SAR i IAA. A jednak to wtasnie sie dzieje - suma przeterminowanych ptatnosci
wobec samych tylko studiéw KPR to na dzisiaj ponad 11 min ztotych i caty czas rosnie. Nierealizowanie
ptatnosci i niewywigzywanie sie zumow podwazajg wiarygodnos¢ catej branzy i powodujg, Zze wszystkie
nowe deklaracje beda traktowane jako niewigzace i niewarte uwzgledniania.

W trosce o rynek wzywamy wszystkie firmy z branzy komunikacji marketingowej oraz reklamodawcéw do
natychmiastowego rozliczenia wszystkich przeterminowanych ptatnosci oraz do stosowania sie do
deklaracji wyrazonych w apelu branzy marketingowej i MICE.
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