SZKOLENIE
Przygotowanie akcji promocyjnych

DLA KOGO

Szkolenie przeznaczone jest dla pracownikow branzy komunikacji
marketingowej:

- pracownikow dziatéw marketingu,

- pracownikow domow mediowych,

- pracownikow agencji reklamowych i eventowych.

O SZKOLENIU

Promocje sprzedazy bardzo czesto przynosza spadek zysku, ale jednoczesnie sg
oczekiwane przez shopperdow podczas ich decyzji zakupowych. Zatem czy ich
zastosowanie moze ograniczac sie tylko do narzedziowego wymiaru?

A moze nalezatoby zmienic¢ ich definicje uwzgledniajac nie tyle wzrost sprzedazy,
co efektywnosc¢ marketingowg?

Porozmawiamy o markach, shopperach, narzedziach promocyjnych rowniez

w oparciu do dobre i zte praktyki. ,Przygotowanie akcji promocyjnych” to
szkolenie, ktorego celem jest przekazanie wiedzy z zakresu kompleksowego oraz
efektywnego stosowania narzedzia, jakim sg promocje konsumenckie. Omawiane
zagadnienia przedstawione zostang w szerokim kontekscie swiata budowania
silnych marek.

CEL SZKOLENIA

Dowiesz sig, jakie znaczenie ma marka i jej strategia, zrozumiesz roznice pomiedzy
konsumentem a shopperem, bedziesz potrafi¢ efektywnie dobierac¢ narzedzia
promocyjne do celow, jakie chcesz osiggnac.
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PROGRAM SZKOLENIA

1. Marka
Czym jest marka, jakg petni funkcje, dlaczego jest tak wazna, jak jg budowac, co
to jest strategia komunikacji marki?
2. Shopper
Jaka jest roznica pomiedzy konsumentem a shopperem, czego oczekuje, o czym
i jak decyzduje, dlaczego shopper jest tak wazny w kontekscie promocji sprzedazy?
3. Promocja sprzedazy
Czemu tak naprawde stuzy promocja i jaka jest jej rola w nowoczesnym marketingu,
czy zawsze sie optaca?
4. Wybrane narzedzia promocyjne
Omowienie poszczegodlnych narzedzi promocyjnych takich jak: konkurs,
loteria, b&g, cash back, sampling, animacje.
5. Czesc¢ warsztatowa
Opracowanie studium przypadku: plan efektywnej promocji sprzedazy.

WYKLADOWCA:

Tomasz Bogdanowicz
Client Service Director/ Managing Partner, Walk Creative

Absolwent Szkoty Gtownej Handlowej w Warszawie, od przeszto 13 lat
zawodowo zwigzany jest z branzg reklamowa.

Doswiadczenie zdobywat m.in. w BTL Point Group, VA strategic
communications i Fabryce Pomystow. Od pieciu lat zwigzanych z agencja
WALK, w ramach ktorej opowiada m.in. za rozwoj shopper marketingowych
kompetencji firmy.

Uczestniczy zarowno w planowaniu, jak i egzekucji narzedzi promocyjnych.
Na swoim koncie ma szereg projektow m.in. dla Johnson&Johnson, Unilever,
Nestle, Nikon czy Coca Cola.

Obecnie wspottworzy projekt oparty o badania biometryczne, stuzacy
zwiekszeniu skutecznosci komunikacji shopper marketingowej.

ORGANIZACJA ZAJEC:
Lokalizacja Zapisy
Stowarzyszenie szkolenia@sar.org.pl
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