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PRACA Z BRIEFEM
AGENCYJINYM, KREATYWNYM,
KLIENCKIM | MARKETINGOWYM

Najwazniejsze Cele

» Poznasz kluczowe elementy briefu klienckiego, czyli czego musimy sie z niego
dowiedzie¢, na jakie pytania nalezy odpowiedziec?

» Dowiesz sie wszystkiego o procesie briefingowym i pracy z klientem - jak ma
przebiegac, jakie ma etapy, o co i jak nalezy pytac?

» Nauczysz sie interpretacji briefu klienckiego - przetozenia zwartych w nim
informacji na konkretne dziatania komunikacyjne, czyli umiejetnosci stworzenia
briefu ,egzekucyjnego” (kreatywnego).

Wyktadowca Dla Kogo?

Warsztat przeznaczony jest dla
accountoéw z agencji komunikacyjnych
(np. eventowych, PR'owych,
digital'owych, czy tez mediowych),
odpowiedzialnych z jednej strony

za komunikacje z klientem a z drugiej
z zespotem kreatywnym.

Marcin Samek Takze i dla tych, ktorzy finalnie
Strategy& SoMe Director odpowiadajg za spiecie obu tych
McCann Worldgroup LSwiatow” i za przedstawienie finalnej

oferty klientowi.

WIEDZA W TWOIM ZASIEGU | Oferta SAR
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O Warsztacie

Brief to poczatek procesu planowania projektu komunikacyjnego.

Jedynie bazujgc na zebranych od klienta informacjach agencja moze byc¢
przygotowana do przygotowania i nanoszenia zmian w projekcie.

Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie komunikacji marketingowe;.
Bez briefu nie ma kampanii.

Brief znac musi kazdy.
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Program Warsztatu

« Brief kliencki w procesie tworzenia efektywnej komunikacji marketingowej
- czyli od strategii marki do koncepcji kreatywnej

« Warsztat z briefem klienckim (marketingowym) - co musimy wiedziec
aby rozpoczgc prace?

« Warsztat z efektywnego briefowania agencji - briefing, de-brief, pytania
na ktore musimy poznac¢ odpowiedzi

« Case study: briefowanie w praktyce

« Warsztat tworzenia brief'u egzekucyjnego. Brief jako narzedzie inspirowania
koncepcji egzekucyjnych
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INnspiracja

Kiedy myslisz ,brief” automatycznie myslisz ,agencja’. | to jest w porzgdku: briefy
nalezg do tradycyjnych narzedzi pracy agencji. Wiele z nich nie rozpocznie projektu
bez briefu.

Dobry brief jest waznym dokumentem, ktory nalezy zrobic¢ dla kazdego projektu
marketingowego, niezaleznie od tego, kto jest w niego zaangazowany. Nawet jesli
jest to projekt wewnetrzny. Nawet jesli dotyczy to tylko freelancera lub dwoch.
Czemu?

» Ustawiajg oczekiwania

» Okreslajg odbiorcow

» Pokazujg pozgdane wyniki

W SAR wypracowalismy zakres briefu, ktory przyjat caty rynek.

Poznaj go od podstaw i pracuj profesjonalnie.

Organizacja zajec

e Koszt udziatu:
500 zt netto dla cztonkow SAR
550 zt netto dla firm niezrzeszonych
Otrzymujesz dostep
do platformy szkoleniowej e /apisy
z materiatami ze szkolenia, szkolenia@sar.org.pl
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych e Zapewniamy
kursow w SAR Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
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