POROZUMIENIE O ZACHOWANIU POUFNOSCI
| POSZANOWANIU WLASNOSCI INTELEKTUALNEJ

zawarte w []dnia[]r.

pomiedzy

[ ]z siedzibg w [ ] reprezentowang przez [ ] (,Dom Mediowy”),
a

1) []zsiedzibg w [ ] reprezentowang przez [ ] (,Klient’);
2) []zsiedzibg w [] reprezentowang przez [ ] (,Audytor’);

Zwazywszy, ze
Audytor wystepuje w imieniu i na rzecz Klienta.

Audytor i Agencja prowadza rozmowy, ktorych celem jest zlecenie Agencji przez Klienta
Swiadczenia ustug reklamowych oraz, ze w trakcie tych rozméw Agencja moze
udostepni¢ Audytorowi i Klientowi pewne informacije poufne i pomysty reklamowe,

Postepowanie zmierzajace do zawarcia przez Agencje i Klienta umowy, monitorowane
jest przez Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie, za
pomoca strony przetargowej SAR, pod katem zgodnosci tego postepowania z zasadami
przetargowymi EACA, WFA, SAR oraz dobrymi obyczajami.

Strony zgodnie postanawiaja, co nastepuje:

1. Ponizsze wyrazenia uzywane Ww niniejszym porozumieniu majg nastepujace
znaczenie:

1.1 ,Informacje Poufne” - wszelkie informacje udostepnione przez Dom Mediowy
Audytorowi i Klientowi zwigzane z potencjalng wspdipracg Domu Mediowego i Klienta,
niezaleznie od formy ich utrwalenia i udostepnienia (np. pisemnej, elektronicznej, ustnej lub
innej), obejmujace w szczegolnosci:

1) informacje o charakterze biznesowym, prawnym, finansowym, operacyjnym
technicznym, handlowym lub organizacyjnym dotyczace przedsigbiorstwa Domu
Mediowego lub przedmiotu potencjalnej wspdtpracy Domu Mediowego i Klienta oraz
wszelkiego innego rodzaju informacje posiadajace wartos¢ gospodarczg, do ktérych
Klient i Audytor uzyskat dostep w toku wzajemnej wymiany informacji,

2) zestawienia, analizy, opracowania i wszelkiego innego rodzaju dokumenty
przygotowane przez Dom Mediowy, jezeli zawierajg one lub sg sporzadzone przy



wykorzystaniu informacji, o ktérych mowa w pkt 1 lub sg w inny sposéb zwigzane
z tymi informacjami.

1.2 ,Pomysly Reklamowe” - idee, rozwigzania, teksty, ilustracje oraz inne materiaty,
niezaleznie od sposobu ich wyrazenia oraz niezaleznie od tego, czy stanowig one
przedmiot ochrony prawa autorskiego Iub innych praw bezwzglednych. Pomysty
Reklamowe mogg obejmowac w szczegolnosci strategie kampanii reklamowej lub plany
mediowe, a takze:

2. Klient i Audytor przyjmujg do wiadomosci, ze podczas rozméw Dom Mediowy
udostepni im Informacje Poufne oraz Pomysty Reklamowe. Informacje Poufne oraz Pomysty
Reklamowe zostang zaprezentowane Klientowi i Audytorowi jedynie w ramach stosunku
poufno$ci istniejgcego pomiedzy stronami.

3. Udostepnienia przez Dom Mediowy Informacji Poufnych oraz Pomystéw Reklamowych
nie nalezy rozumie¢ jako przeniesienia na Klienta lub Audytora praw ani udzielenia mu
jakichkolwiek licencji dotyczacych tych dabr.

4, Klient zapewni, ze Informacje Poufne oraz Pomysty Reklamowe bedg udostepniane
wytgcznie tym pracownikom lub wspotpracownikom Klienta i Audytora, ktérzy muszg sie z nimi
zapozna¢ celem oceny oferty Domu Mediowego. Osoby takie zostang zobowigzane do
zachowania poufnosci oraz wykorzystywania Informacji Poufnych i Pomystéw Reklamowych
wytacznie celem oceny oferty Domu Mediowego. Klient i Audytor odpowiada za dziatania
i zaniechania takich osob jak za wiasne.

5. Jezeli nie zostanie zawarta umowa o Swiadczenie ustug planowania i zakupu czasu
i przestrzeni reklamowej, Klient i Audytor na wezwanie Domu Mediowego wyda mu
niezwtocznie wszystkie nosniki informacji zawierajace Informacje Poufne oraz Pomysty
Reklamowe. Jezeli zapisy zawierajace Informacje Poufne lub Pomysty Reklamowe bedq
znajdowaty sie na no$nikach informaciji, ktére nie mogg by¢ wydane Domowi Mediowemu,
Klient i Audytor niezwtocznie skasuje lub zniszczy takie zapisy.

Klient i Audytor nie bedzie tez wykorzystywat w swojej dziatalnosci ani udostepniat
osobom trzecim Informacji Poufnych ani Pomystow Reklamowych, bez uzyskania uprzednie
pisemnej zgody Domu Mediowego.

6. Powyzsze zobowigzania nie dotycza;

6.1 Informacji Poufnych i Pomystéw Reklamowych, jezeli Klient lub Audytor wykaze przy
pomocy odpowiednich dokumentow, ze przed datg ich udostepnienia przez Dom Mediowy
znat je i planowat ich wykorzystanie,

6.2 Informacji Poufnych, ktére sg lub stang sie publicznie dostepne w wyniku zdarzen
innych niz naruszenie postanowien niniejszego porozumienia,

6.3 Informacji Poufnych, ktére muszg by¢ ujawnione na mocy orzeczer sadowych lub
decyzji administracyjnych, w zwigzku z prowadzeniem postepowan na mocy przepisow



prawa, jednak w takim wypadku Klient powinien niezwtocznie poinformowa¢ Dom Mediowy
0 koniecznosci i zakresie ujawnienia informacji oraz

6.4 Informacji Poufnych po uptywie 5 lat od daty ujawnienia ich Klientowi lub Audytorowi.

1. W przypadku naruszenia przez Klienta obowigzkow wynikajacych z niniejszego
porozumienia, Klient bedzie obowigzany do zaptaty na rzecz Domu Mediowego kary umownej
wynoszacej ... (stownie: ...). Kara umowna ptatna bedzie przez Klienta na wezwania do
zapfaty wystawionego przez Dom Mediowy, na rachunek bankowy Domu Mediowego
wskazany w wezwaniu, w ciggu 14 dni od daty doreczenia wezwania. Dom Mediowy moze
dochodzi¢ odszkodowania przewyzszajacego wysoko$¢ zastrzezonej kary umownej na
zasadach ogodInych.

8. W przypadku naruszenia przez Audytora obowigzkéw wynikajacych z niniejszego
porozumienia, Audytor bedzie obowigzany do zaptaty na rzecz Domu Mediowego kary
umownej wynoszacej ... (stownie: ...). Kara umowna ptatna bedzie przez Audytora na
podstawie wezwania do zapfaty wystawionego przez Dom Mediowy na rachunek bankowy
Domu Mediowego wskazany w wezwaniu, w ciggu 14 dni od daty doreczenia wezwania. Dom
Mediowy moze dochodzi¢ odszkodowania przewyzszajgcego wysoko$¢ zastrzezonej kary
umownej na zasadach ogéinych.

9. Dom Mediowy, Klient i Audytor poddajg wszelkie spory powstate w zwigzku z
zawarciem i wykonaniem niniejszego porozumienia pod rozstrzygniecie Sadu Arbitrazowego
przy Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych ,Lewiatan”, zgodnie z jego regulaminem.

10. Wszelkie zmiany niniejszego porozumienia wymagajg zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

1. Niniejsze porozumienie sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, po
jednym dla kazdej ze stron.

w imieniu Klienta w imieniu Audytora
imie nazwisko, stanowisko imie nazwisko, stanowisko
podpis podpis

w imieniu Domu Mediowego

imie nazwisko, stanowisko

podpis



