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POROZUMIENIE PRZETARGOWE

zawarte w Warszawie, dnia pomiedzy:

(1) " " Spodtka z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedziba w Warszawie ___ przy
ulicy ,zarejestrowana przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawie w Krajowym
Rejestrze Sadowym pod nr KRS , reprezentowana przez -

,zwana w dalszej czesci umowy. Klientem”

a

(2) »~Agencja”

o tresci nastepujacej:
Oswiadczenia:

(1)  Klient oswiadcza, iz oglosit przetarg (zwany dalej ,Przetargiem”) na wybér podmiotu, ktéremu zlecone

zostang ustugi (,Ustugi”) dla Klienta.

(2) Agencja oswiadcza, iz jest zainteresowana zawarciem umowy o $wiadczenie Ustug na rzecz Klienta

i zgtosita przystapienie do Przetargu.
(3) Klient oswiadcza, iz Agencja zostata dopuszczona do udziatu w Przetargu.
W zwiazku z powyzszym Strony postanowily co nastepuje:

1. W ramach udziatu w Przetargu Agencja zobowiazuje sie przedstawic¢ Klientowi prace / materiaty
opisane w zataczniku do niniejszego porozumienia (,Projekty”). W zataczniku tym Klient przedstawit
Agendji kryteria jakimi Klient bedzie sie postugiwat przy wyborze podmiotu, ktéremu chce zleci¢

Swiadczenie Ustug.

2. Klient wskaze Agencji nazwy / imiona i nazwiska podmiotéw, ktére uczestnicza w Przetargu obok

Agengji.

3. Ztytutlu udziatu w Przetargu i przekazania Klientowi Projektow, Klient zapfaci Agencji wynagrodzenie
w wysokosci opisanej w zataczniku nr 1 do niniejszego porozumienia w terminie 7 dni od dnia
przekazania Projektéw. Dla unikniecia watpliwosci zaptata tego wynagrodzenie uprawnia Klienta do

korzystania z Projektéw wylacznie na potrzeby wewnetrzne Klienta zwigzane z oceng Projektéw przez
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Klienta i jego pracownikéw, rozstrzygnieciem Przetargu i wyborem podmiotu, ktéremu Klient

zamierza zleci¢ swiadczenie Ustug.

W przypadku zlecenia przez Klienta Agencji prowadzenia modyfikacji lub zmian w Projektach Strony
ustala na pismie (pod rygorem niewaznosci) zakres takich dodatkowych prac, termin ich wykonania
i dodatkowe wynagrodzenie dla Agencji z tego tytutu, badz ustalg zasady takiej wspotpracy juz w

umowie o wspodtpracy pomiedzy Stronami, zgodnie z pkt. 11.

W przypadku gdy Projekty przekazane przez Agencje Klientowi zostana przekazane przez Klienta do
testow konsumenckich / marketingowych, Klient poinformuje o tym Agencje i dotaczy do wybranych
przez Klienta Projektéw jeden Projekt wskazany przez Agencje, nawet jesli nie zostat on wybrany do
testoéw przez Klienta. Wybrany przez Agencje Projekt bedzie uczestniczyt w testach na réwnych

prawach z Projektami wskazanymi przez Klienta.

Osoba uprawniong jednoosobowo do podejmowania, w imieniu Klienta, decyzji w trakcie przetargu,
w tym akceptacji Projektéw, zgtaszania w nich zmian, przekazywania Projektéw do testéw,
negocjowania warunkéw umowy, o ktérej mowa w pkt. 11 lub do odrzucenia Projektéw jest

; tel. email@ ;

W przypadku gdy Klient nie zaakceptuje Projektéw (jednego, wszystkich lub tylko niektérych)
przekazanych Klientowi przez Agencje, Klient umotywuje swoja decyzje na pismie i przekaze ja
Agencji niezwlocznie po zakonczeniu procedury przetargowej i niezaleznie od sposobu lub trybu jej

zakonczenia.

Agencja zobowiazuja sie traktowac jako $cisle poufne i nie ujawniac jakiejkolwiek osobie trzeciej i nie
wykorzystywac bez uzyskania uprzednio wyraznej zgody Klienta na pismie, wszelkich informacji

i dokumentéw, w tym wszelkich danych technicznych, finansowych i gospodarczych, tacznie z
materiatami i dokumentacja w tym zakresie, tajemnic handlowych, projektéw i biznes planéw,
wynikéw badan rynkowych oraz innych informacji na temat Klienta, jego dostawcéw, produktéw,
zasad ustalania cen i sposobéw prowadzenie sprzedazy, otrzymanych od Klienta i oznaczonych przez
Klienta jako poufne, niezaleznie od tego czy informacje te beda miaty forme pisemna czy programéw
komputerowych, danych technicznych, rysunkéw, modeli, zdje¢, szkicéw, prototypdw lub wynikéw
testéw. Informacje i materiaty te stanowia tajemnice przedsiebiorstwa Klienta w rozumieniu przepiséw
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz.

1503 z péz.zm.).
Klient zobowiazuje sie do zachowania w petnej tajemnicy oraz do nie ujawniania i

niewykorzystywania bez uzyskania uprzednio wyraznej zgody Agencji na pismie jakichkolwiek

materiatéw, informacji i dokumentéw uzyskanych od Agencji lub od poszczegdlnych jej




10.

11.

12.

BRAND

pracownikéw lub wspotpracownikéw w trakcie Przetargu lub wykonywania Ustug lub w zwigzku z
nimi, w szczegdlnosci: informacji dot. grup celowych, projektéw, scenariuszy, nazw, zrédet, koncepcji,
wzordéw, opracowan, zatozen, utwordéw, sloganéw, formatéw, znakéw, prezentacji, baz danych lub ich
fragmentéw lub wycinkéw, strategii, warunkéw i celéw kampanii reklamowych i promocyjnych
realizowanych przez Agencje lub z pomoca Agencji na rzecz 0séb trzecich. Informacje i materiaty te
stanowia tajemnice przedsiebiorstwa Agencji w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993

roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 z péz. zm.).

Zakazy opisane w pkt. 8 i 9 obowiagzuja bez ograniczen czasowych i terytorialnych, ale nie dotycza

sytuacji gdy:

(@) Agencja lub Klient beda zobowiagzani do ujawnienia wspomnianych w pkt.8 lub 9 informacji
lub materiatéw na podstawie powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa - ale tylko w
zakresie tam opisanym i pod warunkiem niezwtocznego poinformowania drugiej Strony o
koniecznosci ujawnienia wspomnianych informacji, podstawie prawnej ujawnienia oraz celu

i zakresie ujawnienia;

(b) informacje i materiaty wspomniane w pkt. 8 lub 9 sg powszechnie znane, lub zostaty uzyskane
przez Strone od osoby trzeciej, jezeli przepisy obowigzujacego prawa lub zobowigzania
umowne wigzace te osobe nie zakazuja ujawniania przez nig tych informacji i o ile Strona nie

zobowiazata sie do zachowania poufnosci;

(c) Strona weszta w posiadanie informacji lub materiatéw, o ktérych mowa w pkt. 8 lub 9 zgodnie z
prawem, przed dniem uzyskania takich informacji lub materiatéw od drugiej Strony w ramach

Przetargu lub swiadczenia Ustug lub w zwigzku z nimi.

Klient zobowiazuje sie, ze jakiekolwiek wykorzystanie projektéw, rozwigzan marketingowych, scenariuszy
iinnych materiatéw i informacji, o ktérych mowa w pkt. 9 powyzej dostarczonych przez Agencje nastapi
wylacznie po zawarciu stosownej pisemnej (pod rygorem niewaznosci) umowy o $wiadczeniu Ustug z
Agencja. Bez zawarcia umowy z Agencjg Klient nie wykorzysta jakichkolwiek z opisanych informacji lub
materiatéw, ani nie zleci ich wykorzystania lub wykonania osobie trzeciej, ani w zaden inny sposéb nie

wykorzysta - tak w oryginale jak i w opracowaniu, poza wykorzystaniem, o ktérym mowa w pkt. 3.

Strony ustalaja, iz w przypadku kazdorazowego naruszenia ktéregokolwiek z postanowien pkt. 8, 9
lub 11 Porozumienia przez jedna ze Stron, drugiej Stronie przystuguje prawo do zastosowania
wszelkich srodkéw przewidzianych prawem w celu wyegzekwowania wykonania niniejszego
Porozumienia i ochrony swoich praw lub intereséw, w tym Zadania zaprzestania dalszych naruszenh
lub zagrozen, usuniecia skutkdw naruszenia i do dochodzenia stosownych kwot odszkodowania lub

zadoscuczynienia.
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Klient oswiadcza, iz posiada, w zakresie niezbednym do przekazania Agengji i realizacji Przetargu
prawa, w tym prawa autorskie, pokrewne, prawa wiasnosci przemystowej i inne do wszelkich
materiatéw, danych, informacji, tekstéw, utworéw, znakéw, nazw, symboli i innych. Klient upowaznia
Agencje do korzystania z tych materiatéw przez Agencje w zakresie udziaty w Przetargu. Klient ponosi
odpowiedzialnos¢ za wady prawne tych materiatéw, jak réwniez za ich prawdziwos¢, kompletnosé

i poprawnosé. Klient oswiadcza, iz wykorzystanie wspomnianych materiatéw w ramach Przetargu nie
bedzie stanowic naruszenia niczyich praw, intereséw, débr, know how, tajemnicy, ani nie bedzie
wprowadzac w btad lub godzi¢ w dobre obyczaje lub zasady wspotzycia spotecznego. W przypadku
gdy opisane powyzej oswiadczenia i zapewnienia okaza sie w catosci lub w czesci nieprawdziwe,

Klient zwolni Agencje z wszelkich roszczen z tym zwigzanych.

Zmiany niniejszego Porozumienia beda dokonywane za zgoda obydwu Stron w formie pisemnej, pod

rygorem niewaznosci.
W sprawach nie unormowanych w niniejszym porozumieniu zastosowanie beda miaty przepisy
prawa polskiego, w tym przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach

pokrewnych oraz ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Spory mogace wynikna¢ na tle stosowania niniejszego porozumienia beda rozstrzygane przez sady

powszechne.

Niniejsza umowa zostata sporzadzona w dwéch jednobrzmiagcych egzemplarzach, po jednym dla

kazdej ze Stron.

W imieniu Klienta W imieniu Agencji

Porozumienie przetargowe opracowane zostato we wspétpracy z kancelaria:

®

LeSnodorski Slusarek

© wspdlnicy




