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Informacje o projekcie i postanowienia ogdlne

Projekt , Marka Polska” (zwany dalej projektem) realizowany jest przez Stowarzyszenie
Komunikacji Marketingowej SAR w ramach konkursu ,Wsparcie samorzgdowego
i obywatelskiego wymiaru polskiej polityki zagranicznej 2014 r.”

Projekt realizowany jest od 01.04.2014 r. do 30.11.2014 r.
Projekt ma charakter ogdélnopolski.

Biuro projektu znajduje sie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, tel: (22) 898 84
25, e-mail: paulina.salich@sar.org.pl

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych.

Projekt jest realizowany na podstawie umowy o dotacje nr BDG-233/2014 z dnia
25.03.2014 r. zawartej pomiedzy Ministerstwem Spraw  Zagranicznych
a Stowarzyszeniem Komunikacji Marketingowej SAR.

Celem gtéwnym projektu jest realizacja zadania publicznego jest wzmocnienie zaplecza
merytorycznego regionalnej wspétpracy miedzynarodowe;.

Celem szczeg6towym jest wypracowanie i wdrozenie mechanizmow i narzedzi wspdlnej
realizacji przez partnerow w regionie, priorytetow polskiej polityki zagranicznej
i priorytetéw komunikacyjnych MSZ na poziomie obywatelskim i samorzgdowym.

Celem szczegétowym jest wdrozenie ,Zasad Promocji Marki Polska” — dokumentu
przyjetego przez Rade  Promocji  Polski, poprzez  przeszkolenie 255
pracownikdw/pracownic instytucji publicznych tj. organéw administracji panstwowej,
organow samorzadu terytorialnego, agendy rzadowe z terenu 16 wojewddztw Polski
w tym:

a) na poziomie centralnym: 30 pracownikéw/pracownic zajmujgcych sie promocjg
w ramach urzeddw: ministerstw, agend, funduszy celowych i innych podmiotéw
uzytecznosci publicznej;

b) na poziomie regionalnym: 225 pracownikéw/pracownic zajmujgcych sie promocjg
w urzedach marszatkowskich, urzedach powiatowych i gminnych

Informacja o projekcie bedzie dostepna na stronie internetowej Stwoarzyszenia
Komunikacji Marketingowej SAR: www.skmsar.org.pl.
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11. Regulamin rekrutacji i uczestnictwa w projekcie ,,Marka Polska” (dalej: Regulamin)
okresla zasady rekrutacji w tym naboru i doboru pracownikéw/pracownic administracji
publicznej centralnej i samorzadowej.

§2
Zasady rekrutacji do Projektu

1. Rekrutacja dokonywana jest na terenie catego kraju. Dostep do projektu nie bedzie dla
nikogo ograniczony.

2. W procesie rekrutacji bedzie stosowana polityka réwnosci pici (gender mainstreaming).
Nabodr do projektu bedzie miat charakter otwarty, o przyjeciu do niego bedzie decydowata
kolejnosc zgtoszen.

3. Podczas rekrutacji stosowana bedzie zasada rownosci szans co do wieku, wyksztatcenia
i stopnia niepetnosprawnosci.

4. W przypadku duzej ilosci zgtoszen, do projektu w pierwszej kolejnosci przyjmowane bedga
osoby pracujgce w administracji samorzagdowej, w miejscach odlegtych od osrodkéw
wojewaddzkich.

5. Procedura rekrutacyjna uwzglednia i zobowigzuje osoby odpowiedzialne za realizacje
projektu, do przestrzegania kwestii ochrony danych osobowych.

6. Biezgcy monitoring nad procesem rekrutacji Uczestnikdw/Uczestniczek projektu prowadzi
Specjalistka ds. rekrutaciji.

7. Za przeprowadzenie rekrutacji oséb do uczestnictwa w projekcie zgodnie
z harmonogramem realizacji projektu odpowiedzialna jest Specjalistka ds. rekrutacji.
Zobowigzana jest do prowadzenia kompletnej dokumentacji rekrutacyjnej oraz
raportowania wynikéw swoich dziatan zgodnie z obowigzujgcg procedura.

8. Przystgpienie kandydata/kandydatki do procesu rekrutacji jest rdownoznaczne
z zaakceptowaniem niniejszego Regulaminu.

9. Kompletne i poprawne zgtoszenia (Formularza zgtoszeniowego i Deklaracji uczestnictwa)
wprowadzane i rejestrowane bedg wedtug daty ich wptywu, zostanie tez stworzona lista
rezerwowa dla zgtoszen, ktére nastgpig po zrekrutowaniu 255 Uczestnikow/Uczestniczek.
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§3
Warunki uczestnictwa w projekcie

1. Uczestnikami/Uczestniczkami sa:

a) na poziomie centralnym: 30 pracownikéw/pracownic zajmujgcych sie promocjg
w ramach urzeddéw: ministerstw, agend, funduszy celowych i innych podmiotéw
uzytecznosci publicznej;

b) na poziomie regionalnym: 225 pracownikéw/pracownic zajmujgcych sie promocja
w urzedach marszatkowskich, urzedach powiatowych i gminnych.

2. Spetniajacy nastepujgce warunki:

a) by¢é pracownikiem/pracownicg administracji centralnej lub samorzadowej w
rozumieniu kodeksu pracy, na stanowisku zwigzanym z promocja lub pracujacy/ca
w dziale/departamencie promocji,

b) mie¢ wyrazong zgode pracodawcy na udziat w szkoleniu/warsztacie i uzyska¢ wolny
dzien z pracy.

3. Kandydat/ka zobowigzuje sie do:

a. wypetnienia i dostarczenia Formularza zgtoszeniowego zaakceptowanego przez
pracodawce (zatgcznik nr 1 do Regulaminu),

b. podpisania i dostarczenia deklaracji uczestnictwa w projekcie (zatgcznik nr 2

do Regulaminu),

podpisania listy obecnosci na szkoleniu/warsztacie (zatacznik nr 3 do Regulaminu),

. podpisania listy odbioru materiatow szkoleniowych(zatgcznik nr 4 do Regulaminu),

podpisania listy korzystania z wyzywienia (zatgcznik nr 5 do Regulaminu),

podpisania listy odbioru zaswiadczenia (zatgcznik nr 6 do Regulaminu),

™ o 0

wypetnienia ankiety ewaluacyjnej przed rozpoczeciem szkolenia/warsztatu i po jego

zakonczeniu.

4. Dokumenty wymienione w podpunktach a.,b nalezy przedtozy¢ osobie prowadzacej
rekrutacje.

5. Dokumenty wymienione w podpunktach c,d,ef,g nalezy podpisa¢é podczas
szkolenia/warsztatu prowadzonego przez eksperta.

84

Prawa uczestnika /uczestniczki Projektu
1. Kazdy/a uczestnik/uczestniczka projektu ma prawo do:
a) zgtaszania uwag i oceny formy prowadzonego szkolenia/warsztatu,

zpospalita Polska

Projekt wspétfinansowany ze srodkéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych



Stowarzyszenie
Komunikac)
SMarketin gowie
b) odbioru materiatéw szkoleniowych i innych pomocy dydaktycznych do zajec,
c) korzystania z serwisu kawowego i obiadu,
d) odbioru zaswiadczenia z udziatu w szkoleniu/warsztacie w ramach projektu (zatacznik
nr 7 do Regulaminu).

§5

1. Oferowana forma wsparcia

1. Kazdy/a Uczestnik/Uczestniczka w ramach projektu weZmie udziat w 1-dniowym
szkoleniu/ warsztacie obejmujgcym 5 modutow:

1) modut wstepny — wprowadzenie do zajeé, ankieta samooceny (ex-ante) — 0,5 godziny
dydaktycznej

2) modut | — wykfadowy, w trakcie ktdrego szczegdétowo omodwione zostang zasady
komunikacji marki Polska (odwotanie sie do i zapoznanie sie uczestnikdw z trescig
dokumentu programu ,Zasady”) oraz analiza wybranych studiow przypadkow
(zapoznanie sie z najlepszymi praktykami ze $wiata w zakresie promocji marki
narodowej, analiza poréwnawcza badan w tym zakresie w Polsce, Europie
i na $wiecie, ocena ilosciowa i jakosciowa zmian wywotywanych przez wdrazanie
programow tzw. marek narodowych, zasady uzywania logotypu marki Polska
i logotypdéw projektdw lokalnych, regionalnych, etc.) — 2,5 godziny dydaktyczne;

3) modut Il — warsztatowy, w trakcie ktérego dokonywany bedzie przeglad aktywnosci
uczestnikdéw (koordynowanych/realizowanych/nadzorowanych przez nich
programow kontekstowo i lokalnie nawigzujgcych do zagadnien promocji marki
Polska)

i ¢wiczenia mozliwosci implementacji ,,Zasad” do programdéw znanych uczestnikom
z wiasnej praktyki — 3,5 godzin dydaktycznych;

4) modut Ill — wyktadowo-warsztatowy, w trakcie ktdrego uczestnicy beda mogli
zapoznaé sie z praktycznymi wskazéwkami w jaki sposéb pracowaé, koordynowaé
prace i wspodtpracowaé z podmiotami zewnetrznymi w implementacji ,Zasad”
do projektéw pozostajgcych w ich zakresie odpowiedzialnosci — 1 godzina
dydaktyczna;

5) modut IV — podsumowanie, ankiety ewaluacyjna ex post, wnioski do wdrozenia
w pracy operacyjnej — 0,5 godziny dydaktyczne.
2. Dane uczestnikéw/uczestniczek projektu gromadzone bedg w arkuszu kalkulacyjnym
excell chronionym hastem dostepu (zatgcznik nr 8 do Regulaminu).
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§6
Przechowywanie dokumentacji rekrutacyjnej

. Po zakwalifikowaniu oséb do uczestnictwa w projekcie, Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR bedzie przechowywaé¢ dokumenty rekrutacyjnye wraz z pozostata
dokumentacjg projektowg w podziale na poszczegdlne miejsca przeprowadzenia
warsztatu/szkolenia i zatozenia  teczek  imiennych  dla  kaidego/ej z
Uczestnikdw/Uczestniczek Projektu.

. Kompletna dokumentacja rekrutacyjna kazdego Uczestnika/Uczestniczki Projektu bedzie
przechowywana w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej SAR w miejscu
niedostepnym dla osdéb trzecich.

. Po zakonczeniu realizacji projektu, uporzadkowana dokumentacja pozostaje w biurze
projektu Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR przez okres 5 lat, wynikajacy
z whasciwych wytycznych w tym zakresie.

§7

Postanowienia korncowe
. Regulamin obowigzuje przez caty czas trwania Projektu.

2. Regulamin moze ulec zmianie jedynie za zgoda Zarzadu Stowarzyszenia Komunikacji

Marketingowej SAR.
. Aktualna tres¢ Regulaminu dostepna jest w biurze projektu Stowarzyszenia Komunikacji
Marketingowej SAR i na stronie internetowej: www.sar.org.pl.
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