KALENDARZ SZKOLEN 2019
WIEDZA W TWOIM ZASIEGU

Salr': iisnd



* Przeglad strategii i kampanii, ktére w réznym 800 2t netto
. oy . (cena dla cztonkow BROSZURA
Budowanie markina  Stopniu korzystaty z materiatéw uzywanych na innych Budowanie
SAR, —_—
polskim rynku, a rynkach Rafat Lampasiak 16.10.2019 ) marki na rynku
adaptacja komunikacji  ° Zasady i techniki tworzenia efektywnych kampanii Scholz&Friends Y r- a adaptacja
) bazie alobalnvch strateii i materiatd 1000 zt netto o
globalnej na bazie globalnych strategii i materiatéw . komunikacii
(cena dla firm -
globalne
niezrzeszonych)
« Przyktady najciekawszych praktyk ze $wiata oraz 800 zt netto BROSZURA
Budowanie misji Polski w postaci case studies - analiza i inspiracje (cena dla cztonkow Budowanie
spotecznej i « Budowanie strategii marki w oparciu o jej misje Rafat Lampasiak SAR) misji spofecznej
komunikowanie spoteczna i CSR - jak projektowat i wdraza¢ Scholz&Friends 2111.2019r. I
o 1000 zt nett i i
dziatan csr marki komunikacje z ne' © korm.lm—k(,)wame
(cena dla firm dziatan csr
niezrzeszonych) marki
800 zt netto
metody copywritingu (cena dla czionkow
COPY"_‘”’""“Q' sposoby na przyciagniecie uwagi Pawet Tkaczyk SAR) BROSZURA
perswazja stowem elementy jakie powinien zawiera¢ dobry tekst Midea 29.10.2019 . Copvwritin
czym jest persona 1000 zt netto
metody testowania skutecznosci teksu (cena dla firm
niezrzeszonych)
Finanse w kampanii finanse: aktywne zarzadzanie wynikiem, kosztami Edyta Manturzyk 1400 zt netto
i i iaktd cena dla cztonkow
reklamowej i oraz r)(zyklem finansowym projektow w Young & Rubicam Informacja ( SAR BROSZURA
negocjacje w oparciu agenq.ac.h. o S . wkrétce Finanse w
o finanse negocjacje: techniki negocjacji finansowych i Magda Spisak kamoanii
_ e ey gdasp 1700 zt netto <APART.
@ dni) Zrozumienia procesu negogjacyjnego z Procurement reklamowe
ieni ; T (cena dla firm fecamove)
uwzglednieniem budowania pozycji i sity Consultant

negocjatora oraz wywierania wptywu

niezrzeszonych)


https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20marki%20na%20polskim%20rynku,%20a%20adaptacja%20komunikacji%20globalnej_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20marki%20na%20polskim%20rynku,%20a%20adaptacja%20komunikacji%20globalnej_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20misji%20spolecznej%20i%20komunikowanie%20działan%20CSR%20marki_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20misji%20spolecznej%20i%20komunikowanie%20działan%20CSR%20marki_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Copywiting%20%E2%80%93%20laboratorium%20slowa_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Copywiting%20%E2%80%93%20laboratorium%20slowa_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf

Innovation Camp
(12 dni)

Innovation Jam

Insighty i Archetypy

Jak budowaé¢ marke
krok po kroku

Poznanie siebie, wglad we wtasne umiejetnosci i

kompetencje

Szukanie inspiracji, pokazywanie drég i swiadome

ich wybieranie

Tworczy i kreatywny proces szukania rozwigzarn

Narzedzia pozwalajace tworzy¢ innowacje w
biznesie

rodzaje innowagji
narzedzia kreatywne
modele biznesowe
Lean canvas

proces decyzyjny konsumenta
docieranie do wartosciowych insightéw
archetypy

zatozenia komunikacji opartej o storytelling

budowanie marki i kluczowe pojecia
marketingowe

proces budowania marki na narzedziach
strategicznych

sekwencja zadawania pytan strategicznych

najwazniejsze zasady budowania marki

Lista wyktadowcow
wkrotce

Aleksandra Polak

Marek Staniszewski
Heuristica

Marta Jaskulska
BRANDLOGIC

Start:

22.11.2019r.
Zakonczenie:
21.03.2020 .

25.09.2019.
22.10.2019r.
20.11.2019 .

19.09.2019r.

17.09.2019rr.
24.10.2019 .

7 800,00 zt netto
(cena dla cztonkow
SAR)

9 000,00 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

800 zt netto
(cena dla czonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)
800 zt netto
(cena dla cztonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)
800 zt netto
(cena dla czonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Innovation Jam

BROSZURA

Insighty i
Archetypy

BROSZURA Jak

budowac marke

krok po kroku


http://sar.org.pl/public/content/SM/Innovation%20Jam_01A%20(1).pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Innovation%20Jam_01A%20(1).pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Jak%20budowac%20marke%20krok%20po%20kroku_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Jak%20budowac%20marke%20krok%20po%20kroku_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Jak%20budowac%20marke%20krok%20po%20kroku_01A.pdf

Nowoczesna forma edukacji i rozwoju dla Zwiazani z Effie,
menedzerdw éredniego i wyzszego szczebla doswiadczeni
eksperci, praktycy,

rozumiejacych potrzebe samodoskonalenia w

Effie Marketing & WYysocy ran Start: 20 000,00 zt netto ;
. g warunkach zmieniajacych sie modeli ysocy 92’ ) BROSZURA Effie
Business Solutions menedzerowie z 21.09.2019r. (Cena dla cztonkow Marketing &

biznesowych, nowych oczekiwan organizacyjnych

udokumentowana Zakonczenie: SAR i firm Business
(20 dni szkoleniowych) i rynkowych. To projekt, ktory ma odpowiadac na  ariers i sukcesami 17.05.2020 r. niezrzeszonych) Solutions
potrzeby rynku i jego uczestnikéw dla ktérych zawodowymi,
tradycyjne myslenie o roli marketera w réowniez na szczeblu
organizacji jest niewystarczajace prezesow
e struktura rynku gamingowego 800 zt netto
.. . (cena dla caonkow
e narzedzia i kanaty dotarcia do graczy
tod K t . . . ¢ tukasz Turk ki SAR) BROSZURA
ukasz Turkowski —
Marketing w grach metody wykorzystywania gamingu [ esportu w 28.10.2019. Marketing w
komunikagji Gameset
1 000 zt netto grach
e planowanie strategii i kampanii gamingowych (cena dla firm
e zasady wspétpracy marki z organizacja esportowa niezrzeszonych)
e metody zwiekszajace elastycznosé i oryginalnos¢ 800 zt netto
Aami (cena dla cztonkow
myslenia BROSZURA
Metody tworczego o _ . . SAR) VT
mydlenia e wykorzystanie twérczego potencjatu Marek Staniszewski 21.08.2019r. Metody
e rozwiazywanie probleméw w niestandardowy Heuristica 27.09.2019r. 1000 zt netto twé&lgg
) myslenia
sposob (cena dla firm my>enia

e tworzenie niekonwencjonalnych rozwigzan niezrzeszonych)


file://///SARSRV2/Public/SAR/SZKOLENIA%20-%20SZKOLY%20I%20USAR/UNIWERSYTET%20SAR/USAR%202018/BROSZURY/KATALOG/BUDOWA%20MARKI%20PDF_01%20—%20kopia/04_Zarządzanie%20marką%20w%20praktyce_01B.pdf
http://effie.pl/mbs/
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf

Podejscie bazujace na mocnych stronach w
budowaniu zaangazowania ludzi

e Talenty Gallupa narzedziem do wspierania 800 zt netto
zaangazowania pracownikow Dorota (cena dla caonkow BROSZURA
. . L . . Krasnodebska- SA -
Od GallupadoLove ~®  Service profit chain —jak zaangazowanie ¢ ) Informacja & Od Gallupa do
marku pracownikéw przektada sie na lepsze wyniki Wno.rows a wkrotce Love marku
finansowe organizacji Certyfikowany 1000 zt netto -
e Projektowanie pozytywnego doswiadczenia Coach Gallupa (‘cena dla firm
_ . o - niezrzeszonych)
pracownikéw jako element budowania lojalnosci i
wzmacniania marki pracodawcy
e By¢accountem: motywacja, ambicja i cele
e Biznes agendji 800 zt netto SROSZURA
o e Przedsiebiorczos¢ (cena dla cztonkow -
Przedsigbiorczosé na . ) o ) o Zuzanna Warowna- Przedsiebiorczo$é
. e R&zne wymiary przedsiebiorczosci w odniesieniu . 10.10.2019r. SAR) i
etacie- warsztat dla Torunska 13.11.2019 1000 21 nett na etacie —
1. r. zt netto - -
accountéw do pracy accounta Concept Spot dia fi warsztat dla
e Przedsiebiorczosé w ksztattowaniu wtasnej sciezki .(cena a /m? accountow
niecztonkowskich) -

rozwoju

e Okreslenie roli accounta w agencji


http://sar.org.pl/public/content/SM/OD%20GALLUPA%20%20DO%20LOVE%20MARKU_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/OD%20GALLUPA%20%20DO%20LOVE%20MARKU_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Przedsie%cc%a8biorczos%cc%81c%cc%81%20na%20etacie-%20warsztat%20dla%20Accountow_2.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Przedsie%cc%a8biorczos%cc%81c%cc%81%20na%20etacie-%20warsztat%20dla%20Accountow_2.pdf
http://sar.org.pl/artykul/katalog-szkolen-84/

emocjonalnos¢ i racjonalnosé komunikacji,

e niskie i wysokie zaangazowanie konsumenta 1 400 zt netto

Psychologia
konsumenta dla
marketerow

Praca z briefem
agencyjnym,
kreatywnym,

klienckim i
marketingowym

Research, czyli
samodzielne
pozyskiwanie wiedzy
o konsumencie i
kategorii

w kategorie,

marki i reklama — zauwazanie, zapamietywanie,

przypominanie i kupowanie,

analiza strategiczna — identyfikacja norm i

driveréw kategorii,

strategia komunikacji — dopasowywanie

komunikacji do motywacji zakupowych

proces briefingowy

kluczowe elementy briefu klienckiego

interpretacja briefu klienckiego

przebieg pracy z klientem

desk research - jak dociera¢ do roznych zrodet i

wyszukiwaé dane w sieci, z jakich zrédet korzystag¢,

a jakich unika¢?

badania wtasne - jak i kiedy tworzy¢ wtasne

badania oraz pozyskiwa¢ dane z rynku w prosty,

samodzielny sposob?

Roman tozinski

. . Informacja
Zatozyciel Think 3
wkrotce
ECO
Marcin Samek
McCann 10.12.2019r.
Worldgroup
Rafat Lampasiak
20.11.2019r.

Scholz&Friends

(cena dla cstonkow
SAR)

1700 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

800 zt netto
(cena dla cztonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)
800 zt netto
(cena dla czonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Psychologia

konsumenta dla

marketerow

BROSZURA
Praca z briefem

BROSZURA
Research, czyli
samodzielne

pozyskiwanie

wiedzy o
konsumencie i

kategorii


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Psychologia%20konsumenta%20dla%20marketero%CC%81w_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Psychologia%20konsumenta%20dla%20marketero%CC%81w_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Psychologia%20konsumenta%20dla%20marketero%CC%81w_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Psychologia%20konsumenta%20dla%20marketero%CC%81w_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/05_Praca%20z%20briefem%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/05_Praca%20z%20briefem%20_01B.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_01A.pdf

Service Design-
Starter Kit

Skuteczna prezentacja

pomystu

SSM Strategia i
Komunikacja Marki
20 edycja

e metody patrzenia oczami klienta w procesie

e projektowanie z myslg o doswiadczeniu klienta i
jego emocjach

e stosowanie Prototyping Loop- metoda zwinnego
tworzenia prototypdw, zasilanego feedbackiem
klienta

e sposoby i formy komunikacji idei kreatywnej lub
strategii
e testowanie réznych form i narzedzi podnoszacych

skutecznos¢ prezentacji

SSM to 9-cio miesieczny proces edukacyjny
zakoriczony obrong pracy dyplomowej. To 200 godzin
pracy, nauki, doswiadczen i networkingu z
najlepszymi profesjonalistami komunikagji
marketingowej w Polsce. To takze najbardziej
rozpoznawalny dyplom branzowy w Polsce.

Wyjatkowy i innowacyjny program SSM sktada sig z 4
modutéw, poswigconych: konsumentowi, kontekstowi
rynkowemu, budowaniu marki i realizacji dziatan
komunikacyjnych.

Magdalena
Dobrowolska-
Sagan
Service Designer,
Strateg, facilitator
LEGO® Serious
Play®

Marcin Olkowicz
SAR

Ponad 20
najlepszych
praktykow-
strategow,
marketerow,

badaczy i

specjalistow od
budowy
komunikacji

22.10.2019 .

12.12.2019 .

Start:

13.09.2019r.

Zakonczenie:
27.03.2020 .

800 zt netto
(cena dla cstonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)
800 zt netto
(cena dla cztonkow
SAR)

1 000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

11 475 zt netto
(cena dla caonkow
SAR)

13 500 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Service Design

BROSZURA
Skuteczna

prezentacja
pomystu

BROSZURA SSM

Strategia i

Komunikacja
Marki



http://sar.org.pl/public/content/SM/Service%20Design%20-%20Starter%20Kit.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Service%20Design%20-%20Starter%20Kit.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/BROSZURA%20SSM%2020_2.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/BROSZURA%20SSM%2020_2.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/BROSZURA%20SSM%2020_2.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/BROSZURA%20SSM%2020_2.pdf

« narzedzia, ktére pozwalaja efektywnie przektada¢ 800 zt netto
story marki na bezposrednie doswiadczenia (cena dla cztonkow
konsumentéw. SAR)
. Rafat Lampasiak BROSZURA
Storydoing « wyznaczanie proporcji w komunikacji marki i jej Scholz&Friends 20.11.2019 . Storvdoin
produktow 1 000 zt netto sroeeny
(cena dla firm
« przektadanie dziatania i aktywnosci marki na jej niezrzeszonych)
komunikacje zasiegowa oraz content
800 zt netto
(cena dla cztonkow
Storytelling- o ) o SAR)
L ., . umiejetnos¢ tworzenia dobrych opowiesci Pawet Tkaczyk BROSZURA
angazujace opowiesci . -
w marketingu e struktury, narzedzia oraz techniki storytellingu Midea 28.10.2019r. 1 000 zt netto Storytelling
(cena dla firm
niezrzeszonych)
¢ Nadanie wtasciwej rangi Trade Marketingowi w
relacjach Dostawca - Dystrybutor
e Woprowadzenie bazowych poje¢ i punktéw 800 zt netto
L .. i (cena dla czonkow
odniesier do oceny praktycznych sytuagji Grzegorz Osébka BROSZURA
TRADE . . SAR) -
MARKETING rynkowych - nauka oceny mozliwych szans i Prezes Umbrella 21112019 r TRADE
en Marketing Grou o ' MARKETING
FMCG zagrozer < 9 =rotp 1000 zt netto gy
e Zbudowanie umiejetnosci kreowania koncepgji p-z0.0. (cena dla firm —
sprzedazowych zorientowanych na dostarczanie niezrzeszonych)

wartosci dystrybutorom, a nie na sprzedaz

produktéw.


https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Storytelling%20-%20angazujace%20opowiesci%20w%20marketingu_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/03_Storytelling%20-%20angazujace%20opowiesci%20w%20marketingu_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Trade%20Marketing%20FMCG%20_01A%20(002).pdf

Zarzadzanie Marka w

praktyce
(2 dni)

Zarzadzanie
projektami w
Komunikagji

Zarzadzanie
zespotami
kreatywnymi

umiejetnosci zarzadzania marka

monitorowanie wtasnego postepu w trakcie

realizacji zadar

budowanie zespotu projektowego

cele projektu
zadania w projekcie

czas i budzet

zagrozenia i raportowanie, ryzyka i problemy

podsumowanie projektu, satysfakcja zespotu i

klienta

znajomos¢ procesu kreatywnego od praktykow
prowadzacych procesy innowagji w firmach z
wykorzystaniem Design Thinking
nieschematyczne sposoby dziatania i

motywowania pracownikéw kreatywnych

Marek Staniszewski
Heuristica

Marcin Olkowicz
lwona
Doktorowicz-
Dudek
Anna Surdyk
Danuta Skarbek

Agnieszka Barej

Michat Durski

Dorota
Krasnodebska-
Whnorowska
Proste Pytanie

25-26.11.2019

r.

Start:

15.11.2019 .

Zakonczenie:
07.12.2019r.

Informacja
wkrétce

1 400 zt netto
(cena dla cstonkow
SAR)

1 700 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

3900 zt netto
(cena dla cztonkow
SAR)

4 500 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

800 zt netto
(cena dla czonkow
SAR)

1000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Zarzadzanie
marka w

praktyce

BROSZURA
Zarzadzanie

projektami

BROSZURA
Zarzadzanie
zespotami
kreatywnymi


http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf

Zasady wdrazania
strategii marki

mozliwosci pracy z marka od strony biznesu i
komunikacji

kluczowe pojecia pojawiajace sie w zarzadzaniu i
marketingu

zmiana sposobu myslenia o marce, z
operacyjnego ,jak?" na strategiczne ,co i

dlaczego?”

Marek Staniszewski
Heuristica

25.10.2019 .

800 zt netto
(cena dla cztonkow

BROSZURA
SAR) -

Zasady
wdrazania

1 000 zt netto - .
strategii marki

(cena dlla firm
niezrzeszonych)


http://sar.org.pl/public/content/SM2019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf

Organizacja zajec

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych
kursow w Szkole Marki SAR

« Lokalizacja
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

e Zapisy
szkolenia@sar.org.pl

« Zapewniamy
Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.



