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Podczas wykfadu nasi eksperci pokaza metodologie, ktdra Piotr Lutek ]
wszechstronnie i dogtebnie analizuje to, co dzieje sie w ciele, Blue Fox, Synergia BROSZURA
umysle i emocjach konsumentéw w momencie rozwazania Czego

Czego naprawde chcg  zakupu oraz samego zakupu.

konsumenci? 25.05.2020 r. Wyktad bezptatny naprawde
) Jej celem jest wejscie w gtgb umystu potencjalnego nabywcy chca
wtedy, gdy decyduje on o tym, czy kupi¢ produkt lub ustuge konsumenci

naszego klienta i stworzy¢ przepis na jak najczestszy wybor
tego produktu lub ustugi.

Jacek Pogorzelski
Ekspert w zakresie strategii
marketingowej oraz
zarzadzania marka

Dwudniowe intensywne warsztaty finanséw i negocjacji ‘ ]
. . pozwolg na swobodne poruszanie sie w $wiecie budzetéw . 1 400 zt netto
Finanse w kamPa"" kampanii marketingowych. Edyta Mantu_rzyk (cena dla
reklamowej Young & Rubicam 11- czlonkdw SAR) BROSZURA
i negocjacje w oparciu  Pierwszy dzien daje umiejetnosci liczenia: aktywnego 12.03.2020 r. Finanse w
o finanse zarzadzania wynikiem, kosztami oraz ryzykiem finansowym kampanii
(2 dni) projektéw w agencjach. 1 700 zt netto reklamowes

(cena dla firm

Drogi dzien poswiecony jest sztuce negocjacji finansowych niezrzeszonych)

i zrozumieniu procesu negocjacyjnego z uwzglednieniem
budowania pozycji i sity negocjatora oraz wywierania wptywu.

Magda Spisak
Procurement Consultant
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Magdalena Dobrowolska-

Sagan
Anna Putts
Innovation Camp odpowiada na pytanie ,jak moge by¢ Piotr Gajnodzinow 9.000,00 zt netto
innowacyjny” i pokazuje, jak innowacyjnos¢ postrzegaja tukasz Wygladata Start: (cena dla
. najlepsi na rynku oraz jakie korzysci moga ptynac Bartek Pucek 11.09.2020 r. cztonkow SAR) BROSZURA
Innovation _Camp z wprowadzenia kultury innowacyjnosci dla organizacji. Katarzyna Czuchaj-tagdd 11.000.,00 zt Innovation
(18 dni) Pokazuje réwniez, jak wprowadza¢ innowacje w swoim Marcin Olkowicz Zakofczenie: netll:o Camp
zespole, firmie, produkcie, czy ustudze i wyposaza Julia Kozak 06.03.2021 r (cena dla firm
w praktyczne narzedzia do skutecznego modelowania procesu Igor Gatazkiewicz e ’ niezrzeszonych,)

innowacji. h
tukasz Zalesny

Agnieszka Goérska

— Co to wtasciwie jest ten caty consumer insight i dlaczego
trudno go sensownie wytlumaczy¢?

— W jaki sposéb ludzie podejmuja najwazniejsze decyzje -
nie tylko te zwigzane z kupowaniem produktéw?

— Czym jest archetyp i jak wykorzystac archetypiczne
wzory i wyobrazenia do definiowana marki i komunikacji

budujacej znaczace wiezi? 900 zf netto

— W jaki sposob konstruowana jest struktura Wielkiej (cena dla
Opowiesci i co z tego wynika dla komunikacji marek i cztonkow SAR) BROSZURA
Insighty i Archetypy procesu sprzedazy? 10.03.2020 r Insighty i
) ) o - T ) 1.100 zt netto Archetypy
!:’odcza.s autorsklego'warszta,tu gwarantUJerpy m|n|m.un.'1 teorii Marek Staniszewski (cena dla firm
i maksimum praktyki (+mndstwo zaskoczen!). Angazujaca Heuristica niezrzeszonych)
formuta pozwala uczestnikom na biezaco stosowac zdobyta
wiedze.

Praktyczne ¢wiczenia i praca na konkretnym produkcie -
podany w piguice proces tworzenia skutecznej komunikacji,
od inspirujacego insightu do tworzenia angazujacej historii,
ktora sprzedaje.
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Jak budowa¢ marke
krok po kroku

Effie Marketing &
Business Solutions

(20 dni szkoleniowych)

Marka to kultura

Czym jest marka i jak jg tworzyc¢?

— 0Od czego zaczyna sie budowanie marki - od insightu, od
misji, od produktu?

— Na jakie pytania trzeba zna¢ odpowiedzi?

— Co to jest strategia marki i jak to sie ma do

pozycjonowania czy strategii komunikacji?
— Czym rdzni sie strategia marki od strategii
marketingowej
i strategii komunikacji?
— Jak odroézni¢ tozsamos¢ marki od wizerunku
i pozycjonowania?

Dzieki udziatowi w szkoleniu uczestnicy nauczg sie
odpowiada¢ na powyzsze pytania, ich wiedza o marce bedzie
spojna, klarowna i uporzadkowana.

SAR MBS Program by Effie to nowoczesna forma edukacji

i rozwoju dla menedzerdéw sSredniego i wyzszego szczebla,
rozumiejacych potrzebe samodoskonalenia w warunkach
zmieniajacych sie modeli biznesowych, nowych oczekiwan
organizacyjnych i rynkowych.

To projekt, ktéry ma odpowiadac¢ na potrzeby rynku i jego
uczestnikdéw, dla ktérych tradycyjne myslenie o roli
marketera w organizacji jest niewystarczajace.

Podczas wyktadu zmienimy optyke patrzenia na marke, ktéra
dotad byta rozumiana jako komunikacja zewnetrzna. My
przedstawimy marke jako kulture, a komunikacje tylko jako
wypadkowaq i jej fragment.

Na spotkaniu zajmiemy sie 8 impulsami i wymiarami waznymi
w tworzeniu, odkrywaniu i kultywowaniu kultury:

Tozsamos$¢ marki- kultura jako transfer wartosci marki
Storytelling a kultura

Rola stuchania w odkrywaniu kultury

Przestrzen a kultura organizacji

Kulturotworcze miary sukcesu i wyznaczania celéow
Wiasne rytuaty budujace kulture

Co sprawia, ze zespoty sg optymalne?

Zmiana organizacji- amerykanska lekcja o Iraku

N N R R AR

!
Marta Jaskulska
BRANDLOGIC

Zwigzani z Effie,

doswiadczeni eksperci,
praktycy, wysocy rangq,

menedzerowie

z udokumentowang karierg
i sukcesami zawodowymi,
rowniez na szczeblu

prezesow

Grzegorz Kosson
Kosson

27.02.2020 r.
24.06.2020 r.
22.10.2020 r.

Start:

19.09.2020 r.

Zakonczenie:
27.03.2021 r.

05.02.2020 r.

900 2zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

19.000,00 z
netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

20.000,00 zt
netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

Wyktad bezptatny

BROSZURA

Jak budowac

marke krok
po kroku

BROSZURA
Effie
Marketing &
Business
Solutions

BROSZURA

Marketing to
marka
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Marketing szeptany

Marketing w grach

Marketing logiczny i
efektywny, czyli jak
podnies$é skutecznosé
dziatan w marketing?

Spadek efektywnosci reklamy zmusza marketerow do
poszukiwania nowych sposobdw przykucia uwagi
konsumenta. Rekomendacje to najbardziej wiarygodne,
perswazyjne i spersonalizowane zrédta informacji. W dobie
komunikacji online, rekomendacje zyskuja nieosiggalny dotad
zasieg i site.

4-godzinny warsztat pozwala uczestnikom zrozumiec
potencjat word-of-mounth, usystematyzowac¢ pojecia z nim
zwigzane i przede wszystkim dowiedzie¢ sie jak w praktyce
wspiera¢ rekomendacje.

Zajecia prowadzone w formie interaktywnego wykfadu
i moderowanej dyskusji z praktycznymi ¢wiczeniami.

Okreslimy skale i strukture rynku, omowimy definicje,
rozwiejemy tez stereotypowe chmury wiszace nad
gamingiem.

Omoéwimy dostepne poziomy wejscia w gaming, wspdlnie
z uczestnikami rozktadajac na czynniki pierwsze case'y
Z rynku.

W trybie warsztatowym przejdziemy przez typowe formy
budowy komunikacji wokdét gamingu i w esporcie.

Kluczowym wyzwaniem w marketingu jest skutecznosc.
Osiagniesz jg, jesli zamiast na przypuszczeniach, czy modnej
retoryce, bedziesz swoje decyzje opierac na twardych danych
oraz solidnej i aktualnej wiedzy.

Jesli zastanawiasz sie :

— Czy warto robi¢ segmentacje w czasach Byrona Sharpa?

— Ile budzetu przeznaczy¢ na budowanie wizerunku, a ile
na aktywacje sprzedazy?

— Targetowac wasko, czy szeroko?

— Stawiac na penetracje, czy lojalnos¢?

— Jak ma sie kreatywnos$c¢ do efektywnosci?

Koniecznie przyjdz na wykfad.

Anna Bianchi
The AD Store

tukasz Turkowski
Gameset

¢

Marta Jéskulska
BRANDLOGIC

31.03.2020 r.
20.10.2020 r.

15.05.2020 r.

31.01.2020 r.
18.03.2020 r.

400 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)

450 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto

(cena dla firm
niezrzeszonych)

Wyktad bezptatny

BROSZURA

Marketing
szeptany

BROSZURA

Marketing w
grach

BROSZURA
Marketing
logiczny i
efektywny
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Metody twoérczego
myslenia

Od Gallupa do Love
marku

Przedsiebiorczo$¢ na
etacie - warsztat dla
accountéw

Przejmowanie kontroli
nad kategoria

Dzieki warsztatowi uczestnicy beda mogli poznac¢ szerokie
spectrum metod zwiekszajacych elastycznos¢ i oryginalnosc
myslenia oraz naby¢ praktyczne umiejetnosci stosowania
omawianych metod w praktyce. Dzieki temu petniej
wykorzystajg swdéj twdrczy potencjat, rozwigzujac problemy
w niestandardowy sposdb i tworzac niekonwencjonalne
rozwigzania. Ponadto uczestnicy bedq mogli lepiej poznac
wilasne ograniczenia utrudniajagce myslenie kreatywne oraz
wiedzie¢, jak dobiera¢ metody, ktére najbardziej pasujg do
ich osobowosci i preferencji, jak rowniez kontekstu
konkretnego zadania.

Podczas warsztatu uczestnicy dowiedzg sie, jak podejscie
bazujace na mocnych stronach sprzyja wzmacnianiu
zaangazowania ludzi, buduje pozytywne doswiadczenie
pracownikdw z miejscem pracy, w dtuzej perspektywie
buduje jego lojalnos¢ i przywigzanie do marki pracodawcy.

Praca w dziale obstugi klienta wigze sie z wieloma bardzo
réznymi wyzwaniami. Trzeba by¢ ,cziowiekiem orkiestrg”,
dbajacym zardéwno o interesy klienta, jak i agencji. Trzeba
rozumie¢ strategie i kreacje, umie¢ czyta¢ miedzy wierszami,
wprowadzac¢ udoskonalenia w procesach i je tworzy¢,
wychodzi¢ z inicjatywa, budowac relacje, szybko reagowac.
Podczas warsztatu przepracujemy konkretne sytuacje, ktére
zdarzajq sie w pracy accounta. Wspdlnie zidentyfikujemy
narzedzia, ktére pomogg w codziennej pracy. Nie raz obalimy
mit, ze ,sie nie da”.

Rynek okresla sie poprzez dwa wymiary: jego strukture, czyli
role poszczegdlnych uczestnikdw oraz jego zachowanie, czyli
co i jak sie odbywa w danej kategorii.

Doskonale wiemy co, komu, kiedy i jak produkty sq
dostarczane. Jezeli to akceptujemy, nasza orientacja
okreslana jest jako market driven. Jesli kwestionujemy
istniejacy uktad jesteSmy rewolucjonistami, taka orientacja to
driving market, czyli samodzielne sterowanie rynkiem. Moze
to zrobi¢ kazdy i praktycznie w kazdej kategorii.

Podczas wyktadu przedstawiona zostanie autorska metoda
(MDS) przejmowania kontroli nad rynkiem.

Marek Staniszewski
Heuristica

Dorota Krasnodebska-
Wnorowska
Certyfikowany Coach
Gallupa

Zuzanna Warowna-Torunska
Concept Spot

)
Piotr Lutek
Blue Fox, Synergia

17.04.2020 r.
18.09.2020 r.

05.03.2020 r.

11.03.2020 r.
14.05.2020 r.
15.10.2020 r.
19.11.2020 r.

06.04.2020 r.

900 zt netto

(cena dla
cztonkow SAR) %
1.100 zt netto %;@
(cena dla firm myslenia
niezrzeszonych)
900 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR) O%iu;g .
Od Gallupa do

1.100 zt netto Love marku

(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)
1.100 z netto
(cena dla firm
niecztonkowskich)

BROSZURA

Przedsiebiorcz
08¢ na etacie

BROSZURA

Przejmowanie
kontroli nad

kategorig

Wyktad bezptatny
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Psychologia
konsumenta dla
marketerow

Praca z briefem
agencyjnym,

kreatywnym, klienckim
i marketingowym

Research, czyli
samodzielne

pozyskiwanie wiedzy o
konsumencie i kategorii

Przys$pieszony, praktyczny kurs nawigowania marka,
produktem i komunikacjg w oparciu o wspotczesng
psychologie stosowang w reklamie i marketingu.

Uczestnicy zapoznajg sie z uzytecznymi modelami, ktére
w codziennej pracy pomagaja podejmowac decyzje
komunikacyjne, oceniac i rozumied strategie komunikacji
konkurencji oraz tworzy¢ bardziej efektywng komunikacje.

Brief to poczatek procesu planowania projektu
komunikacyjnego. Jedynie bazujac na zebranych od klienta
informacjach, agencja moze by¢ przygotowana do
opracowania i nanoszenia zmian w projekcie.

— Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie
komunikacji marketingowej

— Bez briefu nie ma kampanii

—  Brief zna¢ musi kazdy

Podczas intensywnego, jednodniowego warsztatu uczestnicy:

— dowiedza sie, w jaki sposdb szukac informacji o marce
i kategorii w sieci

— odkryjg nowe zrédta wiedzy, ogdlnodostepne strony
i serwisy, z ktérych warto korzysta¢ w swojej codziennej
pracy

— dostang do reki praktyczne narzedzia i wiedze, jak
konstruowac proste ankiety oraz wywiady z
konsumentami

— naucza sie wybierac sposréd ogromu informacji w sieci te
wilasciwe i wiarygodne

— poznajq techniki zbierania danych jakosciowych
i iloéciowych, zaréwno siedzac przed ekranem wiasnego
komputera, jak i ,w terenie”

- naucza sie systematyzowad oraz analizowac zebrane
dane
i informacje

|

«

Roman tozinski

Zatozyciel Think ECO

Marcin Samek

McCann Worldgroup

Rafat Lampasiak

MullenLowe

Informacja
wkrotce

06.02.2020 r.
02.04.2020 r.
15.10.2020 r.

18.06.2020 r.

900,00 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100,00 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Psychologia
konsumenta
dla
marketerow

BROSZURA
Praca z
briefem

BROSZURA
Research
czyli
samodzielne
pozyskiwanie
wiedzy o

konsumencie i

kategorii
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https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Research,%20czyli%20samodzielne%20pozyskiwanie%20wiedzy%20o%20konsumencie%20i%20kategorii_INTER.pdf

Praktyczny, interaktywny, intensywnie angazujacy warsztat
inspirujacych i efektywnych wystapien skierowanych do
klientdw, wspdtpracownikow, inwestorow, partneréw i do

900 zt netto

. kazdego, kto powinien uwierzy¢ i p6js¢ za nami (lub cho¢ (Cen,a dla BROSZURA
Skuteczna prel’zentac_]a Sfinansowac' nasza |deQ) 04062020 r. CZ/OH/(OW SAR) Skuteczna
omystu -
pomy Warsztat efektywnych prezentacji daje uczestnikom okazje 17.11.2020 r. 1.100 zt netto prezentacja
do praktycznego sprawdzenia réznych sposobow i form . . ) : pomystu
¥ pr _ky z .dg. kpr:v z 'II thyt P b WII r Marcin Olkowicz (_Cena dia firm
omuni aC_]I'I ezl reatywnej lub strategii. Pozwala SAR niezrzeszonych)
przetestowac rézne formy i narzedzia podnoszace
skuteczno$¢ prezentacji.
4-godzinny warsztat to dawka skondensowanej, praktycznej 400 zt netto
wiedzy pozwalajacej na efektywne wykorzystanie mediow (cena dla
spotecznosciowych w dziataniach marketingowych. tonkd AR BROSZURA
Social Media Marketin Szczegdlny nacisk potozy jest na wykorzystanie mediow 16.06.2020 r. cztonkow SAR) Social Media
9 spotecznosciowych w promocji online. 29.09.2020 r. I
450 zf netto Marketing
Interaktywny warsztat to skondensowane i podane ,w (cena dla firm
pigutce” najistotniejsze zagadnienia teoretyczne oparte na Anna Bianchi niezrzeszonych)
wynikach najnowszych badan. The AD Store
SSM to 9-cio miesieczny proces edukacyjny zakonczony
obrona pracy dyplomowej. To 200 godzin pracy, nauki, ) 11.475 zt netto
SSM Strategia i dodwiadczen i networkingu z najlepszymi profesjonalistami Ponad ?0 naJIepszyf:h Start: (Cen,a dla BROSZURA
komunikacji marketingowej w Polsce. To takze najbardziej praktykow - strategow, 11.09.2020 r. cztonkow SAR) e

SSM Strategia
i Komunikacja
Marki

Komunikacja Marki

21 edycja marketerow, badaczy

i specjalistéw od budowy
komunikacji

rozpoznawalny dyplom branzowy w Polsce.
13.500 zt netto
(cena dla firm

niezrzeszonych)

Zakonczenie:

Wyjatk ii j SSM sktada si 4
yjatkowy i innowacyjny program sktada sie z 09.04.2021 r.

modutéw, poswieconych: konsumentowi, kontekstowi
rynkowemu, budowaniu marki i realizacji dziatan
komunikacyjnych.


https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/SOCIAL%20MEDIA%20MARKETING.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/SOCIAL%20MEDIA%20MARKETING.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/SOCIAL%20MEDIA%20MARKETING.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf

Storydoing

VUCA- $wiat
multibiegunowy

Warsztat buduje zespét

Podczas intensywnego, jednodniowego warsztatu uczestnicy
dowiedza sie:

— W jaki sposob budowaé marke w oparciu o storydoing-
strategie komunikacji oparta na prawdziwych
dziataniach, autentycznych doswiadczeniach i
zaangazowaniu uzytkownikéw

— jakie narzedzia zastosowac¢ do budowania strategii
komunikacji opartej o przetamywanie konwencji
komunikacyjnej w kategorii i wyrdznienie jej w oparciu
0 aktywnos$¢ marki

— jakie techniki marketingowe zastosowac¢ do angazowania
pracownikéw organizacji w aktywne budowanie przekazu
marki, a nawet w tworzenie jego tresci

— jak konwertowac¢ opowie$¢ marki na nowe produkty czy
innowacje

Zuzanna Skalska kazdego roku pracuje nad trendami
strategicznymi dla swoich globalnych klientéw, ktére w
najbardziej obiektywny sposdb oddajg obraz nadchodzacego
Swiata, w ktérym bedziemy zy¢.

Tym razem nasz $wiat staje sie naprawde szalony- mozemy
go z tatwoscig nazwac ,czasem klaundéw”. Ta nowa koncepcja
zyskata juz nazwe- VUCA. Jest to skrdt 4 angielskich stéw,
ktére w tltumaczeniu znacza: niestabilny, niepewny, ztozony i
niejednoznaczny. Firmy powinny przygotowac sie na zmiany
zaréwno ,zasad gry” w biznesie, zmiany modelu biznesowego
a nawet zmiany catego dotychczasowego kontekstu.

Warsztat obejmuje dwa obszary tematyczne:

— Dzieki udziatowi w warsztacie uczestnicy beda mogli
poznac sposoby pozwalajace diagnozowac site i spdjnosé
zespotdw projektowych. Poza tym naucza sie, w jaki
sposob zwieksza¢ wspdlng odpowiedzialnos$é, zapewniad
wzajemne wsparcie i wspotprace w ramach zespotdw.
Dowiedza sie rowniez, jak identyfikowac i niwelowac
dysfunkcje w zespole

— Uczestnicy otrzymaja najwazniejsze informacje i
narzedzia pozwalajace wprowadzi¢ kulture pracy opartg
na prowadzeniu warsztatow

Rafal Lampasiak
MullenLowe

Zuzanna Skalska
360Inspiration

Marek Staniszewski

Heuristica

20.03.2020 r.

16.03.2020 r.
09.11.2020 r.

19.03.2020 r.

900 2zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 z netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

300 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

350 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Storydoing

BROSZURA

VUCA- $wiat

multibieguno
wy

BROSZURA
Warsztat

buduje zespdt


https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_INTER.pdf
https://evenea.pl/event/845195-24/
https://evenea.pl/event/845195-24/
https://evenea.pl/event/845195-24/
https://evenea.pl/event/845195-24/
http://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf

Mentorzy:

Young Creatives
Academy

Zarzadzanie Markg w
praktyce
(2 dni)

To intensywny kurs, w ktérym uczestnicy pracujg nad

realnym briefem klienta pod okiem dyrektordw kreatywnych i

strategdw.
Program Akademii skfada sie z 3 blokow:

—  Brief
— Proces
— Prezentacja

Podczas zaje¢ warsztatowych uczestnicy dowiedzg sie jak
czytac brief ze zrozumieniem, jak zaczaé¢ wymysla¢, jak
dobierac kanaty do pomystu oraz jak ten pomyst
zaprezentowac na internalu, a na koncu u klienta.

Praca prowadzona jest w formule warsztatowej, a zatem
najwazniejszg czesc stanowi doswiadczenie i eksperyment.
Uczestnicy warsztatu przed przystgpieniem do zajec
otrzymuja pakiet informacji, ktéry pozwala im przygotowad
sie do dwudniowego, intensywnego treningu umiejetnosci
praktycznych. W trakcie warsztatu uczestnicy moderowani
przez prowadzacego opracowujg catosciowe case study

w formie krotkiej prezentacji, ktdra stanowi jednoczesnie
synteze zdobytej przez nich wiedzy.

a

Mariusz Pitura
Scholz & Friends

Marcin Talarek
IRL

Marek Staniszewski
Heuristica

Start:
28.02.2020 r.

Zakonczenie:
28.03.2020 r.

Start:

24.03.2020 r.

Zakonczenie:

25.03.2020 r.

3.300 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

3.700 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

1 400 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1 700 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA

Young
Creatives

Academy

BROSZURA
Zarzadzanie
marka w
praktyce


https://ktr.org.pl/young-creatives-eurobest19/
https://ktr.org.pl/young-creatives-eurobest19/
https://ktr.org.pl/young-creatives-eurobest19/
https://ktr.org.pl/young-creatives-eurobest19/
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_INTER.pdf

Tworzenie strategii marki, ktdra odzwierciedla cele biznesu,
jest otwartym procesem, w ktéorym wazng role odgrywajq
zaréwno umiejetnosci analityczne (gromadzenie i
przetwarzanie informacji), jak i kreatywna intuicja,

pozwalajaca empatyzowac z oczekiwaniami konsumentow. Marcin Olkowicz Start: 3 900 zt netto
Obie te umiejetnosci mozna rozwijaé najpetniej w trakcie Iwona Doktorowicz-Dudek 22.05.2020 r. (cena dla
Zarzadzanie projektami  pracy przy konkretnym studium przypadku, kiedy krok po Anna Surdyk ] _ cztonkdw SAR) BROSZURA
w komunikacji kroku powstaje catosciowa wizja strategiczna. Danuta Skarbek Zakonczenie: Zarzadzanie
ieszk ; 20.06.2020 r. 4 500 zt netto projektami
Dzieki udziatowi w szkolenie uczestnik: Agnieszka Barej (cena dla firm
Michat Durski . h
— zdobedzie praktyczne umiejetnoéci zarzadzania marka niezrzeszonych)

— bedzie mial mozliwos¢ sledzenia wiasnego postepu
w trakcie realizacji zadan

— wezmie udziat w angazujacych doswiadczeniach
szkoleniowych

Podczas warsztatu w przystepnej i ,kompaktowej” formie

uczestnik przeanalizuje i pozna najskuteczniejsze metody 900 zt netto

L. budowania strategii marki. (Cen,a dla BROSZURA
Zasady wdrazania 06.04.2020 r cztonkow SAR) Zasady
strategii marki Uczestnicy szkolenia przechodza przez caty proces 18l12.2020 r. wdrazania
strategicznego myslenia - od analizy rynku i trenddw, e ’ 1 100 zt netto strategii
poprzez ksztaltowanie przewagi konkurencyjnej, do sposobdéw ” ) (cena dla firm marki
zarzadzania wartoscig marki i zwiekszenia jej zasobdw Marek Sta_n'_szeWSk' niezrzeszonych)
poprzez efektywna komunikacje. Heuristica
Int.t_arakty.w_ny, jednodn_iovyy warsztat pozawala pI‘ZYSY\IOiC _ 900 zt netto
najistotniejsze zagadnienia teoretyczne podane ,w pigutce” i
) ; g ! (cena dla
oparte na najnowszych wynikach badan oraz poznaé realne ‘ BROSZURA
i ; cztonkow SAR) ;
Zintegrowana promocja  przyktady skutecznych, zintegrowanych kampanii 14.05.2020 r. Zintegrowana
online promocyjnych online z réznych rynkéw geograficznych. 24.11.2020 r. 1.100 zt netto promocja
Warsztat daje rowniez mozliwo$¢ poznania narzedzi i (cena dla firm online
zbudowania strategii komunikacji online dla wtasnej marki, Anna Bianchi niezrzeszonych)

produktu, ustugi czy przedsiebiorstwa. The AD Store


http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/ZarzAdzanie%20Projektami%20w%20Komunikacji_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/ZINTEGROWANA%20PROMOCJA%20ONLINE.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/ZINTEGROWANA%20PROMOCJA%20ONLINE.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/ZINTEGROWANA%20PROMOCJA%20ONLINE.pdf
https://sar.org.pl/public/content/111BROSZURA/ZINTEGROWANA%20PROMOCJA%20ONLINE.pdf

Tekst w reklamie jest rownie wazny jak grafika. Niestety, dzi$
czesto zapominamy o tej podstawowej zasadzie, poktadajac
catg nadzieje na sprzedaz w ciekawie przygotowanej grafice.

Dzieki udziatowi w warsztacie:

i . — poznasz metody copywritingu
Copywrltl*ng perswazja dowiesz sie czym jest persona i jak jg tworzy¢ Dostepne w formie zamknietej BCROS#
SIOWEM — poznasz sposoby na przyciagniecie uwagi oraz nauczysz Lopywriting
sie pisac¢ jezykiem korzysci
— poznasz elementy, jakie powinien zawierac dobry tekst Pawet Tkaczyk
— zobaczysz przyktady dobrych tekstow sprzedazowych MIDEA
— dowiesz sie, jak testowac to, czy Twoj tekst naprawde
okaze sie skuteczny
Podczas intensywnego, jednodniowego warsztatu uczestnicy
uzyskajq odpowiedzi na ponizsze pytania:
— jak sie wyrézni¢ i zbudowaé unikalny wizerunek marki,
positkujac sie jej misjg spoteczng?
— na jakim poziomie misja spoteczna i dziatania CSR BROSZURA
powinny by¢ spdjne z wartosciami i esencjg marki? Budowanie
Budowanie misji — kiedy i w jakie dziatania spoteczne powinna angazowac ui
spotecznej si¢ marka? o . Dostepne sl
— jak promowac dziatania CSR i jakich kanatéw spotecznej i

i komunikowanie w formie zamknietej

dziatan CSR marki

komunikacji uzywac? ! komunikowani

— jak ustala¢ proporcje w komunikowaniu dziatan CSR Rafat Lampasiak e dziatan csr
wzgledem regularnej komunikacji marki? MullenLowe marki

— czy SCR moze mie¢ bezposredni wptyw na sprzedaz

produktéw i ustug?

jak promowac misje spoteczng wewnatrz organizacji?

jakie sg dobre i zte przyktady dziatan CSR?

Ll


https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Copywiting%20%e2%80%93%20perswazja%20slowem_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Copywiting%20%e2%80%93%20perswazja%20slowem_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20misji%20spolecznej%20i%20komunikowanie%20działan%20CSR%20marki_01A.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Budowanie%20misji%20spolecznej%20i%20komunikowanie%20działan%20CSR%20marki_01A.pdf

Szkolenie przeznaczone dla osob chcacych uporzadkowac
wiedze na temat innowacji i technik generowania nowych
pomystéw biznesowych.

Podczas szkolenia uczestnicy: BROSZURA
Innovation Jam Dostepne Innovation
— poznaja typy innowacji i dopasuja do nich modele w formie zamknietej e —
biznesowe Jam
— przeéwicza warsztat innowacji, ktéry beda mogli wdrozy¢
w swojej organizacji/dla swojego klienta Alekiénlg? dPoIak
— zbadaja, jak sprawdza sie business model canvas, od leldbir
czego zacza¢ i kiedy warto z niego korzystac
‘ .I
. . Warsztat Starter Kit zapozna uczestnikéw z podstawami ﬁ_—/)’ y
Service DeS|_gn B pracy w metodzie Service Design Thinking. Poznaja filozofie ‘ - Dostepne 7BROSZ.URA
Starter Kit i zatozenia prowadzenia procesu, jego etapy oraz Magdalena Dobrowolska- w formie zamknietej SLW
podstawowe narzedzia, ktére beda mogli natychmiast Sagan Design
zastosowac w swojej pracy. . _g
Service Designer, Strateg,
facilitator LEGO® Serious
Play®
Warsztat podzielony na bloki tematyczne. Kazdy z nich
skfadac sie bedzie z prezentacji, moderowanej dyskusji oraz
wnioskow.
Celem warsztatu jest: ﬁ
— Nadanie wtasciwej rangi Trade Marketingowi w relacjach x* | BROSZURA
Trade Dostawca-Dystrybutor, poprzez uéwiadomienie =
- ) . s TRADE
Marketing odbiorcom warsztatu dynamicznej ztozonosci "" \ Dostepne w formie zamknigtej MARKETING
FMCG wystepujacych w tym zakresie proceséw i zjawisk _ FMCG
— Wprowadzenie bazowych poje¢ i punktéw odniesien do Grzegorz Osébka
oceny praktycznych sytuacji rynkowych- nauka oceny Umbrella Marketing Group

mozliwych szans i zagrozen Sp. z 0.0.


http://sar.org.pl/public/content/SM/Innovation%20Jam_01A%20(1).pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Innovation%20Jam_01A%20(1).pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Service%20Design%20-%20Starter%20Kit.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Service%20Design%20-%20Starter%20Kit.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/Service%20Design%20-%20Starter%20Kit.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarza%cc%a8dzanie%20marka%cc%a8%20w%20praktyce_01B.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Trade%20Marketing%20FMCG%20_01A%20(002).pdf

Szkolenie obejmuje dwa obszary:

— Sposoby pozwalajace diagnozowac site i spdjnosé
zespotdw projektowych
— Informacje i narzedzia pozwalajace wprowadzi¢ kulture

Warsztaty buduja, pracy opartg na prowadzeniu warsztatow . . _ BROSZURA
p . ) i . . . Dostepne w formie zamknigtej Warsztaty
zespot Dzieki udziatowi z warsztacie dowiesz sie: buduia zespot

— Jak definiowa¢ cele i zadania dla zespotéw projektowych ” )
—» Rozpoznawa¢ dysfunkcje w pracy zespotu Marek Staniszewski
> Jak tworzy¢ tzw. Karte Zespotu Heuristica
— Projektowac warsztaty
— Jak ptynniej prowadzi¢ procesy warsztatowe

Warsztat, w czasie ktérego dostaniesz potezng dawke wiedzy
na temat facylitacji procesu kreatywnego.

Zarzadzanie zespotami  \Varsztat skupia sig na wspieraniu uczestnikéw w poznaniu BROSZURA
kreatywnymi tajnikéw roli moderatora kreatywnego procesu z poziomu: » Dostepne w formie zamknietej %ﬂ%
- meryto_rycznych efektow_ procesu. _ _ Dorota Krasnodebska- kreatywnymi
— dynamiki pracy z grupg i zaangazowaniem ludzi
] q derat Wnorowska
- s_y u pracy anego, moderatora Proste Pytanie
— biznesowych efektdéw procesu


https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/Warsztaty%20buduja%20zespol_OTWARTE_INTER.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM2019/Zarz%c4%85dzanie%20zespo%c5%82ami%20kreatywnymi.pdf

Organizacja zajec

« Lokalizacja
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowe]
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz « Zapewniamy

dostepem do kolejnych Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
kursow w Szkole Marki SAR Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.

» Zapisy
szkolenia@sar.org.pl



