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Praca z briefem

Storydoing, czyli nowy
sposéb na budowanie
spojnej i silnej marki

Research, czyli
samodzielne
pozyskiwanie wiedzy o
konsumentach i
kategorii

Brief to poczatek procesu planowania projektu
komunikacyjnego. Jedynie bazujac na zebranych od klienta
informacjach, agencja moze by¢ gotowa do przygotowania i
nanoszenia zmian w projekcie.

Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie
marketingowym, bez briefu nie ma kampanii, brief musi zna¢
kazdy.

W SAR wypracowalismy zakres briefu, ktéry przyjat caty
rynek. Poznaj go od podstaw i pracuj profesjonalnie.

W $wiecie, gdzie coraz wieksze znaczenie dla konsumentéw
ma transparentnos¢ oraz autentycznosé, wiele marek wcigz
koncentruje sie na opowiadaniu fikcyjnych, reklamowych

historii za pomoca nieinteraktywnych kanatéw komunikacji.

Kiedy storytelling skupia sie najczesciej na opowiadaniu
ciekawej i zapamietywalnej historii, storydoing zaktada jej
osadzenie w realnym zyciu i $wiecie konsumentéw.

Marka budowana w tym modelu bedzie bardziej aktywnie
angazowac swoich konsumentdéw, skutecznie budowacd
zaufanie i wprowadza¢ w zycie swoje wartosci.

Dobry research powinien by¢ podstawg kazdego projektu
marketingowego. Zeby by¢ skutecznym i nowatorskim w
swoich dziataniach, kazdy marketer czy pracownik agencji
musi zebra¢ niezbedna ilo$¢ wiedzy o kategorii i konsumencie
przed rozpoczeciem rzeczywistej pracy. Niestety proste
zapytanie wpisane do wyszukiwarki nie zawsze jest
skuteczne, z drugiej strony nie zawsze tez mamy czas i
budzet na przeprowadzenie profesjonalnych badan rynku.

Na szczescie mozliwosci samodzielnego zbierania wiedzy jest
mnodstwo, trzeba tylko umiec zajrze¢ w odpowiednie miejsca i
zadac¢ odpowiednie pytania.
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Marketing logiczny i
efektywny- czyli jak
podnies¢ skutecznosc
dziatann w marketingu?

Metody twoérczego

myslenia

Zasady wdrazania

strategii marki

Kluczowym wyzwaniem w marketingu jest skutecznosc.
Osiagniesz jg, jesli zamiast na przypuszczeniach, czy modnej
retoryce, bedziesz swoje decyzje opiera¢ na twardych danych
oraz solidnej i aktualnej wiedzy.

Jesli zastanawiasz sie :

— Czy warto robi¢ segmentacje w czasach Byrona Sharpa?
— Ile budzetu przeznaczy¢ na budowanie wizerunku, a ile
na aktywacje sprzedazy?

Targetowac wasko, czy szeroko?

Stawia¢ na penetracje, czy lojalnos¢?

Jak ma sie kreatywnos¢ do efektywnosci?

11l

Koniecznie przyjdz na wyktad.

Co przychodzi Ci do gtowy, kiedy myslisz o kreatywnoséci?
Designer tworzacy porywajacy logotyp? Projektant z
wyobrazniag i umiejetnosciami dla wspodtczesnej architektury?
Oryginalny mysliciel uznawany za geniusza?

Oczywiscie to wszystko to kreatywnos$¢, ale kreatywnos$¢ w
biznesie to takze wartosciowe i praktyczne sposoby dziatania.

Dzieki udziatowi w warsztacie uczestnicy beda mogli poznaé
szerokie spektrum metod zwiekszajacych elastycznosc i
oryginalno$¢ myslenia oraz naby¢ praktyczne umiejetnosci
stosowania omawianych metod w praktyce.

Strategia biznesowa i strategia marki powinny by¢ ze sobaq,
Scisle powigzane. Wielu menedzerdw jest przekonanych, ze o
ile strategia biznesu ma zasadnicze znaczenie, to strategia
marki jest jedynie narzedziem marketingowym. W rezultacie
firmy wyznaczajg ambitne cele, ale nie zastanawiajq sie na
tym, w jaki sposéb inwestowa¢ w marke i korzystac z jej sity.

Przez zdradliwe rafy komunikacji przeprowadzi Cie Marek
Staniszewski, ktdéry w przystepnej i ,kompaktowej” formie
analizuje i przekazuje najskuteczniejsze metody budowania
strategii marki.

Uczestnicy szkolenia przechodzg przez caty proces
strategicznego myslenia- od analizy rynku i trendéw, poprzez
ksztattowanie przewagi konkurencyjnej do sposobdéw
zarzadzania wartoscig marki i zwiekszania jej zasobow
poprzez efektywng komunikacje.
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Insighty i archetypy

Zarzadzanie markg w
sytuacji kryzysowej

Jak budowac¢ marke

krok po kroku

Cho¢ konsumenci- jak kazdy z nas- funkcjonuja na co dzien
w oparciu o utrwalone schematy poznawcze, to rzadko sg ich
$wiadomi. Nie do konca uswiadamiajg sobie rowniez jakie
motywy kierujg ich dziataniami, w jaki sposéb dokonujg
oceny sytuacji lub jak podejmuja decyzje i wybory. Takie
ukryte, niewyrazone wprost motywy i potrzeby naleza do
szerokiej kategorii consumer insights.

Co to wilasciwie jest ten caty consumer insight i dlaczego
trudno go sensownie wyttumaczy¢? W jaki sposdb ludzie
podejmujq najwazniejsze decyzje- nie tylko te zwigzane z
kupowaniem produktow?

Podczas autorskiego warsztatu gwarantujemy minimum teorii
i maksimum praktyki. Angazujaca formuta pozwala
uczestnikom na biezaco stosowac zdobytg wiedze.

Czas gwattownych zmian powoduje instynktowng reakcje -
masz ochote schowac sie i przeczekac. Albo - jesli stracites
wiasnie potowe budzetu marketingowego - masz pokuse, aby
postawic¢ wszystko na krotkoterminowe dziatania
sprzedazowe.

Ten warsztat to przyspieszony kurs kryzysowego zarzadzania
marka, produktem i komunikacjg. Nauczysz sig, jak w czasie
kryzysu nie tylko nie zrobi¢ kroku wstecz, ale przyspieszy¢,
kiedy inni zaczynajg hamowac.

— Czym jest marka i jak jg tworzyc¢?

— 0d czego zaczyna sie budowanie marki - od insightu, od
misji, od produktu?

— Na jakie pytania trzeba zna¢ odpowiedzi?

— Co to jest strategia marki i jak to sie ma do

pozycjonowania czy strategii komunikacji?
— Czym rdzni sie strategia marki od strategii
marketingowej
i strategii komunikacji?
— Jak odrozni¢ tozsamos¢é marki od wizerunku
i pozycjonowania?

Dzieki udziatowi w szkoleniu uczestnicy naucza sie
odpowiadac¢ na powyzsze pytania, ich wiedza o marce bedzie
spodjna, klarowna i uporzagdkowana.
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BROSZURA
Jak budowac

marke krok po
kroku
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4-godzinny warsztat to dawka skondensowanej, praktycznej 400 zt netto
wiedzy pozwalajacej na efektywne wykorzystanie medidéw (cena dla
D zegoiny nacisk polosy Jest no wykorsysianie mediow cztonkdw SAR) . BROSZURA
Social Media Marketing spolecznosciowych w promogji online. 24.11.2020 r. 450 2 netto Slc\)/lcgfll(el\giendla
Interaktywny warsztat to skondensowane i podane ,w ' (cena dla firm
pigutce” najistotniejsze zagagnienia teoretyczne oparte na Anna Bianchi niezrzeszonych)
wynikach najnowszych badan. The AD Store
Interaktywny, jednodniowy warsztat pozawala przyswoic 800 zt netto
najistotniejsze zagadnienia teoretyczne podane ,w pigutce” i (cena dla
)  oparte na najnowszych wynikach badan oraz poznac realne czionkéw SAR) BROSZURA
Zintegrowana promocja  przyktady skutecznych, zintegrowanych kampanii 10- Zintegrowana
online promocyjnych online z réznych rynkéw geograficznych. 11.12.2020 r. 900 zt netto promocja
Warsztat daje rowniez mozliwo$¢ poznania narzedzi i (cena dla firm online
zbudowania strategii komunikacji online dla wtasnej marki, Anna Bianchi niezrzeszonych)

produktu, ustugi czy przedsiebiorstwa. The AD Store
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Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych
kursow w Szkole Marki SAR

» Zapisy
szkolenia@sar.org.pl

» Zapewniamy
Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.



