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Co to wilasciwie jest ten caty consumer insight i dlaczego
trudno go sensownie wyttumaczy¢?

— W jaki sposob ludzie podejmuja najwazniejsze decyzje -
nie tylko te zwigzane z kupowaniem produktéw?

— Czym jest archetyp i jak wykorzystac archetypiczne
wzory i wyobrazenia do definiowana marki i komunikacji

budujacej znaczace wiezi? 900 zt netto

— W jaki sposob konstruowana jest struktura Wielkiej (cena dla
Opowiesci i co z tego wynika dla komunikacji marek i cztonkow SAR) BROSZURA
Insighty i Archetypy procesu sprzedazy? 29.09.2020 r. Insighty i
18.11.2020 . 1.100 zt netto Archetypy
Podczas autorskiego warsztatu gwarantujemy minimum teorii Marek Staniszewski (cena dla firm
i maksimum praktyki (+mndstwo zaskoczen!). Angazujaca Heuristica niezrzeszonych)

formuta pozwala uczestnikom na biezaco stosowac zdobytg
wiedze.

Praktyczne ¢wiczenia i praca na konkretnym produkcie -
podany w piguice proces tworzenia skutecznej komunikacji,
od inspirujacego insightu do tworzenia angazujacej historii,
ktora sprzedaje.

— Czym jest marka i jak jg tworzyc¢?
— 0d czego zaczyna sie budowanie marki - od insightu, od
misji, od produktu?

— Na jakie pytania trzeba zna¢ odpowiedzi?
— Co to jest strategia marki i jak to sie ma do 900 zt ne;cto
pozycjonowania czy strategii komunikacji? CZ/(OZ‘_ZZ/V%ZR) BROSZURA
Jak budowaé marke — Czym rdzni sie strategia marki od strategii 02.09.2020 r Jak budowacé
krok po kroku marketingowej T ' 1.100 2 netto marke krok
i strategii komunikacji? y (;‘ena dla firm po Kroku
— Jak odrézni¢ tozsamosé marki od wizerunku Marta Jaskulska niezrzeszonych)
i pozycjonowania? BRANDLOGIC 4
Dzieki udziatowi w szkoleniu uczestnicy nauczg sie
odpowiadac¢ na powyzsze pytania, ich wiedza o marce bedzie
spojna, klarowna i uporzadkowana.
SAR MBS Program by Effie to nowoczesna forma edukacji Zwigzani z Effie, 19'00%':00 zt
i rozwoju dla menedzerow $redniego i wyzszego szczebla, dodwiadczeni eksperci, ] hetto
Effie Marketing & rozumiejacych potrzebe samodoskonalenia w warunkach praktycy, wysocy rangq 17 1SOta2r(§.20 /(C‘;‘T,a a.IS{ZR BROE?%
Business Solutions zmieniajacych sie modeli biznesowych, nowych oczekiwan menedzerowie e r. czionxow ) MarFtliErz] &
. . : . o]
organizacyjnych i rynkowych. Z udokumentowang karierg . 4 sanie: 20.000,00 zt Business
(20 dni szkoleniowych) To projekt, ktéry ma odpowiada¢ na potrzeby rynku i jego I sukcesami zawodowymi, 17.04.2021 r. netto Solutions

uczestnikdw, dla ktorych tradycyjne myslenie o roli rowniez na s,zczeblu (Cena dla firm

. s . : rezesow .
marketera w organizacji jest niewystarczajace. P niezrzeszonych)
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Metody twoérczego
myslenia

Praca z briefem
agencyjnym,

kreatywnym, klienckim

i marketingowym

Research, czyli
samodzielne

pozyskiwanie wiedzy o
konsumencie i kategorii

Dzieki warsztatowi uczestnicy beda mogli poznac¢ szerokie
spectrum metod zwiekszajacych elastycznos¢ i oryginalnosc
myslenia oraz naby¢ praktyczne umiejetnosci stosowania
omawianych metod w praktyce. Dzieki temu petniej
wykorzystajg swéj twdrczy potencjat, rozwigzujac problemy
w niestandardowy sposdb i tworzac niekonwencjonalne
rozwigzania. Ponadto uczestnicy bedg mogli lepiej poznac
wilasne ograniczenia utrudniajagce myslenie kreatywne oraz
wiedzie¢, jak dobiera¢ metody, ktére najbardziej pasujg do
ich osobowosci i preferencji, jak rowniez kontekstu
konkretnego zadania.

Brief to poczatek procesu planowania projektu
komunikacyjnego. Jedynie bazujac na zebranych od klienta
informacjach, agencja moze by¢ przygotowana do
opracowania i nanoszenia zmian w projekcie.

— Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie
komunikacji marketingowej

— Bez briefu nie ma kampanii

—  Brief zna¢ musi kazdy

Podczas intensywnego, jednodniowego warsztatu uczestnicy:

— dowiedzg sie, w jaki sposob szukac informacji o marce
i kategorii w sieci

— odkryja nowe zrédta wiedzy, ogdlnodostepne strony
i serwisy, z ktérych warto korzysta¢ w swojej codziennej
pracy

— dostang do reki praktyczne narzedzia i wiedze, jak
konstruowac proste ankiety oraz wywiady z
konsumentami

— naucza sie wybierac sposréd ogromu informacji w sieci te
wilasciwe i wiarygodne

— poznaja techniki zbierania danych jakosciowych
i ilosciowych, zaréwno siedzac przed ekranem wtasnego
komputera, jak i ,w terenie”

- naucza sie systematyzowac oraz analizowac zebrane
dane
i informacje

Marek Staniszewski

Heuristica

Marcin Samek

McCann Worldgroup

Rafat Lampasiak
MullenLowe

28.10.2020 r.
10.12.2020 r.

15.10.2020 r.
03.12.2020 r.

13.10.2020 .
11.12.2020 r.

900 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zf netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

900 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Metody
twdrczego
myslenia

BROSZURA
Praca z
briefem

BROSZURA
Research
czyli
samodzielne
pozyskiwanie
wiedzy o

konsumencie i

kategorii
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Praktyczny, interaktywny, intensywnie angazujacy warsztat
inspirujacych i efektywnych wystapien skierowanych do

klientow, wspotpracownikéw, inwestoréw, partneréow i do 900 zt netto

. kazdego, kto powinien uwierzy¢ i pdjs¢ za nami (lub cho¢ (Cenfa dla BROSZURA
Skuteczr:)amlilrsehzjentaqa sfinansowad naszq idee). 24.09.2020 r. cztonkow SAR) Skuteczna
Warsztat efektywnych prezentacji daje uczestnikom okazje \ 09.12.2020 r. 1.100 zt netto prezentacja
do praktycznego sprawdzenia réznych sposoboéw i form Marcin Olkowicz (cena dla firm pomystu
komunikacji ’ide,i kreatywnej lub strategii. Pozwala SAR niezrzeszonych)
przetestowac rozne formy i narzedzia podnoszace
skutecznos¢ prezentacji.
SSM to 9-cio miesieczny proces edukacyjny zakonczony
obrong pracy dyplomowej. To 200 godzin pracy, nauki, . 12.000 zt netto
SSM Strategia i doswiadczen i networkingu z najlepszymi profesjonalistami Ponad 20 najlepszych Start: (cena dla BROSZURA
Komunikacia Marki komunikacji marketingowej w Polsce. To takze najbardziej praktykow - strategow, 06.11.2020 r. cztonkow SAR) SSM Strateqia
: . =oM Strategla
21 edchja rozpoznawalny dyplom branzowy w Polsce. marketerow, badaczy i Komunikacia
Wyjatkowy i innowacyjny program SSM sktada sie z 4 : SpeCJaIIStOW.Od p_udowy Zakonczenie: 14.000 2t ngtto Marki
modutéw, poswieconych: konsumentowi, kontekstowi komunikacji 14.05.2021 r. (lcena dia firm
rynkowemu, budowaniu marki i realizacji dziatan niezrzeszonych)
komunikacyjnych.
Podczas intensywnego, jednodniowego warsztatu uczestnicy
dowiedza sie:
— w jaki sposdb budowaé marke w oparciu o storydoing-
strategie komunikacji oparta na prawdziwych 900 zt netto
dziaiani_ach, a_utentycznyc_h fjos'wiadczeniach i (cena dla
zaangazowaniu uzytkownikow , ) 30.09.2020 r.  cztonkdw SAR)
Storydoing —» jakie narzedzia zastosowa¢ do budowania strategii ; 20.10.2020 r BROSZURA
komunikacji opartej o przetamywanie konwencji s T ’ 1.100 zt netto Storydoing
komunikacyjnej w kategorii i wyrdznienie jej w oparciu ) .
o aktywnos¢ marki Rafat Lampasiak (.Cena dla firm
— jakie techniki marketingowe zastosowaé do angazowania MullenLowe niezrzeszonych)

pracownikdw organizacji w aktywne budowanie przekazu
marki, a nawet w tworzenie jego tresci

— jak konwertowa¢ opowies¢ marki na nowe produkty czy
innowacje


https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/SSM_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_INTER.pdf
https://sar.org.pl/public/content/SZKOLENIA/szkolenia%20otwarte/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20na%20budowanie%20spojnej%20i%20silnej%20marki_INTER.pdf

Warsztat buduje zesp6t

Wiecej sensu w pracy!

(warsztat dla
pracownikow)

Wiecej sensu w pracy!

(warsztat dla
zarzgdzajgcych)

Warsztat obejmuje dwa obszary tematyczne:

— Dzieki udziatowi w warsztacie uczestnicy beda mogli
poznac sposoby pozwalajace diagnozowac site i spéjnosé
zespotdw projektowych. Poza tym naucza sie, w jaki
sposob zwieksza¢ wspdlng odpowiedzialnos¢, zapewniad
wzajemne wsparcie i wspotprace w ramach zespotow.
Dowiedzg sie rowniez, jak identyfikowaé i niwelowac
dysfunkcje w zespole

— Uczestnicy otrzymajq najwazniejsze informacje i
narzedzia pozwalajace wprowadzi¢ kulture pracy opartg
na prowadzeniu warsztatow

Kiedy czujemy, ze nasza praca nie ma sensu, dziatamy tak,
jakbysmy szli przez bagno. Powoli, mozolnie stawiamy
kolejne kroki, ktére co gorsza zamiast wyprowadzi¢ nas na
twardy grunt, sprawiaja, ze zapadamy sie coraz gtebiej.
Podobnie jest w pracy-im silniej probujemy zmotywowac
pracownika nie pokazujac mu sensu wykonywanych przez
niego zadan, tym bardziej pograza sie on w apatii i
marazmie.

Nie musi tak by¢! Podczas warsztatu zapoznany uczestnikow
z modelami sensu pracy i wspdlnie, przechodzac przez
poszczegdlne elementy, sprébujemy odpowiedzie¢ na
pytanie- co zrobi¢ zeby w pracy czu¢ wiecej sensu?

Kiedy czujemy, ze nasza praca nie ma sensu, dziatamy tak,
jakbysmy szli przez bagno. Powoli, mozolnie stawiamy
kolejne kroki, ktére co gorsza zamiast wyprowadzi¢ nas na
twardy grunt, sprawiaja, ze zapadamy sie coraz gtebiej.
Podobnie jest w pracy-im silniej probujemy zmotywowac
pracownika nie pokazujac mu sensu wykonywanych przez
niego zadan, tym bardziej pograza sie on w apatii i
marazmie.

Nie musi tak by¢! Podczas warsztatu zapoznany uczestnikow
z modelami sensu pracy i wspdlnie, przechodzac przez
poszczegolne elementy, sprobujemy odpowiedzie¢ na
pytanie- co zrobi¢ zeby w pracy czué wiecej sensu?

Marek Staniszewski

Heuristica
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Barttomiej Brach
brightlight

17.09.2020 r.

23.10.2020 r.

04.12.2020 r.

900 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1.100 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

700,00 zt netto
(Cena dla
cztonkdow SAR)

800,00 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

700,00 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

800,00 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Warsztat

buduje zespot

BROSZURA

Wiecej sensu w
pracy!

BROSZURA

Wiecej sensu w
pracy!
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Podczas warsztatu w przystepnej i ,kompaktowej” formie

uczestnik przeanalizuje i pozna najskuteczniejsze metody 900 zt netto

L. budowania strategii marki. (Cen,a dla BROSZURA
Zasady wdrazania 24.09.2020 r cztonkow SAR) Zasady
strategii marki Uczestnicy szkolenia przechodzg przez caty proces L ’ wdrazania
. o ) ) . 20.11.2020 r. -
strategicznego myslenia - od analizy rynku i trendéw, 1 100 zt netto strategii
poprzez ksztattowanie przewagi konkurencyjnej, do sposobdw (cena dla firm marki

zarzadzania wartoécia marki i zwiekszenia jej zasobéw Marek Sta_ni_szewski niezrzeszonych)
poprzez efektywng komunikacje. Heuristica

Organizacja zajec

» Lokalizacja
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz « Zapewniamy

dostepem do kolejnych Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
kursow w Szkole Marki SAR Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.

* Zapisy
szkolenia@sar.org.pl
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