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Przygotowanie
akcjl promocyjnych Warsztat

Najwazniejsze Cele

» Dowiesz sie jakie znaczenie ma marka i jej strategia.

e /rozumiesz roznice pomiedzy konsumentem a shopperem.

» Bedziesz potrafit efektywnie dobierac narzedzia promocyjne do celow,
jakie chcesz osiggnac.

» /dobedziesz wiedze | umiejetnosci kompleksowego wykorzystania
promocji konsumenckich.

Wyktadowca Dla Kogo?

Warsztat przeznaczony jest dla:
e pracownikow dziatow marketingu,
brand i product managerow;
 wtascicieli (hawet niewielkich)
sieci handlowych;
» pracownikow domow mediowych;
» pracownikow agencji reklamowych

Tomasz Bogdanowicz i eventowych.
Client Service Director Wymagane jest co najmniej 2 lata
Managing Partner doswiadczenia w pracy z promocjami.

Walk Creative
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O Warsztacie

.Przygotowanie promocji konsumenckich” to warsztat, ktorego celem jest
przekazanie profesjonalistom, odpowiedzialnym za marketing konsumencki,
wiedzy z zakresu kompleksowego oraz efektywnego stosowania promaocii.

W warsztacie promocji:

» zbadasz relacje miedzy markg a strategig promocji,

e zbadasz umyst shoppera,

e przec¢wiczysz skutecznosc¢ poszczegolnych narzedzi promocyjnych rowniez

W oparciu do dobre | zte praktyki i zobaczysz zaleznosc miedzy wszystkimi
elementami promocji, shopperem a marka.

Omawiane zagadnienia przedstawione zostang w kontekscie budowy silnych marek.
Podczas zajec kazdy uczestnik wypracowuje plan efektywnej promocji sprzedazy.



Program Warsztatu

« Marka

Czym jest marka? Jakg petni funkcje? Dlaczego jest tak wazna? Jak jg budowac?
Co to jest strategia komunikacji marki?

« Shopper

Jaka jest roznica pomiedzy konsumentem a shopperem? Czego shopper
oczekuje, o czym i jak decyduje? Dlaczego shopper jest tak wazny w konteks$cie
promocji sprzedazy?

« Promocja sprzedazy

Czemu tak naprawde stuzy i jaka jest jej rola w nowoczesnym marketingu,

Czy zawsze sie optaca?

« Wybrane narzedzia promocyjne

Omowienie narzedzi promocyjnych takich jak: konkurs, loteria, b&g, cash back,
sampling, animacje.

» Czes¢ warsztatowa

Zaplanowanie efektywnej promocji sprzedazy.
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INnspiracja

Promocje sprzedazy bardzo czesto przynoszg spadek zysku, ale jednoczesnie

sg oczekiwane przez shopperow podczas ich decyzji zakupowych. Zatem czy ich
zastosowanie moze ograniczac sie tylko do narzedziowego wymiaru?

A moze nalezatoby zmienic ich definicje uwzgledniajgc nie tyle wzrost sprzedazy,

co efektywnosc¢ marketingowg?

Wspotczesny marketing wymusza szersze spojrzenie na te tematyke dajgc mozliwosc
budowania wartosci marki rowniez na poziomie dziatan pro-sprzedazowych.

Organizacja zajec « Lokalizacja
Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

e Koszt udziatu:
800 zt nett dla cztonkow SAR
1000 zt netto dla firm niezrzeszonych

Otrzymujesz dostep e /apisy

do platformy szkoleniowej szkolenia@sar.org.pl

z materiatami ze szkolenia,

Twoim certyfikatem oraz e Zapewniamy

dostepem do kolejnych Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
kursow w Szkole Marki SAR Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.




