KALENDARZ SZKOLEN 2019
WIEDZA W TWOIM ZASIEGU
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Zajecia w Szkole Marki SAR prowadzone sg na czterech poziomach zaawansowania.
Dobierz typ szkolenia, ktory najbardziej Ci odpowiada.

Przekrojowe zajecia na temat kompleksowych zagadnien.

I Poziom 4. Studium
Dla specjalistow z co najmniej kilkuletnim doswiadczeniem zawodowym

Praktyczne zajecia na case’ach,

I Poziom 3. Laboratorium
Dla osob posiadajgcych doswiadczenie

Wiedza teoretyczna oraz angazujgce cwiczenia na praktycznych przyktadach

I Poziom 2. Warsztat
Dla osob posiadajgcych nawet niewielkie doswiadczenie.

Niezbedny wstep do zrozumienia swiata komunikacji marketingowej

I Poziom 1 Kurs
Dla osob rozpoczynajgcych prace w komunikacji marketingowej



800 zt netto
i cena dla
Copywriting- perswazja metody copywrltl'ngu' . . { (G SAR
stowem *  sposobyna przyciagniecie uwagi Pawet Tkaczyk 11042019y, CAOMkowSAR) BROSZURA
e elementy jakie powinien zawiera¢ dobry tekst Midea 29.10.2019 . 1000 o1 netto Copvwritin
; z =CEYWIHng
Poziom 3- Laboratorium ®  CZYMJestpersona .
e metody testowania skutecznosci teksu (cena dla firm
niezrzeszonych)
Finanse w kampanii
reklamowej i finanse: aktywne zarzadzanie wynikiem, kosztami Edyta Mariturzyk 1400 zt netto
i ; iaktd cena dla
negocjacje w oparciu o oraz ryzykiem finansowym projektow w Young & Rubicam 21- zf( k6w SAR) BROSZURA
i cztonkow -
finanse agenq.acl'w. N o . 22.05.2019rr. Finanse w
@ dni) e negogjacje: techniki negocjagji finansowych i Magda Spisak kambanii
zrozumienia procesu negocjacyjnego z Procurement 1700 zt netto reklamowei
. uwzglednieniem budowania pozycji i sit (cena dla firm
Poziom 3 - gle pozygtisiy Consultant )
Laboratorium negocjatora oraz wywierania wptywu niezrzeszonych)
800 zt netto
. (cena dla
e proces decyzyjny konsumenta
Insighty i Archetypy . ) i o . . cztonkow SAR) BROSZURA
e docieranie do wartoséciowych insightéw Marek Staniszewski 92012019 r 7”]5] hev i
Heuristica N ) TS )
Poziom 2 — warsztat * archetypy 19.09.2019r. 1000 zt netto Archetypy
« zatozenia komunikacji opartej o storytelling (cena dla firm

niezrzeszonych)


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Copywiting%20%E2%80%93%20laboratorium%20slowa_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Copywiting%20%E2%80%93%20laboratorium%20slowa_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/02_Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/02_Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/02_Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/02_Finanse%20w%20kampanii%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/szkolenia%202019/07_Insighty,%20archetypy%20_01B.pdf

e prawa marketingu empirycznego 800 zt netto
Marketing oparty na narzedzia i metody analityczne oraz ich (cena dla BROSZURA
danych t i tukasz Zalesn caonkow SAR) Marketin
ukasz rketi
stosowanie e 09.04.2019 . aaay
Poziom 3 — e znajomos¢ putapek myslenia konsumentow Blue 449 1000 2t netto oparty na
] S . ) danych
Laboratorium e sposoby dziatania w obszarze evidence-based (cena dla firm
marketing niezrzeszonych)
e struktura rynku gamingowego 800 zt netto
e narzedzia i kanaty dotarcia do graczy (cena dla
Marketing w grach ) ) ) i cztonkow SAR) BROSZURA
e metody wykorzystywania gamingu i esportu w tukasz Turkowski —
04.04.2019r. Marketing w
: komunikacji Gameset
Poziom 2- warsztat 1 000 zt netto grach
e planowanie strategii i kampanii gamingowych (cena dla firm
e zasady wspdtpracy marki z organizacja esportowa niezrzeszonych)
e metody zwiekszajace elastycznosé i oryginalnos¢ 800 zt netto
Metody twoérczego o (cena dlla
) myslenia , BROSZURA
myslenia ) ) ) . . cztonkow SAR) -
o wykorzystanie tworczego potencjatu Marek Staniszewski 19.02.2019r. Metody
Poziom 3 — e rozwigzywanie probleméw w niestandardowy Heuristica 24.09.2019 . 1000 zt netto tworczego
, myslenia
Laboratorium sposob (cena dla firm my-end

e tworzenie niekonwencjonalnych rozwiazan niezrzeszonych)


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Marketing%20oparty%20na%20danych_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Marketing%20oparty%20na%20danych_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Marketing%20oparty%20na%20danych_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Marketing%20oparty%20na%20danych_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/08_Marketing%20w%20grach_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/02_Metody%20Tworczego%20Myslenia_01B.pdf

Praca z briefem
agencyjnym,
kreatywnym, klienckim
i marketingowym

Poziom 2 — warsztat

Skuteczna prezentacja

pomystu

Poziom 3 -
Laboratorium

SSM Strategia i
Komunikacja Marki
20 edycja

Poziom 4

e proces briefingowy
e kluczowe elementy briefu klienckiego
e interpretacja briefu klienckiego

e przebieg pracy z klientem

e sposoby i formy komunikacji idei kreatywnej lub
strategii
o testowanie roznych form i narzedzi podnoszacych

skutecznosé¢ prezentacji

SSM to 9-cio miesieczny proces edukacyjny
zakonczony obrong pracy dyplomowej. To 200 godzin
pracy, nauki, doswiadczer i networkingu z najlepszymi
profesjonalistami komunikacji marketingowej w
Polsce. To takze najbardziej rozpoznawalny dyplom
branzowy w Polsce.

Wyjatkowy i innowacyjny program SSM sktada sig z 4
modutdéw, poswigconych: konsumentowi, kontekstowi
rynkowemu, budowaniu marki i realizacji dziatan
komunikacyjnych.

Marcin Samek
McCann Worldgroup

Marcin Olkowicz
SAR

Ponad 20 najlepszych
praktykéw- strategow,
marketeréw, badaczy i
specjalistow od
budowy komunikacji

12.06.2019 .
10.12.2019 .

13.06.2019 .
12.12.2019 .

Start:

13.09.2019r.

Zakonczenie:
27.03.2020 .

800 zt netto
(cena dla
caonkow SAR)

1000 zt netto
(cena dlla firm
niezrzeszonych)

800 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1000 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

11 475 zt netto
(cena dla
caonkow SAR)

13 500 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Praca z briefem

BROSZURA
Skuteczna

prezentacja
pomystu

BROSZURA SSM

Strategia i

Komunikacja
Marki


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/05_Praca%20z%20briefem%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/05_Praca%20z%20briefem%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Skuteczna%20prezentacja%20pomyslu%20_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/BROSZURA%20SSM%2020.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/BROSZURA%20SSM%2020.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/BROSZURA%20SSM%2020.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/BROSZURA%20SSM%2020.pdf

Storytelling-angazujace
opowiesci w
marketingu

Poziom 3 -
Laboratorium

Zarzadzanie Marka w
praktyce
(2 dni)

Poziom 3 -
Laboratorium

Zarzadzanie projektami
w Komunikacji

Poziom 4- Studium

umiejetnosé tworzenia dobrych opowiesci

struktury, narzedzia oraz techniki storytellingu

umiejetnosci zarzadzania marka

monitorowanie wtasnego postepu w trakcie

realizacji zadan

budowanie zespotu projektowego

cele projektu
zadania w projekcie

czas i budzet

zagrozenia i raportowanie, ryzyka i problemy

podsumowanie projektu, satysfakcja zespotu i

klienta

Pawet Tkaczyk
Midea

Marek Staniszewski
Heuristica

Marcin Olkowicz

Iwona Doktorowicz-
Dudek

Anna Surdyk

Danuta Skarbek

Agnieszka Barej

Michat Durski

10.04.2019 .
28.10.2019r.

21-

22.05.2019r.

20-

21.11.2019r.

Start:

01.03.2019 .

Zakonczenie:
30.03.2019r.

800 zt netto
(cena dla
caonkow SAR)

1000 zt netto
(cena dlla firm
niezrzeszonych)

1400 zt netto
(cena dla
cztonkow SAR)

1700 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

3900 zt netto
(cena dla
caonkow SAR)

4 500 zt netto
(cena dla firm
niezrzeszonych)

BROSZURA
Storytelling

BROSZURA
Zarzadzanie
marka w

praktyce

BROSZURA
Zarzadzanie

projektami


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Storytelling%20-%20angazujace%20opowiesci%20w%20marketingu_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/03_Storytelling%20-%20angazujace%20opowiesci%20w%20marketingu_01B.pdf
file://///SARSRV2/Public/SAR/SZKOLENIA%20-%20SZKOLY%20I%20USAR/UNIWERSYTET%20SAR/USAR%202018/BROSZURY/KATALOG/BUDOWA%20MARKI%20PDF_01%20—%20kopia/04_Zarządzanie%20marką%20w%20praktyce_01B.pdf
file://///SARSRV2/Public/SAR/SZKOLENIA%20-%20SZKOLY%20I%20USAR/UNIWERSYTET%20SAR/USAR%202018/BROSZURY/KATALOG/BUDOWA%20MARKI%20PDF_01%20—%20kopia/04_Zarządzanie%20marką%20w%20praktyce_01B.pdf
file://///SARSRV2/Public/SAR/SZKOLENIA%20-%20SZKOLY%20I%20USAR/UNIWERSYTET%20SAR/USAR%202018/BROSZURY/KATALOG/BUDOWA%20MARKI%20PDF_01%20—%20kopia/04_Zarządzanie%20marką%20w%20praktyce_01B.pdf
file://///SARSRV2/Public/SAR/SZKOLENIA%20-%20SZKOLY%20I%20USAR/UNIWERSYTET%20SAR/USAR%202018/BROSZURY/KATALOG/BUDOWA%20MARKI%20PDF_01%20—%20kopia/04_Zarządzanie%20marką%20w%20praktyce_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/ZPwK_PDF_03A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/ZPwK_PDF_03A.pdf
http://sar.org.pl/public/content/broszury/ZPwK_PDF_03A.pdf

800 zt netto
e znajomos¢ procesu kreatywnego od praktykow (cena dla
Zarzadzanie zespotami ) . ) BROSZURA
. prowadzacych procesy innowacji w firmach z Dorota Krasnodebska- cztonkow SAR) -
kreatywnymi Zarzadzanie
wykorzystaniem Design Thinking Whnorowska 23.05.2019 . zespotami
Poziom 3- Laboratorium  ® nieschematyczne sposoby dziatania i Proste Pytanie 1000 zt ne‘tto kreatywnymi
. o (cena dla firm
motywowania pracownikéw kreatywnych )
niezrzeszonych)
e mozliwosci pracy z marka od strony biznesu i 800 zt netto
komunikacji (cena dla
Zasady wdrazania . o . - ) BROSZURA
. . e kluczowe pojecia pojawiajace sie w zarzadzaniu i . . cztonkow SAR) S
strategii marki _ Marek Staniszewski 05.02.2019r. Zasady
marketingu Heuristica 17.102009r wdrazania
Poziom 2 —warsztat  ®  Zmiana sposobu myslenia o marce, z zinetto strategii marki

. o . . (cena dla firm
operacyjnego ,jak?" na strategiczne ,co i

niezrzeszonych)
dlaczego?”

Organizacja zajec

» Lokalizacja
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim Certyﬁkatem oraz . Zapewniamy

dostgpem do kolejnych Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
kursow w Szkole Marki SAR Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.

» Zapisy
szkolenia@sar.org.pl


http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Zarz%C4%85dzanie%20zespo%C5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Zarz%C4%85dzanie%20zespo%C5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Zarz%C4%85dzanie%20zespo%C5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/Zarz%C4%85dzanie%20zespo%C5%82ami%20kreatywnymi.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf
http://sar.org.pl/public/content/SM/szkola%20marki%202019/07_Zasady%20wdrazania%20strategii%20marki_01B.pdf

