Warsztat sar e SZKOta

e Marki
MARKETING
OPARTY
NA DANYCH

Najwazniejsze Cele

» Poznasz nowe sposoby dziata w obszarze evidence-based-markenting.

» Odkryjesz role danych, nauki i analityki w dziedzinie, ktora czesto zbyt duze
znaczenie przyktada do intuicji i kreatywnosci.

» /dobedziesz umiejetnosci wykorzystywania w praktyce omawianych praw
marketingu | narzedzi analitycznych.

Wyktadowca Dla Kogo?

Warsztat skierowany jest dla osob chcacych
zapewnic wzrost podlegtej marce dzieki
skutecznym dziataniom marketingowym,
odpowiedzialnych

za strategiczng i taktyczng komunikacje
marketingowa marki w tradycyjnych

I nowoczesnych punktach styku

z konsumentami. Ze szkolenia skorzystajg

tukasz Zalesny osoby doswiadczone, jak i pracownicy,
Strategy & Innovation Director ktorzy dopiero zdobywajg wiedze
Agencja mediowa Blue 449 i doswiadczenie w marketingu.
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O Warsztacie

Jednodniowy warsztat i moderowana dyskusja, podczas ktorych poznasz zarowno
sprawdzone podejscie do zarzgdzania markg. Zajecia prowadzone

przez tukasz Zalesnego - stratega z jednej z najwiekszych grup reklamowych

w Polsce. Zdobyta wiedza utatwi Ci podejmowanie licznych decyzji
marketingowych na poziomie taktycznym i strategicznym. Bedziemy dyskutowac
O evidence-based marketingu czyli marketingu opartym na dowodach jako
alternatywie do popularnego marketingu relacji. Zdobedziesz umiejetnosc
wykorzystania w praktyce aktualnych zdobyczy nauki takich jak: sprawdzone
empirycznie prawa marketingu, najnowsze narzedzia i metody analityczne

czy putapki myslenia konsumentow.



Program Warsztatu

EVIDENCE-BASED MARKETING

« Czym jest i na czym polega marketing oparty na dowodach
« Dane i analityka w dziataniach taktycznych i strategicznych
« Nieracjonalny konsument i jego podswiadomosc

« Budowanie marki czy generowanie sprzedazy

ZNANE | NIEZNANE PRAWA MARKETINGU

« W jaki sposob marki rosng?

 Jaka jest zaleznosc miedzy wielkoscig a lojalnoscig?

« Czy konsumenci marek roznig sie miedzy sobg?

« Jak tworzy¢ grupy docelowe?

« Czy marka powinna byc¢ roznicowana?

« Jaka powinna byc¢ efektywna komunikacja reklamowa?
e Jaki jest sekret wzrostu marki?
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INnspiracja

Zastanawiasz sie czy inwestowac w wizerunek marki czy sprzedaz w tym kwartale?
A moze myslisz 0 promocji cenowej? Rozwazasz zmiane pozycjonowania marki?
Nie wiesz, o ktorych konsumentow walczyc¢ i jak zdefiniowac grupe docelows,

a obecni konsumenci sg niewierni? Zalezy Ci na relacji konsumentow z marka,

a moze nawet na budowie zaangazowania? Brak Ci dowodow na skutecznosc
dziatart marketingowych, a do tego postrzegane sg one jako wydatek a nie

inwestycja?

A moze po prostu chcesz wiedzieC co to jest evidence-based marketing?
Jesli na choc jedno pytanie poszukujesz odpowiedzi, te warsztaty sg dla Ciebie!

Organizacja zajec

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowe]
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych
kursow w Szkole Marki SAR
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 Lokalizacja

Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR

Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

e Koszt udziatu:
800 zt netto dla cztonkow SAR
1000 zt netto dla firm niezrzeszonych

e Zapisy

szkolenia@sar.org.pl

e Zapewniamy
Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.
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