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MARKETINGOWE)

,OBOWIAZUJACE RAMY PRAWNE W ZAKRESIE PRZYGOTOWANIA AKCJI PROMOCYJNYCH: LOTERII,
KONKURSOW | PROGRAMOW LOJALNOSCIOWYCH”.

Konkurs, loteria promocyjna, program lojalnosciowy czy sprzedaz premiowa to obecnie bardzo
istotne formy promocji bardzo wielu towardéw. Istnieje szereg przepisow regulujgcych dopuszczalny zakres i
forme takich przedsiewzieé, bardzo istotnych dla oséb prowadzacych dziatania na tym obszarze. Wiedza o
tym, jakie dziatania promocyjne sg dopuszczalne, jak prawidtowo zorganizowa¢ akcje promocyjne czy jakie
wymagania nalezy spetnié, jest istotna dla oséb dziatajgcych w branzy reklamowe;j.

Podczas szkolenia zostang omdéwione rézne formy dziatalnosci promocyjnej oraz prawne ramy
organizowania akcji promocyjnych takich jak konkurs, loteria promocyjna, program lojalnosciowy czy
sprzedaz premiowa. Szczegdlny nacisk potozony zostanie na réznice pomiedzy rodzajami akcji promocyjnych,
w szczegblnosci pomiedzy konkursem a loterig promocyjna. Istotng czescia szkolenia bedzie tez omdéwienie
zwigzanych z organizowaniem akcji promocyjnych przepiséw z zakresu ochrony konsumenta i danych
osobowych.

PROGRAM:

1. Rodzaje akcji promocyjnych (konkurs, loteria promocyjna, program lojalnosciowy, sprzedaz
premiowa) i roznice w zakresie analizowanych akcji promocyjnych.

2. Konkurs:
a) Charakterystyka konkursu:
b) charakter prawny i tres¢ regulaminu konkursu,
c) opodatkowanie wygranych w konkursach.
3. Loteria promocyjna:
a) Charakterystyka loterii promocyjnej:
b) Podstawowe wymagania formalne m.in. zezwolenie dyrektora izby celnej,
c) Odpowiedzialnosc¢ i sankcje karne,
d) Opodatkowanie wygranych w loteriach promocyjnych,
e) Jak w praktyce odrdznic¢ konkurs od loterii?
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4. Program lojalnosciowy:

a) Charakterystyka programu lojalnosciowego:

b) Opodatkowanie korzysci uzyskanych w ramach programu lojalnosciowego

5. Sprzedaz premiowa:

a) Charakterystyka sprzedazy premiowej,

b) Opodatkowanie korzysci uzyskanych w ramach sprzedazy premiowej,

c) Jak w praktyce odrdznic¢ program lojalnosciowy od sprzedazy premiowej?

6. Pozostate zagadnienia zwigzane z organizowaniem akcji promocyjnych:

a) ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,

b) ochrona konkurencji i konsumentow,

c) ochrona danych osobowych,

d) rynki regulowane.
7. Wtasnosc intelektualna a akcje promocyjne (marketingowe):

a) Korzystanie z praw wtasnosci intelektualnej w ramach akcji promocyjnych,

b) Twoérczos¢ uczestnikdw akcji promocyjnej,

c) Komunikowanie akcji promocyjnych a ogdlne zasady dotyczgce reklamy.

SZKOLENIE POPROWADZI:

i Wspdlnicy

Leénodorski
]_ S W Slusarek

Beata Pawlas — radca prawny w firmie prawniczej LSW Leénodorski Slusarek
i Wspdlnicy. Specjalizuje sie w prawie cywilnym, gospodarczym i
handlowym oraz wtasnosci intelektualnej. Kompleksowo obstuguje spotki
prawa handlowego, z uwzglednieniem zawierania uméw handlowych i
doradztwa prawnego w sprawach korporacyjnych. Przygotowuje opinie
prawne, uczestniczy w negocjacjach biznesowych i prowadzi spory sagdowe.
Ma doswiadczenie w zakresie prawa upadto$ciowego i naprawczego, w
kregu jej zainteresowan pozostaje tez prawo cywilne, szczegdlnie prawo
zobowigzan. Zajmuje sie rowniez zagadnieniami zwigzanymi z prawem
autorskim, zwalczaniem nieuczciwej konkurencji i wtasnoscig przemystowa,
w tym w szczegdlnosci dla branzy filmowej, reklamowej, IT i e-commerce.
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