


Kluczowym wyzwaniem w marketingu jest skutecznosc.
Osiggniesz ja, jesli zamiast na przypuszczeniach, czy
modnej retoryce, bedziesz swoje decyzje opieraé na
twardych danych oraz solidnej i aktualnej wiedzy.

o0 . . 50 zt netto
Marketing logiczny i Jesli zastanawiasz sie: (Cena dia BROSZURA
efethW’C‘iY'_ czylijak  _,  czy warto robi¢ segmentacje w czasach Byrona 24.03.2021 r. czfonkow SAR) Wyktad Marketing
podniesc Sharpa? ‘ 25.05.2021 r i . i
Sz e 1 s ! X .05. . On Line logiczny i
skutecznosc dziatan  _, je budzetu przeznaczyé¢ na budowanie wizerunku, ) 100 zt netto - efektywny
w marketingu? a ile na aktywacje sprzedazy? Marta Jaskulsk (Cena dia firm
3 i arta Jaskuliska niezrzeszonych)
— Targetowac wasko, czy szeroko? BrandLogic
— Stawiac na penetracje, czy lojalnos¢?
— Jak ma sie kreatywnos¢ do efektywnosci?
Koniecznie przyjdz na wyktad.
Czas gwattownych zmian prowokuje instynktowng
reakcje — masz ochote schowac sie i przeczekac. Albo -
jesli stracite$ wtasnie potowe budzetu marketingowego
- masz pokuse, aby postawic¢ wszystko na
krétkoterminowe dziatania sprzedazowe. Obie strategie
sgq btedne. Ten warsztat to przyspieszony kurs
kryzysgweg_o zarzadzanla. mérkaJ prodgktem i _ 50 zt netto
komunikacja. Nauczysz sie, jak w czasie kryzysu nie (Cena dla BROSZURA
Zarzadzanie markg tylko nie zrobi¢ kroku wstecz, ale przyspieszy¢, kiedy 28.04.2021 r cztonkdw SAR) Wyktad Zarzadzanie
w sytuacji inni zaczynaja hamowacd. Wychodzac z zatozenia, ze 10.06.2021 r. X marka w
kryzysowej kazdy kryzys jest szansg na wyprzedzenie konkurencji, ) \ e ) 100 zt netto On_Line sytuaciji
zmienimy mysélenie z ,koronawirus zmusza nas do...” na ! (Cena dla firm kryzysowej
,mamy teraz szanse na...”. Marta Jaskulska niezrzeszonych)

BrandLogic
Przyjrzymy sie sytuacji i zagrozeniom oraz szansom,

ktére niesie, zainspirujemy sie zwycieskimi strategiami

kryzysowymi, nauczymy sie sekwencji zadawania

strategicznych pytan i bedziemy gotowi, aby

wykorzystac te wiedze w kryzysowym zarzadzaniu

marka.
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Marka to pojecie abstrakcyjne, istniejace tylko w
ludzkich umystach. Aby ja zbudowac potrzebujesz

strategii.
500 zt netto
Czy wiesz, jak to zrobi¢? Od czego zaczaé? Na jakie (Cena dla BROSZURA
Jak budowaé marke ~ Pytania musisz sobie odpowiedzie¢? Co musisz 22.04.2021 r. cztonkdw SAR) Szkolenie Jak budowaé
krok po kroku wiedzie¢? Co w budowaniu marki jest wazne, a co \ 16.06.2021 r. On Line marke krok
wazne nie jest? ) 550 zt netto - o kroku
' (Cena dla firm PO kroku
Strategia maki jest w gruncie rzeczy bardzo prosta- Marta Jaskulska niezrzeszonych)

BrandLogic

przekonasz sie o tym podczas tego szkolenia.
Zdobedziesz narzedzia potrzebne do budowania silnych
marek i nauczysz sie z nich korzystac.

W $wiecie, gdzie coraz wieksze znaczenie dla
konsumentdéw ma transparentnosc oraz autentycznoscé,
wiele marek wcigz koncentruje sie na opowiadaniu

fikcyjnych, reklamowych historii za pomoca, 550 zt netto

Storydoing, czyli nieinteraktywnych kanatow komunikacji. (Cen:a dla

nowy SPOS()I?_na_  Kiedy storytelling skupia sie najczesciej na opowiadaniu 08.04.2021 r. czlonkow SAR) Szkolenie BROSZURA

budO\_Nan_le SPOJN€J I ciekawej i zapamietywalnej historii, storydoing zaktada 17.06.2021 r. 650 zt netto On_Line Storydoing
silnej marki jej osadzenie w realnym zyciu i $wiecie konsumentdw. e (Cena dla firm
Rafat Lampasiak niezrzeszonych)

Marka budowana w tym modelu bedzie bardziej
aktywnie angazowac swoich konsumentéw, skutecznie
budowac¢ zaufanie i wprowadzac¢ w zycie swoje
wartosci.

MullenLowe Warsaw

Zuzanna Skalska kazdego roku pracuje nad trendami
strategicznymi dla swoich globalnych klientéw, ktére w
najbardziej obiektywny sposdb oddajg obraz

nadchodzacego swiata, w ktérym bedziemy zy¢. 500 z# netto

(Cena dia BROSZURA

VUCA- éwiat Tym razem na}rsz $wiat staje sie naprawdelg(lszalony- 19.03.2021 r. Cztonkow SAR) Wyktad VUCA éwiat
g mozemy go z tatwoscig nazwac ,czasem klaunéw”. Ta . -

multibiegunowy nowa koncepcja zyskata juz nazwe- VUCA. Jest to skrét 18.06.2021 r 550 zt netto On_Line multibieguno

4 angielskich stéw, ktére w ttumaczeniu znacza: (Cena dla firm Wy
niestabilny, niepewny, ztozony i niejednoznaczny. niezrzeszonych)

Firmy powinny przygotowac sie na zmiany zaréwno Zuzanna _Ska_ISka
»zasad gry” w biznesie, zmiany modelu biznesowego a 360Inspiration
nawet zmiany catego dotychczasowego kontekstu.
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Research, czyli
samodzielne
pozyskiwanie wiedzy
0 konsumentach i
kategorii

Praca z briefem

SSM Strategia i
Komunikacja Marki

Dobry research powinien by¢ podstawa kazdego
projektu marketingowego. Zeby by¢ skutecznym i
nowatorskim w swoich dziataniach, kazdy marketer czy
pracownik agencji musi zebra¢ niezbedng ilos¢ wiedzy
o kategorii i konsumencie przed rozpoczeciem
rzeczywistej pracy. Niestety proste zapytanie wpisane
do wyszukiwarki nie zawsze jest skuteczne, z drugiej
strony nie zawsze tez mamy czas i budzet na
przeprowadzenie profesjonalnych badan rynku.

Na szczescie mozliwosci samodzielnego zbierania
wiedzy jest mnostwo, trzeba tylko umiec zajrze¢ w
odpowiednie miejsca i zada¢ odpowiednie pytania.

Brief to poczatek procesu planowania projektu
komunikacyjnego. Jedynie bazujac na zebranych od
klienta informacjach, agencja moze by¢ gotowa do
przygotowania i hanoszenia zmian w projekcie.

Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie
marketingowym, bez briefu nie ma kampanii, brief
musi znac¢ kazdy.

W SAR wypracowali$my zakres briefu, ktéry przyjat
caty rynek. Poznaj go od podstaw i pracuj
profesjonalnie.

Pierwsza w Polsce szkota strategii i komunikacji marki,
ktora pozwala poznac i przeéwiczy¢ budowe brandu z
czterech kluczowych perspektyw.

Program nie tylko zapewnia doskonatg baze wiedzy
teoretycznej, ale przede wszystkim umozliwia
uczestnikom praktyczne ¢wiczenie umiejetnosci
potrzebnych w codziennej pracy i rozwigzywaniu
zadan, ktére nalezg do pracy stratega komunikacji.

Rafat Lampasiak
MullenLowe Warsaw

Marcin Samek
McCann Worldgroup

Wybitne osobowosci
$wiata marketingu i
komunikacji
marketingowej:
stratedzy, szefowie
agencji i zespotéw,
marketerzy i
badacze, ktdrzy za
swojq prace byli
wielokrotnie
nagradzani i wyrobili
sobie
niekwestionowang,
pozycje w branzy

19.03.2021 r.
20.05.2021 .

25.03.2021 .
20.05.2021 r.

Start:

28.05.2021 r.
Zakonczenie:
28.01.2022 .

550 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

650 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

500 zt netto
(Cena dla
cztonkdow SAR)

550 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

12.000 zt
netto (Cena dla
cztonkow SAR)

14.000 zt
netto (Cena dia
firm
niezrzeszonych)

Szkolenie
On_Line

Szkolenie
On_Line

Szkota
Stacjonarna

BROSZURA

Research

BROSZURA

Praca z
briefem

BROSZURA
SSM
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Organizacja zajec
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Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz « Zapewniamy

dostgpem do kolejnych Materiaty dydaktyczne. Pornace naukowe.
kursow w Szkole Marki SAR

= Zapisy
szkolenia@sar.org.pl



