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WZORCOWY BRIEF AGENCJI EVENTOWYCH

. Prezentacja firmy.
e misja
e Wwizja
e dziatalno$c¢

. Tio sytuacyjne.
e dlaczego organizowane jest wydarzenie
e opis wydarzen podobnych, majgcych miejsce w przesztosci

. Sytuacja marki/ produktu

e zakres kompetencji marki
charakterystyka produktu
wartosci marki. Produktu
osobowos¢ marki
styl komunikacji

. Gléwne zatozenia projektu
e gldéwne przestanie
e termin
e Mmiejsce

. Opis grupy docelowej — do kogo kierujemy naszg komunikacje i co o nich wiemy
e wiek
e plec
e charakterystyka uczestnikéw wydarzenia

. Wskazéwki wykonawcze
e zadania dla agencji
e elementy obowigzkowe

. Timing i forma zlozenia oferty

termin ztozenia oferty

przewidywane terminy prezentacji wybranych ofert
planowany termin decyzji o zwyciezcy projektu
dokumenty dodatkowe potrzebne do ztozenia projektu

. Budzet

. Zalgczniki
¢ informacja o dotgczonych dokumentach ( prezentacja marki, Key Visual, lista dokumentéw, ktore

agencja powinna zatgczy¢ do oferty)
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Przykladowy wzér briefu

Nazwa Firmy:
Nazwa Projektu:

Data Przestania Briefu:

1. Prezentacja firmy

2. Tlo sytuacyjne

3. Sytuacja marki/produktu

4. Gléwne zatozenia projektu

5. Opis grupy docelowej — do kogo kierujemy nasza komunikacje i co o nich wiem

6. Wskazéwki wykonawcze
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7. Timing i forma ztozenia oferty

8. Budzet

9. Zataczniki




