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Optymalizacja
mediow Cyfrowych Laboratorium

Najwaznigjsze Cele

» Dowiesz sie czym jest reklama programatyczna.
» Odkryjesz jak dopasowac dang technologie zakupu programmatic
do okreslonych potrzeb i celow.
» Poznasz funkcjonalnosci i mozliwosci DMP.
» Bedziesz potrafit sprawnie dobierac inventory w zaleznosci od swoich potrzeb.

Wyktadowcy Dla Kogo?

Do udziatu w laboratorium zapraszamy

przede wszystkim

* specjalistow ds. marketingu, public
relations, mediow spotecznosciowych;

 informatykow, ktérzy zajmujg sie
tworzeniem witryn internetowych mediow
spotecznosciowych;

» OSOby zajmujgce sie tworzeniem blogow
internetowych;

» webdeweloperow i administratorow stron
I serwisow WWW;

tukasz Kotdys
Deputy Director A&l, Wavemaker

Katarzyna Borkowska
Head Of Platform, Wavemaker
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O Laboratorium

Przewiduje sie, ze kampanie kupowane pragmatycznie bedg w najblizszym czasie
stanowity zdecydowang wiekszosc wszystkich kampanii emitowanych online.
Dzieki udziatowi w laboratorium juz teraz macie szanse poznac ,od kuchni” czym
jest programmatic, jak wykorzystac go we wtasnych dziataniach i jak dzieki niemu
zdobywac przewage konkurencyjna.

W trakcie laboratorium kazdy uczestnik tworzy plan danowy, obejmujgcy dane

na bazie dostepnych 1st, 2nd, 3rd party potrzebnych do zaadresowania danej
potrzeby biznesowe.

Po zakonczeniu uczestnicy bedg tez potrafili zarekomendowac stworzenie
dedykowanego profilu odbiorcow, istotnego z punktu widzenia okreslonej strategii.
Bedg wiedzieli jak wyglada obstuga (planowanie, nadzor i optymalizacja ) kampanii
programatycznych.



Program Laboratorium

« Programmatic fakty i mity, trendy i wizja rozwoju

» Przeglad technologii w programatycznym zakupie reklamy digital
« DMP i dane

e Inventory w programatycznym zakupie reklamy digital

« Programmatic a strategia

« Budowanie dedykowanych profili
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INnspiracja

Wiekszos¢ kampanii on-line oparta jest o programmatic. To znakomite rozwigzanie
optymalizujgce efektywnosc wykorzystania mediow cyfrowych. Czy jednak kazdy

wie, jak go uzywac?

W ciggu ostatnich lat na catym swiecie nastgpit gwattowny rozwoj programmatic
buying, w Polsce w tym modelu realizuje sie juz ponad 40% budzetow.
To jest rewolucja, w ktorej kazdy wezmie udziat. Po ktorej stronie barykady

bedziesz?

Organizacja zajec

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych
kursow w Szkole Marki SAR

e Lokalizacja

Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR

Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

e Koszt udziatu:
800 zt netto dla cztonkow SAR
1300 zt netto dla firm niezrzeszonych

e Zapisy

szkolenia@sar.org.pl

e Zapewniamy
Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
Kawa, herbata, ciastka oraz obiad.




