SZKOLA
ZARZADZANIA PROJEKTAMI
W KOMUNIKACJI

Szkota powstata z myslg o pracownikach
wdrazajgcych nowe pomysty przy wykorzystaniu
dostepnych zasobow. Stworzylismy miejsce,

w ktorym przyktadowe zarzgdzanie kampanig
marketingowg, dekontruujemy na pojedyncze
elementy i uktadamy je od nowa w strukturach
projektowych. %Y
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O SZKOLE

Realizacja celow biznesowych organizacji to zarzgdzanie zasobami o
roznych kompetencjach, z roznych specjalizacji. Prowadzenie kampanii po
stronie reklamodawcy, czy agencji, to nic innego jak realizowany w czasie,
zaplanowany projekt, o jasno okreslonym budzecie i harmonogramie.

PROGRAM

Program Szkoty bazuje na teorii z zakresu zarzgdzania projektami, poparte;
konkretnymi przyktadami z branzy komunikacji marketingowej. Szkota daje
uczestnikom mozliwos¢ uzupetnienia posiadanej wiedzy oraz pokazuje jak
wykorzystac jg w swoich codziennych zmaganiach i tym samym utatwic prace
sobie i catemu zespotowi.

PROGRAM OBEJMUJE NASTEPUJACE MODULY:

ZESPOL

Budowanie zespotu projektowego. Planowanie podziatu prac i przydzielanie
rol cztonkom zespotu. Skuteczne motywowanie zespotu i zarzagdzanie
komunikacjg. Radzenie sobie z konfliktem w zespole.

CELE PROJEKTU

Podkreslenie waznosci celu w projekcie. Prawidtowe definiowanie celow
w projekcie. Typy celow. [los¢ celow w projekcie i kryteria ich doboru.
Uzgodnienia celdéw ze stakeholderami i z osobami w projekcie. Jak
monitorowac cele w projekcie.

LISTA ZADAN

Podziat etapow projektu na mniejsze czesci i szczegoétowe okreslenie
zakresu prac niezbednych do ich realizacji. Kontrolowanie przebiegu prac i
harmonogramu. Narzedzia do zarzgdzania projektami i zespotem.

CZAS | BUDZET

Procesy konieczne do zarzgdzania projektami w czasie. Metody szacowania
czasu trwania projektu. Grupy i klasyfikacja kosztow w projektach.
Monitorowanie i raportowanie kosztow.

ZAGROZENIA

| RAPORTOWANIE,
RYZYKA

| PROBLEMY

Identyfikacja poszczegolnych ryzyk w projekcie. Poprawne definiowanie
ryzyk i problemow w projekcie. Metody periodyzacji ryzyk i problemow.
Zarzadzanie ryzykiem. Rola raportowania.

PODSUMOWANIE

Dzien poswiecony na spotkania z doswiadczonymi osobami z branzy
komunikacji marketingowej. Przetozenie wiedzy teoretycznej z zaje¢ na prace
we wtasnej firmie oraz case study.
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DO KOGO SKIEROWANA JEST SZKOtLA:

Zarzadzanie Projektami w Komunikacji to miejsce dla kazdego, kto w swojej
pracy odpowiada za realizacje ztozonych zadan przy wykorzystaniu dostepnych
zasobow organizacji.

NASZA OFERTA PRZEZNACZONA JEST DLA:

ACCOUNT MANAGEROW e EVENT MANAGEROW
MEDIA PLANNEROW e BRAND MANAGEROW
MEDIA MANAGEROW e PROJECT MANAGEROW

Osoby, ktora odpowiada za to, by plan na papierze zostat
wcielony w zycie i spetniat zatozone cele.

NAJWAZNIEJSZE CELE

Rozwiniecie kompetencji myslenia projektowego i rownolegtego zarzadzania
roznymi procesami w ramach jednego zadania

Nauczenie mapowania i umiejetnego wykorzystywania zasobow organizacji
w mozliwie najefektywniejszy sposob

Rozwijanie umiejetnosci realnego planowania, budzetowania

i harmonogramowania zadania

Nauczenie okreslania i minimalizowania ryzyk w projekcie

Rozwijanie umiejetnosci przywodczych: zarzadzania, kontrolowania
i motywowania zespotow projektowych

Rozwiniecie umiejetnosci zarzgdzania potrzebami interesariuszy w projekcie
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TERMINY | TEMATY ZAJEC:

DZIEN

DATA

BLOK

TEMAT

CZAS

WYKLADOWCA

06.10.2017

Zespot

Budowanie zespotu projektowego, struktura
podziatu pracy w zespole, kluczowe osoby
w projekcie, role projektowe, otoczenie i
struktury projektu/ budowanie s$wiadomosci
jakie osoby ksztattujg srodowisko pracy i
rozumienie ich roli

Zarzadzanie komunikacja w projekcie.
Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna,
motywacja zespotu, radzenie sobie

z konfliktem w projekcie/ korzystanie

z macierzy zasobow ludzkich, wydajnosc¢
zespotu

8h

Marcin Olkowicz

07.10.2017

Cele projektu

Podkreslenie waznosci celu w projekcie.
Prawidtowe definiowanie celow w
projekcie. Typy celow. llos¢ celdw

w projekcie i kryteria ich doboru.
Uzgodnienia celdw ze stakeholderami i z
osobami w projekcie. Jak monitorowac
cele w projekcie.

8h

lwona Doktorowicz
-Dudek

20.10.2017

Lista zadan

Podziat elementow czastkowych

i koncowych na mniejsze czesc i
szczegotowe, okreslenie zakresu prac
niezbednego do ich wykonania, kontrola
zadan

8h

Michat Durski

21.10.2017

Czas i budzet

Zarzadzanie projektem w czasie.
Szacowanie czasu trwania zadan i etapow

Harmonogramowanie

Zarzadzanie kosztami w projekcie,
szacowanie i tworzenie budzetu projektu
(etapy), koszty w projekcie, finansowanie
projektu

Rozliczanie budzetu. Czeste btedy przy
zarzgdzaniu budzetem

8h

Agnieszka Barej

03.11.2017

Zagrozenia i
raportowanie, ryzyka
i problemy

Monitorowanie i ocena projektu,
zarzadzanie ryzykiem w projekcie, definicja
ryzyka — zagrozen i szans, identyfikacja
ryzyk, reakcje na ryzyko, strategie
zarzadzania ryzykiem, wycena ryzyk

Umiejetnosc widzenia 2 kroki wprzod

8h

Anna Surdyk

04.11.2017

Podsumowanie

Dzien z osobg z branzy, omowienie

3 case studies ze swiata komunikacji
marketingowej, jak przetozyc¢ informacje
z zaje¢ na prace w agencji reklamowej/
domu mediowym

Rozmowy z PMami, Q&A

8h

Tomasz Szymanski




