SZKOLENIA OTWARTE
|n5|ghty archetypy i storytelling
- harzedzia do tworzenia silnych marek

O SZKOLENIU

Co to wtasciwie jest ten caty ,Consumer Insight” i dlaczego trudno go

C sensownie wyttumaczyc?
W jaki sposob ludzie podejmujg najwazniejsze decyzje- nie tylko te zwigzane z
]_)3 kupowaniem produktow?

Czym jest archetyp i jak wykorzystac archetypiczne wzory i wyobrazenia do
definiowania marki i komunikacji budujgcej znaczgce wiezi?

W jaki sposob konstruowana jest struktura Wielkiej Opowiesci i co z tego wynika dla
komunikacji marek i procesu sprzedazy?

Dlaczego prowadzacy nie znosi gotowanej marchewki i po co w ogole jest ten
punkt?

Zapraszamy na autorski warsztat Marka Staniszewskiego.

Gwarantujemy minimum teorii i maksimum praktyki (+mndstwo zaskoczen!).
Angazujaca, warsztatowa formuta pozwalajgca uczestnikom na biezgco stosowac
zdobytg wiedze.

Praktyczne ¢wiczenia i praca na konkretnym produkcie- podany w pigutce proces
tworzenia skutecznej komunikacji od inspirujgcego insightu do tworzenia
angazujacej historii, ktora sprzedaje.

Przygotuj sie do fascynujgcej podrozy po umysle konsumenta. Poznaj jego jasne i
mroczne strony-ukryte motywacje, pragnienia, namietnosci, potrzeby i rozterki.
Wykorzystaj archetypy, symboliczne wyobrazenia i storytelling do umocnienia marki.

PROGRAM

CONSUMER INSIGHT- jak to ,cos” zdefiniowac i zidentyfikowac?
LJ e Omowienie koncepcji Consumer Insight oraz roli insightow w strategii
..... budowania marki;
e Co to jest np. insight kategorii, produktu/marki, oraz

tzw. ,human-insight”;

e Racjonalna a emocjonalna reakcja na przekaz marketingowy;
e Consumer Insight, brief kreatywny i skuteczna komunikacja.

EMPATIA KONSUMENCKA
e W jaki sposdb mysly, w co wierzg, o czym marza konsumenci i dlaczego warto
o tym wiedziec?
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e Motywy, przekonania, ukryte zatozenia, uprzedzenia, postawy, stereotypy
czyli... co faktycznie wptywa na konsumencki obraz swiata i w jaki sposob
precyzyjnie go zrekonstruowac?

e Uwazna obserwacja zachowan konsumenckich- zasady postepowania
i wskazowki.

ARCHETYPY - ukryte wzorce napedzajgce marki
e Archetypiczne reprezentacje, reakcje emocjonalne i nieSwiadome dgzenia
konsumentow;
e Rola archetypow w budowaniu silnej i znaczacej marki;
e Funkcja sfery symbolicznej w komunikacji marki;
e Zarzadzanie marka poprzez archetyp.

STORYTELLING - sita angazujacych opowiesci
o Kulturowe funkcje mitu, opowiesci i wielkich narracji;
e Uniwersalne struktury narracyjne;
e Funkcje figur i bohaterow w opowiesci;
e Proces storytellingu a proces angazowania w Swiat marki;
o Storytelling jako narzedzie sprzedazy.

WYKLADOWCA

Pasjonat strategii komunikacji. 20-letnie doswiadczenie w budowaniu marek
i badaniach ich kondycji, zdobywat m. in. w miedzynarodowych agencjach
komunikacji marketingowej (Ogilvy, Euro RSCG, Young & Rubicam, Havas

Worldwide Warsaw), gdzie petnit m. in. funkcje wiceprezesa i szefa oddziatu badan
Marek Staniszewski i doradztwa strategicznego BAV Consulting). Petnit rowniez obowigzki CMO w Canal
Heuristica + Cyfrowy. Wyktadowca i trener; prowadzit zajecia m. in. w: ICAN Institute
— HBP,WSKiM im. J. Giedroycia, SMR przy Akademii L. Kozminskiego czy Akademii
Questus. Wspottworca i wieloletni wyktadowca Szkoty Strategii Marki przy SAR. Jako
juror oceniat prace w takich konkursach jak Effie, Superbrands, IAB Creative
Showcase, Innovation Award, Ad Venture. Cztonek Rady Ekspertow THINKTANK.
Autor kilkudziesieciu publikacji na temat komunikacji i strategii. Jest rowniez
autorem ksigzek: "Atlas strategiczny” i "Strategiczny podstep” oraz wspotautorem
ksigzki "Portret klienta". Nalezy do grona zatozycieli Stowarzyszenia ,Marketing 4
Business”. Pomystodawca i wspotorganizator projektu Farma Inwencji.
Zatozyciel i Prezes Fundacji Homo Inquietus.

ORGANIZACJA ZAJEC: Zapisy

Terminarz szkolenia@sar.org.pl
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