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Szkota Marketingu Interaktywnego ma na celu
przedstawienie najwazniejszych narzedzi i pojec
marketingu interaktywnego. 39
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O SZKOLE

Szkota Marketingu Interaktywnego przekazuje wiedze menedzerom,
odpowiedzialnym za marketingu, o palecie mozliwosci, jakie daje im w
ich pracy internet. Pomaga usystematyzowac wiedze o poszczegolnych

specjalizacjach marketingu interaktywnego. Daje orientacje w tym rynku i uczy

najefektywniejszych sposobow briefowania i feedbackowania.
Szkota charakteryzuje sie oryginalnym podejsciem do zagadnienia- inspiruje
i pobudza kreatywnosc zamiast omawiac poszczegolne narzedzia.

PROGRAM

Program szkoty jest modyfikowany po kazdej zakornczonej edycji. W tak
dynamicznie zmieniajgcym sie Swiecie technologii konieczne jest, aby kazdy
modut byt mocno osadzony w warunkach rynkowych, takze w kontekscie

—— aktualnosci.
Staramy sie ponadto monitorowac zmiane wiedzy uczestnikow w trakcie kursu,
dzieki specjalnym zajeciom warsztatowo-podsumowujgcym.
PROGRAM OBEJMUJE NASTEPUJACE MODULY:

WARSZTATY Zajecia otwierajgce SMI, ktorych celem jest przeprowadzenie grupy

WPROWADZAJACE - cstnikow przez najwazniejsze zagadnienia z dziedziny interactive. Dzieki
temu mamy pewnosc, ze poziom wiedzy w grupie jest rowny w zakresie
znajomosci narzedzi digitalowych.

MEDIA Mierzenie, planowanie i optymalizacja dziatarh marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. Modeli atrybucji, dziatar SEO i SEM.

MOBILE Omowienie specyfiki urzgdzen mobilnych- zaréwno w kontekscie
konsumenta i jego odbierania komunikatow poprzez mobile i w kontekscie
technologicznym. Zadajemy pytanie o to co jest juz mozliwe w kontekscie
mobile, a co jeszcze nie.

Ux User Experience czyli sgdowanie dziatan konsumentow w sieci i tworzenie
serwisow i aplikacji pod katem uzytecznosci i funkcjonalnosci konsumentow.

SERVICE DESIGN Sesja warsztatowa prowadzona przez do$wiadczonego trenera. Grupa

THINKING pracuje nad realizacjg przyktadowego zadania biznesowego wg metodyki
SDT. Duet prowadzacych-certyfikowany trener oraz doswiadczony marketer
wspierajg grupe w realizacji celu.

SPOLECZNOSC Teoretyczne i praktyczne omowienie branded content. Omdwienie narzedzi

W SIECI

spotecznosciowych oraz mozliwosci ich wykorzystania.




WIDEO W SIECI Spotkanie dotyczgce najszybciej rosngcego segmentu internetu. Rosnie
zasob tresci wideo, rosnie widownia, rosng wydatki reklamowe. Jest to

jednak segment bardzo zroznicowany, a liczba formatow oferowanych

uzytkownikom caty czas wzrasta.

BADANIA W SIECI Mierzenie efektywnosci wszystkich dziatart komunikacyjnych w sieci wtgcznie

z dziataniami typu engagement

WARSZTATY
I PRACE
ZALICZENIOWE

Warsztaty stuzgce przepracowaniu zagadnien poznawanych podczas

DO KOGO SKIEROWANA JEST SZKOtLA:

Szkota skierowana jest do pracownikéw szeroko rozumianej branzy komunikacji
marketingowej, z minimum 3-letnim doswiadczeniem zawodowym, ktorzy
chca rozwijac swoje kompetencje lub poszukujg nowych wyzwan.

NASZA OFERTA PRZEZNACZONA JEST DLA:

o ACCOUNT MANAGEROW e EVENT MANAGEROW
e MEDIA PLANNEROW e BRAND MANAGEROW
e MEDIA MANAGEROW e PRODUCT MANAGEROW

N2 |
I : I NAJWAZNIEJSZE CELE
é | % Gtéwnym celem szkoty jest odpowiedz na stale rosngcg role marketingu

interaktywnego w zyciu i komunikowaniu marek, a co za tym idzie- potrzebe
statego rozwijania si€ i poszerzania kompetencji kadr zajmujgcych sie komunikacja

marketingowa.

Ideg przewodnig zaje¢ jest nauczenie kursantéw dostrzegania szans, mozliwosci

jakie pojawiajg sie w biznesie dzieki nowym technologiom.
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TERMINY | TEMATY ZAJEC:

DZIEN

DATA

BLOK

TEMAT

CZAS

WYKLADOWCA

12.05.2017

Warsztat strategii
interaktywnej+brief

Zajecia otwierajgce SMI, ktorych celem

jest przeprowadzenie grupy uczestnikow
przez najwazniejsze zagadnienia z dziedziny
interactive. Dzieki temu mamy pewnosc,

ze poziom wiedzy w grupie jest rowny w
zakresie znajomosci harzedzi digitalowych.

4h

Bartosz Zatecki

12.05.2017

Media i komunikacja
digitalowa cz. 1

Mierzenie, planowanie i optymalizacja
dziatart marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. Modeli atrybucji,
dziatant SEO i SEM.

4h

Marcin Winkler
i Adrian Gorczyca

13.05.2017

Media i komunikacja
digitalowa cz. 2

Mierzenie, planowanie i optymalizacja
dziatart marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. Modeli atrybucji,
dziatart SEO i SEM.

8h

Marcin Winkler
i Adrian Gorczyca

19.05.2017

Mobile

Omodwienie specyfiki urzagdzern mobilnych
- zarowno w kontekscie konsumenta

i jego odbierania komunikatow poprzez
mobile i w kontekscie technologicznym.
Zadajemy pytanie o to co jest juz mozliwe
w kontekscie mobile, a co jeszcze nie.

7h

Borys Wrébel

19.05.2017

ux

User Experience czyli sgdowanie
dziatan konsumentow w sieci i
tworzenie serwisow i aplikacji pod
katem uzytecznosci i funkcjonalnosci
konsumentow.

4h

Paulina Rzymska

20.05.2017

Projektowanie ustug

Sesja warsztatowa prowadzona przez
doswiadczonego trenera. Grupa pracuje
nad realizacjg przyktadowego zadania
biznesowego wg metodyki SDT. Duet
prowadzgcych-certyfikowany trener oraz
doswiadczony marketer wspierajg grupe w
realizacji celu.

7h

Natalia Zatecka
i Magdalena
Dobrowolska-Sagan

02.06.2017

Wideo

Spotkanie dotyczace najszybciegj
rosngcego segmentu internetu. Rosnie
zasob tresci wideo, rosnie widownia,
rosng wydatki reklamowe. Jest to jednak
segment bardzo zréznicowany, a liczba
formatow oferowanych uzytkownikom
caty czas wzrasta.

4h

Marcin Wéjtowicz

02.06.2017

Social

Teoretyczne i praktyczne omowienie
branded content. Omowienie narzedzi
spotecznosciowych oraz mozliwosci ich
wykorzystania.

4h

Adam Kregielewski

03.06.2017

Warsztat strategii
interkatywnej

Warsztaty stuzgce przepracowaniu
zagadnien poznawanych podczas
wczesniejszych spotkan SMI.

7h

Roman tozinski

23.06.2017

Badania w sieci

Mierzenie efektywnosci wszystkich dziatan
komunikacyjnych w sieci wtgcznie z
dziataniami typu engagement.

9h

tukasz Kotdys

24.06.2017

Warsztat
zaliczeniowy

Warsztaty stuzgce przepracowaniu.
zagadnien poznawanych podczas
wczesniejszych spotkan SMI.

7h

Bartek Zatecki




