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JAK MA DZIAtAC MARKETER, ZEBY EFEKTYWNIE WPLYWAC NA BIZNES

Pomyst na ten warsztat to efekt inspiracji pytaniami, jakie dos¢ czesto padajg podczas formalnych i mniej
formalnych spotkan z ludzmi dziatajgcymi w marketingu, po stronie klienta i agencji:

Co marketer powinien robi¢, zeby by¢ efektywnym w biznesie?

Od czego zaczac i jak pouktadac gtéwne elementy biznesowe, zeby dziataty?

Jak sprawdzi¢ czy to, co robie, w obszarze marketingowym, przynosi rezultat i jak udowodni¢ to innym?
Zapraszamy na krotkie, trzydniowe warsztaty, podczas ktérych odpowiemy na te pytania.
Gwarantujemy:

Proste podejscie

Pragmatyzm

Prace na casach czyli maximum praktyki opartej na konkretnych przyktadach z biznesu
Interaktywny sposdb prowadzenia

Uwzglednienie w kazdym z tematéw strony twardej (strategia , analiza etc) i miekkiej (czyli

vk wN e

teamwork, komunikacja, ludzie)

Program :

1. Casel: Przychodzi marketer do firmy i.... czyli Od czego zaczg€? Analiza stanu obecnego — jak
wytowié te wazne rzeczy i nie zwariowa¢ od nadmiaru informacji.

2. Case2: Gdzie idziemy? — czyli Jak ustawié cele i jak sprawi¢ zeby nie pozostaty tylko na papierze?
3. Case3: Pokaz mi swdj portfel czyli jak ustawic strategie portfela firmy i jakie kryteria przyjac.
4. Case4: Execution eats strategy for breakfast czyli jak efektywnie przetozyc strategie na egzekucje?
5. Case5: Kto miat racje: marketing czy finanse? — czyli jak ocenié, czy jesteSmy efektywni w naszych
dziataniach.
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Dla Kogo:

Dla marketingowcdw (ale nie tylko ©), ludzi z zespotéw komercyjnych, pracujgcych po stronie klienta lub
agencji

Dla os6b, ktére juz maja paroletnie doswiadczenie w biznesie i przerobili pare projektdw, ktore zakonczyty
sie powodzeniem lub porazka

Dla osdb, ktére majg konkretne pytania jak podejs¢ do procesu biznesowego catosciowo, nie wybidrczo

Prowadzaca:
Iwona Doktorowicz — Dudek

Od lipca 2014 jako Wiceprezes ds. Marketingu w Kompanii Piwowarskiej zarzagdza markami Tyskie, Zubr,
Lech, Redd'’s, Ksigzece, Debowe, Wojak, Pilsner Urquell, Grolsch. Wczesniej przez 10 lat dziatata w Grupie
Danone: od stanowiska Marketing Managera w Lu Polska (ciastka) do Dyrektora Marketingu Danone
Finlandia, potem Danone Polska (Produkty Mleczne). Rozwineta z sukcesem silne marki polskie i
miedzynarodowe: Delicje, Pieguski, Petitki, Activia, Actimel, Danonki, Danio, Jogurt Danone, Fantasia,
Gratka. Zanim dotgczyta do Grupy Danone petnita rézne role na stanowiskach managerskich w dziatach
marketingu takich firm jak Reckitt Benckiser (zarzadzanie markami Airwick, Calgonit, Veet, Cillit, Perta) oraz
w Tchibo (marki Tchibo i Davidoff).

Od roku 2013 juror w konkursach Effie, od 2016 trener w Szkole Strategii Marki przy SAR.

Pasja w biznesie: tworzenie silnych zmotywowanych zespotdw i adresowanie negatywnych trendéw
rynkowych poprzez budowanie silnych marek.

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR NIP: 526-23-97-001 | REGON 016102001
ul. Czerska 8/10 | 00-732 Warszawa KRS: 0000177032 Sad Rejonowy dla
t. +48 22 898 84 25 M. St. Warszawy w Warszawie,

www.sar.org.pl Krajowego Rejestru Sgdowego


file:///C:/Desktop/www.sar.org.pl

