SZKOLENIE

STORYTELLING. )

ZDOBYWANIE KLIENTOW ZA POMOCA
ANGAZUJACYCH OPOWIESCI.

DLA KOGO

Ludzie zajmujacy sie marketingiem i PR- zarowno w swoich firmach jak i
przedstawiciele agencji. Takze copywriterzy oraz kadra zarzgdzajaca

- storytelling jest elementem planowania produktu juz na bardzo wczesnym
etapie.

O SZKOLENIU

Na nasyconych rynkach coraz ciezej odroznic sie od konkurencji. W przypadku
samochodow, piwa, komputerow czy telefonow - ale takze w przypadku
codziennych ustug, jak nauka jezyka- przestajemy kupowac produkty dla ich cech
funkcjonalnych.
Kazdy samochod dowiezie nad do celu, kazdy komputer pozwoli na sprawdzenie
maila i podtgczenie sie z Internetem. Kazda szkota angielskiego nauczy
angielskiego. Jak zatem podejmujemy decyzje, kiedy wszystkie produkty zaczynajg
robic to samo?
 Przestajemy kupowac produkt, a kupujemy opowies¢ o nim. Opowiesc o tym,
ze mleko pochodzi od szczesliwych krow, ze kawa jest zbierana
o wschodzie stonca i parzona przez wykwalifikowanych baristow...
» Opowiesci sg motorem napedowym dzisiejszego marketingu.

PROGRAM SZKOLENIA

» Dlaczego budowanie marki za pomoca historii ma takg moc?
O tym, co historie potrafig zrobi¢ z naszym modzgiem.

« Co czyni dobrg historie?
- Fabuta

- Konflikt

- Swiat

- Bohaterowie

¢ Mononim jako punkt wyjscia do budowania fabuty i bohaterow:

- Koncepcja monomitu
- Podréz bohatera
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e Omowienie dobrych i ztych przyktadow
o Zrédta konfliktu

e Sposoby opowiadania:

- Medium

- Cross-media storytellig- marketingowe narzedzie przysztosci
- Przyktady dobrych opowiesci marki

* Marka jako archetyp:
- Sposoby tworzenia marek przy uzyciu metod storytellingu

- Marketing opowiesci- angazowanie konsumentow

¢ Jak kanaty marketingowe (social media itp.) wpisujg sie w marketing opowiesci?
- Case study w wykonaniu dobrych marek

¢ Pytania i odpowiedzi.

WYKLADOWCA:

Pawet Tkaczyk

Prowadzi blog o budowaniu silnej marki i nowoczesnym marketingu.

Razem z Markiem Jankowskim prowadzi podcast ,Mata Wielka Firma“, w ktorym
pomagajg ludzim w prowadzeniu ich firm.

Wierzy, ze silna marka to dobrze opowiedziana historia. Dlatego jego firma

- MIDEA- pomaga klientom w snuciu ich opowiesci, a w konsekwencji
w budowaniu silnej pozycji rynkowe;j.

ORGANIZACJA ZAJEC:

Lokalizacja Zapisy
Stowarzyszenie szkolenia@sar.org.pl
Komun ikacji ‘ @

g/\:éketmgowej Zapewniamy

Czerska 8/10,

00-732 Warsrawa Materiaty dydaktyczne

Pomoce naukowe
Kawa, herbata, ciastka
Obiad
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Koszt udziatu:

800 zt dla cztonkow SAR
1300 zt dla firm niezrzeszonych



