SZKOLENIA OTWARTE
STRATEGIA DLA ZUCHWALYCH
Wprowadzenie do marketingu
strategicznego

DLA KOGO

Szkolenie przeznaczone jest dla osob, ktore dopiero zdobywajg wiedze

i doswiadczenie marketingowe lub rozpoczynajg swojg przygode z komunikacja
rynkowa (zarowno dziat strategii, jak i client service, czy kreacja).

Ze szkolenia skorzystajg tez na pewno przedstawiciele startupow, przedsiebiorcy
i matych firm osoby, ktore posiadajg juz pewne doswiadczenie, ale chciatyby
sobie uporzagdkowac wiedze zwigzana z najistotniejszymi pojeciami, z ktorymi
na co dzien spotykaja sie w swojej pracy.

O SZKOLENIU

Intensywna forma jednodniowego warsztatu z jedi reklamy Markiem Staniszewskim,
ktory w przystepnej i ,kompaktowej” formie analizuje i przekazuje najskuteczniejsze
zasady wdrazania strategii marki.

Nacisk w szkoleniu potozony jest na strategiczng efektywnos¢ pozwalajgca nawet
przy pomocy ograniczonych srodkow osiggac jak najwieksze efekty i rezultaty
sprzedazowe.

Krotkie moduty teoretyczne w postaci ,pigutek wiedzy” przeplatajg sie

Z angazujgcymi ¢wiczeniami praktycznymi.

Uczestnicy szkolenia przechodzg przez caty proces strategicznego myslenia

— od analizy rynku i trendow, poprzez ksztattowanie przewagi konkurencyjnej

do sposobow zarzgdzania wartoscig marki i zwiekszania jej zasobow poprzez
efektywng komunikacje.

CEL SZKOLENIA

e zmiana sposobu myslenia © marce z operacyjnego ,jak?" na strategiczne
,CO i dlaczego?”

» pokazanie mozliwosci pracy markg od strony biznesu i komunikacji
Uczestnicy otrzymajg rowniez niezbedng dawke teorii pomocnej
W Zrozumieniu najwazniejszych pojec pojawiajacych sie w zarzadzaniu
i marketingu.
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PROGRAM SZKOLENIA

1. Analiza trendow i otoczenia rynkowego w mysleniu strategicznym
1.1. Rozumienie struktury rynku, zjawisk gospodarczych,
spotecznych i kulturowych jako warunek sukcesu w biznesie.
1.2. Analiza SWOT i Planowanie Scenariuszowe jako narzedzia strategiczne.
2. Tworzenie wygrywajgcej strategii biznesowej i jej przetozenie na
wyrdzniajgce pozycjonowanie marki
2.1. modele osiggania przewagi konkurencyjnej,
2.2. prowokacja, kontrowersja i zaczepnosc strategiczna,
2.3. przyktady i zastosowanie modeli w praktyce.
3. Strategia marki — warunki konieczne by odniesc¢ sukces
3.1. Elementy kluczowe przy okreslania celu marki i jej obietnicy
dla konsumenta,
3.2. W jaki sposob marka o ograniczonych zasobach moze konkurowac
w otoczeniu biznesowym.
4. Archetypy marki i storytelling jako narzedzia pomagajgce petniej dookresli¢
role brandu.
4.1. Psychologiczne i kulturowe rozumienie archetypow, przyktady
typologii, wykorzystanie archetypow w okreslaniu tozsamosci marki.
4.2. Marka w typie ,Challenger” — osobowosc¢ i cechy marek
rzucajagcych wyzwanie duzym graczom
5. Consumer insight — jak petniej rozumie¢ motywacje konsumenckie.
5.1. Rola motywacji emocjonalnej w podejmowaniu decyzji
konsumenckich. Sposoby docierania do istotnych ,wglagdow”
6. Komunikacja marki — rola briefu kreatywnego w procesie tworzenia przekazow.
6.1. Od idei, do realizacji. Warunki opracowania i wykorzystania briefu, ktory
jest dla dziatu kreacji inspiracja, a nie przeszkoda.
7. Lojalnos¢ konsumenta — behawioralne i emocjonalne czynniki budujgce wiez
z marka.
7.1. Jak budowac wiez z kaprysnym i zblazowanym konsumentem?
Mechanizmy przywigzania i zwiekszania wartosci.
8. Customer experience — budowanie angazujgcych
doswiadczen konsumenckich.
8.1. Marketing doswiadczen jako petna forma zaangazowania konsumenta
w marke.
8.2. Niecodzienne doswiadczenia jako orez marek o ograniczonych zasobach.



WYKLADOWCA:

Marek Staniszewski

Pasjonat strategii komunikacji. 20-letnie doswiadczenie w budowaniu marek

i badaniach ich kondycji, zdobywat m. in. w miedzynarodowych agencjach
komunikacji marketingowej (Ogilvy, Euro RSCG, Young & Rubicam, Havas
Worldwide Warsaw), gdzie petnit m. in. funkcje wiceprezesa i szefa oddziatu
badan i doradztwa strategicznego BAV Consulting). Petnit rowniez obowigzki
CMO w Canal+ Cyfrowy. Wyktadowca i trener; prowadzit zajecia m. in.

w: ICAN Institute — HBPWSKIM im. J. Giedroycia, SMR przy Akademii L.
Kozminskiego czy Akademii Questus. Wspottworca i wieloletni wyktadowca
Szkoty Strategii Marki przy SAR. Jako juror oceniat prace w takich konkursach
jak Effie, Superbrands, IAB Creative Showcase, Innovation Award, Ad Venture.
Cztonek Rady Ekspertow THINKTANK. Autor kilkudziesieciu publikacji na temat
komunikacji i strategii. Jest rowniez autorem ksigzek: ,Atlas strategiczny”

i ,Strategiczny podstep” oraz wspotautorem ksigzki ,Portret klienta”. Nalezy do
grona zatozycieli Stowarzyszenia ,Marketing 4
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Stowarzyszenie Obiad

Komunikacji

Marketingowej Koszt udziatu:

SAR

Czerska 8/10, 800 zt dla cztonkow SAR

00-732 Warszawa 1 300 zt dla firm niezrzeszonych



