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O szkole:

Szkota Marketingu Interaktywnego ma na celu przedstawienie najwazniejszych

narzedzi i pojec marketingu interaktywnego. Nieustannie aktualizujemy program
Szkoty tak, aby odpowiadat on biezgcym trendom rynkowym.

SMI przekazuje wiedze menedzerom, odpowiedzialnym za marketing, o palecie
mozliwosci, jakie daje im w ich pracy internet. Pomaga usystematyzowac wiedze o
poszczegolnych specjalizacjach marketingu interaktywnego, daje orientacje w tym
rynku i uczy najefektywniejszych sposobow briefowania i feedbackowania.
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Program:

Program szkoty jest modyfikowany po kazdej zakonczonej edycji. W tak dynamicznie
zmieniajgcym sie Swiecie technologii konieczne jest, aby kazdy modut byt mocno
osadzony w warunkach rynkowych, takze w kontekscie aktualnosci.

Staramy sie ponadto monitorowac zmiane wiedzy uczestnikow w trakcie kursu,
dzieki specjalnym zajeciom warsztatowo-podsumowujgcym.
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W programie:

Warsztaty prowadzajgce  Zajecia otwierajgce SMI, ktorych celem jest przeprowadzenie grupy uczestnikow
przez najwazniejsze zagadnienia z dziedziny interactive. Dzieki temu mamy pewnosc,
ze poziom wiedzy w grupie jest rowny w zakresie znajomosci narzedzi digitalowych.

Media Mierzenie, planowanie i optymalizacja dziatan marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. Modeli atrybucji, dziatan SEO i SEM.

Mobile Omowienie specyfiki urzgdzen mobilnych- zaréwno w kontekscie konsumenta i jego
odbierania komunikatow poprzez mobile i w kontekscie technologicznym. Zadajemy
pytanie o to co jest juz mozliwe w kontekscie mobile, a co jeszcze nie.

UX User Experience czyli sgdowanie dziatan konsumentow w sieci i tworzenie serwisow
i aplikacji pod katem uzytecznosci i funkcjonalnosci konsumentow.

Service Design Thinking  Sesja warsztatowa prowadzona przez doswiadczonego trenera. Grupa pracuje nad
realizacjg przyktadowego zadania biznesowego wg metodyki SDT. Duet
prowadzgcych- certyfikowany trener oraz doswiadczony marketer wspierajg grupe w
realizacji celu.
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W programie:

Spotecznosé w sieci Teoretyczne i praktyczne omowienie branded content. Omowienie narzedzi
spotecznosciowych oraz mozliwosci ich wykorzystania.

Wideo w sieci Spotkanie dotyczgce najszybciej rosngcego segmentu internetu. Rosnie zasob tresci
wideo, rosnie widownia, rosng wydatki reklamowe. Jest to jednak segment bardzo
zroznicowany, a liczba formatow oferowanych uzytkownikom caty czas wzrasta.

Architektura marki Architektura marki interaktywnej to omowienie marki nie tylko w kontekscie
digitalowym, ale w ogdlnym kontekscie interakcji z konsumentem. Przedstawiamy
obraz marki i jej dziatan angazujgcych konsumenta na przestrzeni czasu.

Badania w sieci Mierzenie efektywnosci wszystkich dziatan komunikacyjnych w sieci wigcznie z
dziataniami typu engagement.

Warsztaty i prace Warsztaty stuzgce przepracowaniu zagadnien poznawanych podczas wczesniejszych
zaliczeniowe spotkan SMI.
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28.10.2016 .
28.10.2016 .
29.10.2016 .
18.11.2016 .
18.11.2016 .
19.11.2016 .
02.12.2016 .
02.12.2016,
03.12.2016.
09.12.2016.
09.12.2016 .
10.12.2016 .
10.12.2016 .

Harmonogram:

10::00-13:00
14:00-18:00
9:00-16:00
9:00-13:00
14:00-18:00
9:00-16:00
9:00-13:00
14:00-18:00
9:00-16:00
9:00-12:00
14:00-18:00
9:00-12:00
13:00-16:00

Warsztat Strategii interaktywnej i brief
Internet a sprzedaz
Warsztaty: Media i komunikacja w Internecie
Mobile
UX
Warsztaty: Service Design
Wideo
Social
Warsztat Strategii Interaktywnej
Architektura marek interaktywnych
Badania w sieci
Komunikacja wizerunkowa

Zakonczenie (obrona prac i rozdanie dyplomoéw)
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