SZKOLA
MARKETINGU
INTERAKTYWNEGO

Szkota Marketingu Interaktywnego jest unikatowg
kompilacjg praktycznej i teoretycznej wiedzy

O wspotczesnych strategiach marketingu opartego na
interakcji oraz o najnowszych narzedziach pozwalajgcych
kreowac i zarzgdzac relacjami w sieci miedzy marka,
produktem a jego uzytkownikiem.

Marketing interaktywny to serce wspotczesnej
komunikacji z rynkiem. §Y

Kompetencje

Innowacyjnosc e o 0 0 o
Skutecznosc¢ e 0o 0 0 0
Kreatywnosc e o 0 o
Terminarz

Start: 17 Listopada 2017r.
Koniec: 13 Stycznia 2018r.

Lokalizacja

Stowarzyszenie
Komunikacji

Marketingowej

R ® SZKOta
Crersa 0. Sal’ : pisn



O SZKOLE

Szkota Marketingu Interaktywnego przekazuje kompleksowg wiedze

o palecie mozliwosci komunikacji z rynkiem, jakie daje im internet i narzedzia
mobilne. Pomaga usystematyzowac wiedze o poszczegolnych specjalizacjach
marketingu interaktywnego. Daje orientacje pozwalajgca na efektywne
planowanie i realizacje komunikacji on-line, ze szczegolnym uwzglednieniem
zarzgdzaniem efektywnoscig narzedzi interaktywnych i catej strategii opartej na
ich wykorzystaniu.

Szkota charakteryzuje sie oryginalnym podejsciem do zagadnienia- inspiruje

i pobudza kreatywnos¢ kompleksowych dziatari on-line, zamiast przekazywac
jedynie techniczne umiejetnosci wykorzystywania poszczegolnych narzedzi.

PROGRAM

Program szkoty jest modyfikowany po kazdej edycji, utrzymujac jednak zawsze
koncentracje na aktualnosci, efektywnosci i kompleksowosci przekazywanej
wiedzy. W warunkach tak dynamicznie zmieniajgcych sie technologii
komunikacyjnych konieczne jest, aby kazdy modut byt mocno osadzony

w realiach rynkowych, dlatego kazde zajecia w Szkole Marketingu
Interaktywnego bazujag na studiach przypadkow, dziataniach warsztatowych

i wymianie aktualnej wiedzy miedzy prowadzacymi zajecia wybitnymi
praktykami, a uczestnikami zajec, ktorych wiedza i doswiadczenie zawodowe
wspottworzg kazda sesje.

PROGRAM OBEJMUJE NASTEPUJACE MODULY:

WARSZTATY
WPROWADZAJACE

Wprowadzenie grupy uczestnikow w najwazniejsze i najaktualniejsze
zagadnienia z dziedziny interactive.

MEDIA

Mierzenie, planowanie i optymalizacja dziatart marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. modeli atrybucji, dziatann SEO i SEM.

MOBILE

Omowienie specyfiki urzagdzen mobilnych - zardwno przez pryzmat percepcji
komunikatow przez uzytkownikow jak i w kontekscie technologicznym.
Badamy co jest mozliwe w kanatach mobilnych, a co jeszcze nie, zas
odpowiedz na to pytanie jest inna w kazdej edycji Szkoty.

UX

User Experience czyli badania reakcji i zachowan konsumentow w sieci.
Tworzenie serwisow i aplikacji pod katem uzytecznosci i funkcjonalnosci
uzytkownikow. Zarzadzanie zachowaniami uzytkownikow przez umiejetne
wykorzystanie UX.

SERVICE DESIGN
THINKING

Podczas tej sesji grupa pracuje nad realizacjg przyktadowego zadania
biznesowego wg metodyki SDT. Duet prowadzgcych-certyfikowany trener
oraz doswiadczony marketer wspierajg realizacje tego zadania, pokazujgc
rozne rozwigzania wzmacnhiajgce przeniesienie wiedzy o potrzebach
uzytkownika na konstrukcje ustugi.

SPOLECZNOSC
W SIECI

Teoretyczne i praktyczne omowienie tematyki branded content. Omowienie
narzedzi spotecznosciowych oraz mozliwosci ich wykorzystania.




Sesja dotyczgca najszybciej rosngcego segmentu internetu. Rosnie

WIDEO W SIECI zasob tresci wideo, rosnie widownia, rosng wydatki reklamowe. Jest to
jednak segment bardzo zroznicowany, a liczba formatow oferowanych
uzytkownikom caty czas wzrasta.

BADANIA W SIECI Mierzenie efektywnosci wszystkich dziatan komunikacyjnych w sieci wtgcznie
z dziataniami typu engagement

WARSZTATY Warsztaty stuzgce przepracowaniu zagadnien poznawanych podczas

I PRACE wczesniejszych spotkan SMI.

ZALICZENIOWE

DO KOGO SKIEROWANA JEST SZKOtLA:

Szkota skierowana jest do pracownikéw szeroko rozumianej branzy komunikacji
marketingowej, z minimum 3-letnim doswiadczeniem zawodowym, ktorzy
chca rozwijac swoje kompetencje lub poszukujg nowych wyzwan.

NASZA OFERTA PRZEZNACZONA JEST DLA:

o ACCOUNT MANAGEROW e EVENT MANAGEROW
e MEDIA PLANNEROW e BRAND MANAGEROW
e MEDIA MANAGEROW e PRODUCT MANAGEROW

e SPECJALISTOW DS. MARKETINGU | KOMUNIKACJI FIRM
CHCACYCH DOTRZEC DO KLIENTOW ON-LINE

O
Qﬂ% NAJWAZNIEJSZE CELE
I

Gtownym celem szkoty jest odpowiedz na stale rosngca role marketingu
interaktywnego w zyciu i komunikowaniu marek, a co za tym idzie - potrzebe
statego rozwijania sie i poszerzania kompetencji kadr zajmujgcych sie komunikacja
marketingowa.

Ideg przewodnig zajec jest nauczenie kursantow dostrzegania i wykorzystywania

szans, jakie pojawiajg sie dzieki nowym technologiom.
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TERMINY | TEMATY ZAJEC:

DZIEN

DATA

BLOK

TEMAT

CZAS

WYKLADOWCA

17.11.2017

Warsztat strategii
interaktywnej+brief

Zajecia otwierajgce SMI, ktorych celem

jest przeprowadzenie grupy uczestnikow
przez najwazniejsze zagadnienia z dziedziny
interactive. Dzieki temu mamy pewnosc,

ze poziom wiedzy w grupie jest rowny w
zakresie znajomosci narzedzi digitalowych.

4h

Bartosz Zatecki

17.11.2017

Media i komunikacja
digitalowa cz. 1

Mierzenie, planowanie i optymalizacja
dziatart marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. modeli atrybucji,
dziatant SEO i SEM.

4h

Adrian Gorczyca

18.11.2017

Media i komunikacja
digitalowa cz. 2

Mierzenie, planowanie i optymalizacja
dziatart marketingu on-line wraz z
omowieniem m.in. modeli atrybucji,
dziatan SEO i SEM.

7h

Adrian Gorczyca

01.12.2017

Mobile

Omowienie specyfiki urzagdzen mobilnych
- zaréwno w kontekscie odbierania
komunikatow przez konsumentow
urzadzenia, jak i w kontekscie
technologicznym.

4h

Borys Wrébel

01.12.2017

ux

User Experience czyli sgdowanie
dziatan konsumentow w sieci i
tworzenie serwisow i aplikacji pod
katem uzytecznosci i funkcjonalnosci
konsumentow.

4h

Paulina Rzymska

02.12.2017

Projektowanie ustug

Realizacja przyktadowego zadania
biznesowego wg metodyki SDT. Duet
prowadzacych-certyfikowany trener oraz
doswiadczony marketer wspierajg grupe w
realizacji celu.

7h

Natalia Zatecka
i Magdalena
Dobrowolska-Sagan

15.12.2017

Wideo

Spotkanie dotyczace najszybciegj
rosngcego segmentu internetu. Rosnie
zasob tresci wideo, rosnie widownia,
rosng wydatki reklamowe. Jest to jednak
segment bardzo zréznicowany, a liczba
formatow oferowanych uzytkownikom
caty czas wzrasta.

4h

Marcin Wéjtowicz

15.12.2017

Social

Teoretyczne i praktyczne omowienie
branded content. Omowienie narzedzi
spotecznosciowych oraz mozliwosci ich
wykorzystania.

4h

Adam Kregielewski

16.12.2017

Warsztat strategii
interkatywnej

Warsztaty stuzgce przepracowaniu
zagadnien poznawanych podczas
wczesniejszych spotkan SMI.

7h

Roman tozinski

12.01.2018

Badania w sieci

Mierzenie efektywnosci wszystkich dziatan
komunikacyjnych w sieci wtgcznie z
dziataniami typu engagement.

9h

tukasz Kotdys

13.01.2018

Warsztat
zaliczeniowy

Warsztaty stuzgce przepracowaniu.
zagadnien poznawanych podczas
wczesniejszych spotkan SMI.

7h

Bartek Zatecki




