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ZAPYTANIE OFERTOWE
ZGODNIE Z ZASADA KONKURENCYJNOSCI NA:
Serwis kawowy i serwis obiadowy (lunch) dla 15 oséb, uczestnikéw/ek
szkolenia/warsztatu w todzi

Nr postepowania: 3/MSZ/2014 data: 15.05.2014 r.

NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

Adres strony internetowej: www.skmsar.org.pl

RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Stowarzyszenie

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem niniejszego zamdwienia jest ustuga wykonania: serwisu kawowego i serwisu
obiadowego (lunch) dla 15 oséb w zwigzku z realizacjg szkolenia/warsztatu w ramach
projektu pn. ,Marka Polska” wspétfinansowanego ze S$rodkédw Ministerstwa Spraw
Zagranicznych w Regionalnym Osrodku Debaty Miedzynarodowej w todzi dziatajgcym przy
Instytucie Nowych Technologii przy ul. Sienkiewicza 55,

Zakres zamodwienia — ponizej 14.000 Euro.
ZADANIA PO STRONIE WYKONAWCY:

Wykonawca zapewni:

1. Dostarczy i zapewni serwis kawowy dla 15 oséb w trakcie szkolenia/warsztatu do
Regionalnego Osrodka Debaty Miedzynarodowej w todzi dziatajgcego przy Instytucie
Nowych Technologii przy ul. Sienkiewicza 55 w godz. 9:%°do17:°, w nastepujgcym
minimalnym menu:

a) Kawa

b) Woda,

c) Soki,

d) Ciasteczka (3 rodzaje)
e) Paluszki,

f) owoce


http://www.skmsar.org.pl/

Rzeczpospolita Polska SHI'

.........
Stowarzyszenie
Komunikacj

Marketingowe|

Projekt ,,Marka Polska” wspdtfinansowany ze srodkéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych

2. Serwis obiadowy (Lunch) w godzinach 12:00 do 13:00; w nastepujgcym minimalnym

menu:

1) Pierwsze danie (dwie zupy do wyboru)

2) Danie drugie (trzy dania do wyboru, w tym danie wegetarianskie);

3) Dodatki (dodatki skrobiowe, warzywa. itp.);

4) Zastawa wielorazowa;

5) Kompot, woda niegazowana lub sok.

6) Rezerwacja sali/stolikdw na 15 oséb w godzinach od 12:00 do 13:00.
Serwis obiadowy moze by¢ dostarczony do miejsca realizacji szkolenia/warsztatu
wskazanego ponizej lub
Lokalizacja ustugi powinna znajdowad sie w odlegtosci maksymalnie 500m od siedziby
realizacji szkolenia/warsztatu tj. Regionalnego Osrodka Debaty Miedzynarodowej w todzi
dziatajgcego przy Instytucie Nowych Technologii przy ul. Sienkiewicza 55.

Szczegdtowe menu zostanie ustalone pomiedzy Wykonawcg i Zamawiajgcym po podpisaniu
umowy. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wprowadzenia niewielkich zmian dot. godziny
lunchu, w zaleznosci od programu szkolenia/warsztatu.

Wykonawca ponosi samodzielnie wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
oferty, niezaleznie od wyniku postepowania.

WSPOLNY StOWNIK ZAMOWIEN (CPV):
55300000-3- Ustugi restauracyjne i dotyczgce podawania positkdw
55000000-0 — Ustugi hotelarskie, restauracyjne i handlu detalicznego

TERMIN | MIEJSCE WYKOANIA ZAMOWIENIA:
1. Termin wykonania ustugi: 27.05.2014 r.
2. Miejsce wykonania zlecenia w zaleznosci od oferty wykonawcy.

WARUNKI FORMALNE W STOSUNKU DO WYKONAWCOW:

1) posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien, posiadajg wpis do Ewidenc;ji
Dziatalnosci Gospodarczej lub Krajowego Rejestru Sgdowego;

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania zamodwienia; znajdujg sie w sytuacji
ekonomicznej i finansowe] zapewniajgcej wykonanie zamdwienia;

3) nie s3 podmiotem powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo. Przez
powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
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zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy,

polegajgce w szczegdlnosci na uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub

spotki osobowej:

a) posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% udziatéw lub akcji;

b) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika;

c) pozostawania w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa Ilub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

4) dysponujg potencjatem technicznym organizacyjnym i merytorycznym niezbednym do
wykonania ustugi.

WALUTA, w JAKIEJ BEDA PROWADZONE ROZLICZENIA ZWIAZANE
Z REALIZACJA NINIEJSZEGO ZAMOWIENIA
- PLN

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferta powinna by¢ sporzgdzona wg wzoru FORMULARZ OFERTY (zataczniki nr 1), wraz z
dotgczonym zatgcznikiem nr 2 i powinna by¢ podpisana przez Wykonawce. Podpisy
ztozone przez Wykonawce powinny by¢ opatrzone czytelnym imieniem
i nazwiskiem lub pieczecig imienna.

2. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

3. Oferta powinna by¢ sporzadzona:

a. w jezyku polskim;

b. kazda poprawka w ofercie musi by¢ parafowana przez Wykonawce, nie dopuszcza
sie stosowania korektora zgodnie z art. 22 pkt. 3 ustawy z dnia 29.09.1994 r.
o rachunkowosci;

4. Wykonawca okresli cene dla kazdego elementu przedmiotu zamdwienia podajac ja
w kwocie brutto oraz netto z uwzglednieniem wszystkich optat i podatkéw (takze
podatku od towardow i ustug) dla 1 osoby, a takze zbiorczo dla catej wartosci
zamoéwienia.

5. Oferta jest jawna, z wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa
W rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, a Wykonawca skfadajgc
oferte zastrzegt w odniesieniu do tych informacji, ze nie mogg one by¢ udostepnione
innym uczestnikom postepowania.

OSOBA UPRAWNIONA DO POROZUMIEWANIA SIE Z POTENCJIALNYMI WYKONAWCAMI.
Imie i nazwisko, stanowisko, adres e-mail: Tytus Kalfas, tytus.kalfas@sar.org.pl
tel: (22) 898-84-25
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MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB ZtOZENIA OFERTY

Oferte zwierajgcy cene wynagrodzenia brutto i netto za ustuge serwisu obiadowego (lanchu)
dla 30 uczestnikéw szkolenia/warsztatu projektu pn. ,,Marka Polska”, nalezy sktada¢ do dnia
22.05.2014 r. r. do godz. 16:00 na adres e-mailowy: tytus.kalfas@sar.org.pl;
w tytule e-maila: oferta dla projektu ,,Marka Polska” w todzi.

O zachowaniu terminu do ztozenia oferty decyduje data i godzina wptywu oferty
do Zamawiajacego.

KRYTERIA OCENY OFERT | WYBORU WYKONAWCY:

1. Zamawiajgcy oceni i poréwna te oferty, ktére nie zostang odrzucone.

2. Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu o kryterium: konkurencyjna
cena;

3. Sposéb oceny ofert:

Maksymalna liczba punktéw: 100

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY:

1. Ceng w rozumieniu ustawy z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach (Dz. U. z 2001 r. Nr 97, poz.
1050 z pdzn. zm) bedzie warto$¢ (cena catkowita wyrazona w jednostkach pienieznych,
ktérg zamawiajacy jest zobowigzany zaptaci¢ wykonawcy). Cena oferty musi byé podana
w PLN cyfrowo z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

2. Zamawiajacy przyjmuje do oceny podang przez Wykonawcoéw wartos¢ brutto.

3. Negocjacje ceny nie bedg prowadzone.

Opis kryterium - cena oferowane;j ustugi:

Kryterium (PC) moze zdoby¢ maksymalnie

100% punktow. Kryterium oceniane jest wedtug wzoru: PC=(Cmin / Cof)*100, gdzie:

PC — liczba punktéw przyznanych ofercie,

Cmin — najnizsza zaoferowana cena,

Cof — cena oferty ocenianej,

100 — wspodtczynnik staty.

Zamawiajgcy wybierze oferte najkorzystniejszg, ktéra uzyska najwiekszg ilos¢ punktéw na
podstawie okreslonych wyzej kryteridéw oceny.

Woyijasnienia tresci ofert i poprawienie oczywistych omytek

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcy wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert oraz ich uzupetnienia (jezeli nie naruszy to zasady
konkurencyjnosci).
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INFORMACIE 0] FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY BYC DOPEENIONE

PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.

Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajgcy zawiadamia Wykonawcéw,

ktorzy ztozyli oferty o:

a) Wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme) i adres Wykonawcy, ktérego
oferte wybrano, i uzasadnienie jej wyboru.

b) Wykonawcdw, ktérych oferty zostaty odrzucone wraz z uzasadnieniem.

UNIEWAZNIENIE POSTEPOWANIA
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.

FINANSOWANIE
Zamoéwienie jest wspotfinansowane ze $rodkéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych w
ramach projektu pn. ,Marka Polska”.

Uwagi koncowe.

Niniejsze ogtoszenie nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy prawo zamowien
publicznych, a propozycje sktadane przez zainteresowane podmioty nie sg ofertami
w rozumieniu kodeksu cywilnego.

Niniejsze zapytanie ofertowe nie stanowi zobowigzania Stowarzyszenia Komunikacji
Marketingowej SAR do zawarcia umowy. Stowarzyszenie moze odstgpi¢ od podpisania
umowy bez podania uzasadnienia swojej decyzji.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Do zapytania ofertowego dotgczono:
Zatgcznik nr 1 — Formularz oferty
Zatgcznik nr 2 — Oswiadczenie



