	Opis firmy, produktu  będących przedmiotem projektu

Kolekcje Pantene Pro-V do pielęgnacji różnych rodzajów włosów, z kompleksem Amino Pro-V, dzięki swojej unikalnej formule, pomagają wydobyć piękno każdego rodzaju włosów.


	Cel akcji 

Komunikacja marketingowa miała na celu zwiększenie świadomości marki, cofnięcie tendencji spadkowej w wolumenie sprzedaży.


	Opis grupy docelowej

• Kobiety, w wieku 20-49 lat,

• Prowadzą aktywne i zajęte życie i chciałyby mieć więcej czasu dla siebie,

• Dbałość o zdrowie jest dla nich ważnym czynnikiem przy doborze produktów do pielęgnacji włosów,

• Włosy,  ich wygląd są dla nich ważniejsze niż makijaż czy ubrania; są częścią i przedłużeniem ich własnego stylu i najważniejszym elementem składającym się na ich wygląd.


	Zakres projektu

W założeniach projektu było wdrożenie strategii komunikacji produktów marki Pantene z udziałem celebrytki. Wybór padł na aktorkę i wokalistkę Nataszę Urbańską. Po stronie agencji interaktywnej było przygotowanie strony internetowej, narzędzi online, konkursu oraz kampanii interactive.

W ramach komunikacji on-line została przygotowana strona WWW oraz blog video poświęcony  Nataszy Urbańskiej.
Natasza Urbańska została wykreowana jako dowód na to, że po użyciu Pantene ma sie mocne włosy i że można to osiągnąć szybko, prowadząc dynamiczne i pełne wyzwań życie. Przygotowany jako oś kampanii blog video przekazywał konkretne korzyści związane z marka (przekaz produktowy), które podawane były w kontekście różnych sytuacji z prywatnego i zakulisowego życia bohaterki.
Prowadząca do strony kampania interaktywna bazowała na 
1. Najważniejszym przekazem jest pokazanie korzyści z używania produktu.

2. W przekazie kampanii interaktywnej wykorzystano:

a. 10 dni jako czas na uzyskanie odczuwalnie mocniejszych włosów,

b. przekaz produktowy poparty wizerunkiem Nataszy

c. zestawienie długiego czasu potrzebnego np. na zapuszczenie długich włosów z

szybkim rezultatem używania Pantene

d. konkurs na stronie www

e. materiał exclusive z videobloga
Home page:

Videblog – odcinki blogu z Nataszą UrbaNską

Quiz – polecenie indywidualne odpowiednej kolekcji Pantene

Testy mocnych włosów – video testy

Konkurs - Podejmij wyzwanie Pantene, by cieszyć się mocniejszymi* włosami i wygrywać nagrody!
Konkurs szczegóły:
Umieszczenie zdjęcia w Galerii odbywa się po potwierdzeniu rejestracji (kliknięcie w link aktywacyjny) i po zalogowaniu. Konkurs przewiduje dodanie dwóch zdjęć przez zarejestrowanego i zalogowanego uczestnika. Rzeczywista publikacja zdjęcia w galerii serwisu nastąpi w momencie przesłania drugiego zdjęcia, po wzięciu udziału w Wyzwaniu Pantene Mocniejsze Włosy w 10 Dni. Zdjęcie dodane przez wzięciem udziału w Wyzwaniu Pantene, będzie opublikowane na stronie razem ze zdjęciem drugim, dodanym po wzięciu udziału w Wyzwaniu Pantene.

Nagrody:

Pierwsza nagroda wycieczka na Bali

Druga nagroda: weekend w SPA


	Ogólny opis koncepcji kreatywnej, wykorzystanych narzędzi

Celem projektu jest budowanie świadomości akcji - Mocniejsze* włosy w 10 dni
Podejmij wyzwanie Pantene i przekonaj się, jak mocne* mogą stać się Twoje włosy w tak krótkim czasie!
Ambasadorką akcji jest Natasza Urbańska.


	Wykorzystane technologie lub produktu agencji

Strona jest zbudowania w technologii php z wykorzystaniem flash, video bloga.
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