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ZARZADZANIE
UMIEJETNOSCIAMI
MENEDZERSKIMI

Na podstawie analizy stanu sektora z punktu
widzenia potrzeb szkoleniowych, badan

i konsultacji eksperckich, wskazane zostaty

4 priorytetowe obszary kompetencyjne, w ktérych
potrzeby rozwojowe sg najwieksze.

4 OBSZARY

TEMATYCZNE SZKOLEN

Ponizej pradstawiamy najwazniejsze informacije:
tematy szkolen, forme, czas trwania szkolenia
oraz jeqo koszt.

Po kliknieciu w temat nastgpi przekierowanie na
strone SAR, gdzie sg wszyskie szczegoty i petny
opis zagadnien.
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FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

s & N PROJEKTOWANIE STRATEGH MARKI

Marta Jaskulska

CEO, Brandoceans

04  (zas szkoLEN

20 h szkoleniowe, 8 dni szkoleniowe
(8x5 h + przerwy)

ZAPRASZA

Ewelina Kawnik
Global Head, HEINEKEN Company

KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

2.500 zt netto/ uczestnik

A PLANOWAN'E PROJEKTU 1.500 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
Mrktiﬁg Commur{icﬁén' MARBKETINGOWEGO 500 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem

& Business Consultant



https://sar.org.pl/artykul/307
https://sar.org.pl/artykul/321
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FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

PROJEKTOWANIE STRATEGII
KOMUNIKACJI

02

CZAS SZKOLEN

20 h szkoleniowe, & dni szkoleniowe

E-COMMERCE
1 - s oo 3xb h +
Prowadzenie sprzedazy. i promogiji (X0 * przenwy)
Leszek Nowak WV in'tel‘neCie

Digital Marketing Trainer, VIP

04 |
KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

2.500 zt netto/ uczestnik

RAS? y & BUDOWANIE | ZARZADZAN'E ZESPO‘LEM 1.500 zt netto / uczes#nik z 40% ra.batem |
Marketing B PROJEKTOWYM 500 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem

& Business Consultant



https://sar.org.pl/artykul/311
https://sar.org.pl/artykul/315
https://sar.org.pl/artykul/315
https://sar.org.pl/artykul/315
https://sar.org.pl/artykul/319
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Marcin Samek
Strategy & SoMe Director, McCANN Poland |

Leszek Nowak
Digital Marketing Trainer, VIP

O

PLANOWANIE KAMPANII

MARKETINGOWEJ W OPARCIU O BRIEF
STRATEGICZNY KLIENTA

02

MOBILE MARKETING

Planowanie dziatan marketingowych

z wykorzystaniem serwisow i aplikacji

mobilnych

FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

CZAS SZKOLEN

20 h szkoleniowe, 8 dni szkoleniowe
(8x5 h + przerwy)

KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

2.500 zt netto/ uczestnik
1.500 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
500 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem


https://sar.org.pl/artykul/308
https://sar.org.pl/artykul/316
https://sar.org.pl/artykul/316
https://sar.org.pl/artykul/316
https://sar.org.pl/artykul/316
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Rafat |l a :asiak - ;
Strategy Director,
MullenLowe Group Poland

ZAPRASZA \
Paulina Ufel

Co-Founder and Managing Partner,
START SOMETHING

ZAPRASZA

Marek Staniszewski
Founder, HEURISTICA

SaRes

STORYDOING

Budowanie strategii komunikaciji
opartej ha dziataniach,
doswiadczeniach i zaangazowaniu
uczestnikow

KOORDYNOWANIE PROJEKTOW
W AGENCJI REKLAMOWEJ

STORYTELLING
Opowiadanie historii w marketingu

O

04

O

FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

CZAS SZKOLEN

20 h szkoleniowe, 8 dni szkoleniowe
(8x5 h + przerwy)

KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

2.500 zt netto/ uczestnik
1.500 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
500 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem


https://sar.org.pl/artykul/312
https://sar.org.pl/artykul/312
https://sar.org.pl/artykul/312
https://sar.org.pl/artykul/320
https://sar.org.pl/artykul/313
https://sar.org.pl/artykul/313
https://sar.org.pl/artykul/313
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Rafat Lampasiak
Strategy Director,
MullenLowe Group Poland

Leszek Nowak
Digital Marketing Trainer, VIP
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POZYSKIEWANIE WIEDZY
O KONSUMENTACH

PLANOWANIE KAMPANI ONLINE

O’
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FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

CZAS SZKOLEN

20 h szkoleniowe, 8 dni szkoleniowe
(8x5 h + przerwy)

KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

2.500 zt netto/ uczestnik
1.500 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
500 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem


https://sar.org.pl/artykul/317
https://sar.org.pl/artykul/309
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PRASZA %
Grazyna Ske

Wspo+2a+ozg0|elka i prezeska
Good Company

Ewa Duda-Maciejewska
Human-Centered
Strateqist and Co-Founder

CONSUMER DESIGN

Projektowanie rozwigzan

skoncentrowanych na potrzebach
klienta
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FORMA SZKOLENIA

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

CZAS SZKOLENIA

36 h szkoleniowe, 5 dni szkoleniowych
(5%,5,5 h + przerwy)

KOSZT SZKOLENIA

4.500 zt netto/ uczestnik
2.700 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
900 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem


https://sar.org.pl/artykul/318
https://sar.org.pl/artykul/318
https://sar.org.pl/artykul/318
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FORMA SZKOLEN

Szkolenie realizowane w formule on-line
(Zoom, Teamsy)

& STOSOWANIE CONSUMER INSIGHT
s W W KOMUNIKAC.JI MARKETINGOWEY

Founder, HEURISTICA

CZAS SZKOLEN

q - A

10 h szkoleniowe, 2 dni szkoleniowe

& (2x5 h + przerwy)
;ﬁznrgizgtakzewski PREZENTOWANIE STRATEGII

Founder, HEURISTICA

KOSZT KAZDEGO SZKOLENIA

1.250 zt netto/ uczestnik
/50 zt netto / uczestnik z 40% rabatem
250 zt netto/ uczestnik z 80% dofinansowaniem


https://sar.org.pl/artykul/314
https://sar.org.pl/artykul/310
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NAJLEPSZYCH

| NAJBARDZIEJ
DOSWIADCZONYCH
TRENEROW

AUTORSKIE
| SPRWDZONE
PROGRAMY
SZKOLENIOWE

NAJLEPSZE
POLACZENIE
WIEDZY

Z PRAKTYKA

NAJSWIEZSZE
CASY Z RYNKU
| NOWATORISKIE
ROZWIAZANIA

GWARANTUJEMY

POMOC W DOBORZE SZKOLEN.
WSPARCIE NA KAZDYM ETAPIE UBIEGANIA SIE
O DOFINANSOWANIE.

ZAPRASZAMY

KONTAKT:
szkolenia@sar.org.pl
tel. 794 575 b2b



