Warsztat On_Line Sar

ZARZADZANIE
MARKA
W PRAKTYCE

Najwazniejsze Cele

» /dobedziesz praktyczne umiejetnosci zarzgdzania marka.
» Bedziesz miat mozliwosc sledzenia wtasnego postepu w trakcie realizacji zadan.
» Wezmiesz udziat w angazujgcych doswiadczeniach szkoleniowych.

Wyktadowca Dla Kogo?

W 2-dniowym warsztacie strategii marki
biorg udziat osoby z co najmniej 2-letnim
stazem w samodzielnym tworzeniu badz
zarzgdzaniu markami.

Warsztat to okazja do wymiany doswiadczen
I praktycznego przetestowania nowych

idei dla senior strategdw, accountow i
Marek Staniszewski kreatywnych oraz brand managerow
Heuristica - zatozyciel I marketing managerow firm samodzielnie
zarzadzajgcych swoimi markami.
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O Warsztacie

Praca prowadzona jest w formule warsztatowej, a zatem najwazniejszg czesc stanowi
doswiadczenie i eksperyment.

Uczestnicy warsztatu przed przystgpieniem do zajec¢ otrzymujg pakiet informacji,
ktory pozwala im przygotowac sie do dwudniowego, intensywnego treningu
umiejetnosci praktycznych.

W trakcie warsztatu uczestnicy moderowani przez prowadzgcego opracowujg
catosciowe case study w formie krotkiej prezentacji, ktora stanowi jednoczesnie
synteze zdobytej przez nich wiedzy.
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Program Warsztatu (2 dni)

« Analiza trendow | otoczenia rynkowego w mysleniu strategicznym.

» Planowanie scenariuszowe, jako narzedzie poszerzania strategicznych
horyzontow myslenia.

» Model biznesowy — w jaki sposob wynika z analizy rynku, jak powstaje
I Co powinien zawierac (praca z wykorzystaniem Business Model Canvas)

 Tworzenie wygrywajgcej strategii biznesowej

* modele osiggania przewagi konkurencyjnej,

 przyktady i zastosowanie modeli w praktyce.

« Segmentacja rynku, a kwestia konstruowania architektury marki.

« Strategia pozycjonowania (koncepcja pozycjonowania i sprawdzone zasady
pozycjonowania marek).

« Strategia marki — okreslanie warunkow koniecznych by odniesc sukces

» Elementy kluczowe przy okreslania celu marki i jej obietnicy dla konsumenta.

« Koncepcja Brand Equity — sposoby definiowania i pomiaru sity marki.

« Archetypy marki i storytelling jako narzedzia pomagajgce petniej dookreslic role brandu.

» Psychologiczne i kulturowe rozumienie archetypow, przyktady typologii,
wykorzystanie archetypow w okreslaniu tozsamosci marki.

« W jaki sposob mysli konsument? — rola schematow poznawczych w procesie
decyzyjnym konsumenta.

« Consumer insight — jak petniej rozumie¢ motywacje konsumenckie.

« Rola motywacji emocjonalnej w podejmowaniu decyzji konsumenckich. Sposoby
docierania do istotnych ,wglagdow” pozwalajgcych budowac wiez z konsumentem,

« Storytelling strategiczny, jako narzedzie skutecznej perswazji.

« Komunikacja marki — rola briefu kreatywnego w procesie tworzenia komunikacji.

« Customer Experience i Customer Journey — w jaki sposob tworzyc¢ i zarzgdzac
doswiadczeniem konsumenckim.

» Lojalnosc konsumenta — w jaki sposob powstaje i jak jg wzmacniac.
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INnspiracja

Rozwazania teoretyczne na temat strategii biznesowej czy strategii marki nigdy

nie zastgpig praktyki. Praktyka wynika zas z doswiadczen — podejmowanych wyzwan,
analizy wynikow i wyciggania wnioskow. Tylko w ten sposob mozna potgczy<
wiedze z praktycznymi umiejetnosciami, ktore stajg sie nieodzowne w formutowaniu
strategicznych zatozen i planow.

Tworzenie strategii marki, ktdra odzwierciedla cele biznesu jest otwartym procesem,
w ktorym wazng role odgrywajg zarowno umiejetnosci analityczne (gromadzenie

I przetwarzanie informacji), jak i kreatywna intuicja pozwalajgca empatyzowac

z oczekiwaniami konsumentow. Obie te umiegjetnosci mozna rozwijac najpetniej

w trakcie pracy przy konkretnym studium przypadku, kiedy krok po kroku powstaje
catosciowa wizja strategiczna.

Organizacja zajec

e Koszt udziatu:
500 zt netto dla cztonkow SAR
550 zt netto dla firm niezrzeszonych
Otrzymujesz dostep
do platformy szkoleniowe;j e /apisy
Z materiatami ze szkolenia, szkolenia@sar.org.pl
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych e Zapewniamy
kursow w SAR Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
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